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　４．南関東（地域別調査機関：株式会社日本経済研究所）

（－：回答が存在しない、＊：主だった回答等が存在しない）

分野 景気の現状判断 業種・職種 判断の理由 追加説明及び具体的状況の説明

◎

一般小売店［文
房具］（経営
者）

販売量の動き ・売上、客単価共に３か月前と比較して微増している。前年
比でみても売上の増加率は３か月前より高くなっている。来
店客はあらかじめ決めた物を必要なだけ購入するというよ
り、店内に長く滞在し、欲しい商材を探して購入している。
逆に、インバウンドについては、インターネットなどで事前
にリサーチした商材を探しに来ているようで、当店で見つか
れば即決で購入している。ついで買いやまとめ買いも多くあ
る（東京都）。

◎
都市型ホテル
（スタッフ）

来客数の動き ・行楽シーズンのため、２月と比べると動きが良い。

◎

ゴルフ場（経営
者）

来客数の動き ・３か月前と比較すると、来場者数は120％増加し、好調で
ある。屋外型施設のため、気候が安定しているこの時期は自
然と来場者数が増え、書き入れ時といってもよい。ゴールデ
ンウィークも強雨に見舞われたりと条件的には厳しかった
が、想定よりも伸びた印象である。

◎

住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・今月の販売量は目標数字の約110％となり、３か月前と比
べると２倍以上で、かなり良くなっている。子育てグリーン
住宅支援事業の申請がスタートし、今年度予算に間に合わせ
たい客の動きが大変活発になっている。

○
一般小売店［眼
鏡］（経営者）

来客数の動き ・４月の入社、入学シーズン以降は来客数が少し増え、その
分売上も伸びている。

○

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・売上は前年と比べて伸びている。来客数、客単価は伸びて
いるが、買上点数は減少しており、慎重な購買が続いている
（東京都）。

○
百貨店（企画宣
伝担当）

単価の動き ・気温が上昇し、衣料品の動きが良くなってきている。

○

コンビニ（従業
員）

来客数の動き ・景気に関しては大きく変わることはないが、この時期は公
共料金の支払が極端に増える。コンビニで公共料金を払う客
はとても多く、そのついでに買物をしてくれる流れになる。
なかには公共料金だけ支払う客もいるが、ついで買いをする
客の割合の方が多い。来客数も一時的にではあるが多くな
り、買上点数も増える。

○
家電量販店（店
長）

来客数の動き ・訪日旅行客の増加に伴い、直近の来客数は前年比110％を
超えている（東京都）。

○
乗用車販売店
（従業員）

お客様の様子 ・土日の新規客の来場が増えている（東京都）。

○

乗用車販売店
（販売担当）

お客様の様子 ・燃料、電気、ガス、水道、ガソリンと、諸物価が上昇して
いる。そのようななかで今度は米の値上がりということで、
支出が相当増えてきているという話を客からよく聞いてい
る。その分、生活が苦しいからと、車の修理代や新車の値引
きを求められている（東京都）。

○

その他小売
［ショッピング
センター］（統
括）

販売量の動き ・４月から一転して売上が伸びている。ゴールデンウィーク
中の人出は前年より多かったものの、売上はそれほど伸びな
かった。５月中旬以降は伸びている。

○

一般レストラン
（経営者）

販売量の動き ・３か月前の２月は冬で寒く、ほとんど客は来ないため飲食
店は最も暇な時期である。それと比較すると、５月の方が景
気はやや良くなっている。

○
一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・ゴールデンウィーク以降も来客数が伸びている（東京
都）。

○

その他飲食［カ
フェ］（経営
者）

販売量の動き ・インターネットの力を実感している。先行しているイン
ターネット販売が実店舗の開店以降の売上に大きく影響して
いる（東京都）。

○
旅行代理店（従
業員）

販売量の動き ・大阪・関西万博の影響か、インバウンド比率が上がってお
り、販売量が伸びている（東京都）。

○
旅行代理店（営
業担当）

単価の動き ・海外旅行の相談が増えている（東京都）。
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○

タクシー運転手 来客数の動き ・新型コロナウイルス感染症発生前と比べると生活習慣が変
わり深夜の人出はなくなっているが、それ以前の時間帯の利
用者数はかなり良くなっている。米国の関税問題でどうなる
かと心配していたが、その影響はまだないようである（東京
都）。

○
タクシー運転手 お客様の様子 ・３か月前の１～２月と比べると、車も人も動きが良くなっ

ている（東京都）。

○

通信会社（社
員）

お客様の様子 ・前月から引き合いのある案件が、新年度になって具体的に
進んでおり、大口受注につながるとみられる。大企業の地元
とのコラボレーションを意図した投資が期待できそうである
（東京都）。

○

通信会社（管理
担当）

それ以外 ・ＢｔｏＢは引き続き案件の大小はあるものの堅調である。
モバイル系のＢｔｏＣに関しても、来客数の減少はあるもの
の、注力するポイントを変更して対応しており、販売の動き
は復調傾向にある（東京都）。

○
ゴルフ場（従業
員）

来客数の動き ・早朝から午後までのスタートが好調である。

○

その他レジャー
施設［ボウリン
グ場］（支配
人）

来客数の動き ・一般向けのボウリング教室の集客が良い（東京都）。

○

その他レジャー
施設［ボウリン
グ場］（従業
員）

販売量の動き ・客単価が上がってきている（東京都）。

○

設計事務所（経
営者）

販売量の動き ・ゴールデンウィークも終わり、さあ仕事だという心構えが
多少できてきたような状況である。今までは、周りを見ても
駄目で、待っているだけでは動きがない状況であったが、年
度が替わって新しく社会が動き出し、仕事や考え方が上向い
てきている。

○
設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・客の事業計画への取組が前向きになってきている。

○

住宅販売会社
（経営者）

販売量の動き ・当社は不動産デベロッパー業と総合建設業である。インバ
ウンドを含めた観光用ホテルを扱っているが、かなりインバ
ウンドが増えてきたため、これからホテルの稼働率も一層上
がり、良くなってくる。一方、建設業では、資材価格の上昇
により、公共工事を含め、スムーズな受注ができなくなって
いる。

○
住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・販売量が幾らか持ち直している。

□

商店街（代表
者）

それ以外 ・クレジットカードの取扱高は、４月は飲食を中心に少し落
ちたものの、５月になり気候が良くなってきてからはＶ字回
復している。気候の変化や米国の通商政策によるリスクと、
世の中のマインドが不安定だが、平穏であれば消費意欲は高
まるとみている（東京都）。

□

一般小売店［家
電］（経理担
当）

来客数の動き ・毎年５月は売上が落ちる傾向にあるが、やはり今年も来客
数、売上共に良くない。ゴールデンウィークの天候が良いと
なお更当店に足を運ぶこともなくなり、売上が落ちる。

□

一般小売店［家
電］（経理担
当）

販売量の動き ・エアコンはそこそこ動いている。大手電気設備会社が４年
に１度の検査で今年は分電盤の確認に重点を置いているらし
く、分電盤、漏電遮断器の交換依頼が多くなっている。

□

一般小売店［家
具］（経営者）

販売量の動き ・以前は客が少なかったが、最近は外国人客が来店するよう
になっている。ただし、なかなか成約までは至らない（東京
都）。

□

一般小売店［食
料雑貨］（経営
者）

お客様の様子 ・特段の変化はない。

□

一般小売店［印
章］（経営者）

販売量の動き ・実店舗での売上は低迷している。これは最近始まったこと
ではなく、長期的な状況である。オフィス用品の通信販売が
定着しており、店頭販売は顧客の高齢化もあり非常に厳し
い。
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□

一般小売店［祭
用品］（経営
者）

来客数の動き ・行事はあっても、商売にはつながらなかった。

□
一般小売店［米
穀］（経営者）

お客様の様子 ・賃金が上がらないまま生活物価の上昇が続いているため、
買物に慎重になっている（東京都）。

□

一般小売店
［茶］（営業担
当）

販売量の動き ・同業者の閉店の影響なのか、来客数、売上が伸びている。

□

一般小売店
［茶］（営業担
当）

販売量の動き ・米などとは違い、お茶はどちらかというと生活必需品では
ないので売れない。とにかく新規の客を獲得するようにと指
示されているが、人員が減っており、大変である（東京
都）。

□

一般小売店［書
店］（総務担
当）

販売量の動き ・ドル建ての為替が３か月前より８円ほど円高方向に進んだ
が、取引先の予算が厳しく、相対的にみると３か月前と同水
準で売上は推移している（東京都）。

□

百貨店（売場主
任）

お客様の様子 ・インバウンドが減速気味である。富裕層は米国の関税政策
の行方を慎重に見定めているような消費動向で、購入を先送
りする場合もある。食品は、様々な原材料や米価の高騰と納
品遅れ等もあり、これからも価格を慎重に見ての購入が続く
とみている（東京都）。

□

百貨店（総務担
当）

販売量の動き ・時計、宝飾品など貴金属類の売上が鈍化する一方で、食料
品の売上が伸びてきている。購買点数は減少していることか
ら、食料品全体の値上げによるものと推測される。前月末か
ら今月初めのゴールデンウィークは売上を伸ばしたものの、
その後は伸び悩んでおり、消費者のメリハリをつけた消費行
動がうかがえる（東京都）。

□

百貨店（総務担
当）

お客様の様子 ・前年と商環境が違うなか、来客数は大きく増加しているも
のの、物価上昇の影響もあり、売上には結び付いていない。

□

百貨店（総務担
当）

お客様の様子 ・食料品等の日用品に対する客の消費行動は堅調だが、紳
士、婦人共にファッション関連商材の動きが良くない。前年
と比較すると訪日外国人の売上も落ち着いており、消費環境
から見た身の回りの景気はやや厳しい方向に向かっている
（東京都）。

□

百貨店（広報担
当）

お客様の様子 ・国内客を中心に、高付加価値商材、サービスへのニーズは
底堅く推移している。一方、インバウンドは一部アイテム、
国籍、ブランドで前年に大幅伸長していた反動減こそみられ
るものの、基調そのものに冷え込みはみられず、全体として
は国内客同様に消費意欲は堅調である（東京都）。

□

百貨店（営業担
当）

お客様の様子 ・郊外にあるショッピングセンター型の店舗は地域密着のた
め、外国人観光客も余りおらず、日本人客が変わらずに来店
している（東京都）。

□

百貨店（管理担
当）

販売量の動き ・気温の上昇とともに衣料品の販売量が増えてきたが、前年
を超えるほどではない。好調であった食品も、度重なる値上
げの影響か、伸びが鈍化している（東京都）。

□

百貨店（店長） 来客数の動き ・大型スーパーの実績を見ても、客も値上げに慣れてきた感
があり、来客数は変わらないまま単価が上昇し、売上増加が
図れている。

□

スーパー（経営
者）

来客数の動き ・前半は天候も良く、イベントも多々あり、割と良かった
が、後半は週末の降雨など天候が余り良くなく、少しずつ下
降している。

□
スーパー（経営
者）

単価の動き ・２～３か月前と変わるところはない。

□

スーパー（店
長）

お客様の様子 ・米価の高騰によって、パンや冷凍麺等の売行きが伸びてい
る。米も売れていないわけではないが、客がタイミングを推
し量りながら購入している。

□
スーパー（店
長）

販売量の動き ・来客数、客単価は前年を超えているものの、買上点数の前
年割れが続いている（東京都）。

□
スーパー（総務
担当）

お客様の様子 ・買物に慎重な様子が見受けられる。
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□

スーパー（営業
担当）

単価の動き ・米価が依然として高く、ビール、調味料等の値上げも続い
ている。単価の上昇傾向の継続から、生活防衛意識がまだ強
く、販売量、来客数は低調である。単価の上昇分が販売量、
来客数の減少分を若干上回っている分、売上が伸びている
（東京都）。

□

スーパー（仕入
担当）

来客数の動き ・市場では米と卵の価格の高止まりと品薄感はあるが、契約
した産地や仕入先と日頃から安定した取引を行っているた
め、集客の要となっている。

□

スーパー（食品
担当）

競争相手の様子 ・３月末に２キロメートル先に競合店がオープンした。予想
より影響はほとんどないものの、カテゴリーによっては５％
程度減少している（東京都）。

□
コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・来客数が増えないところに問題がある。

□

コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・天候に恵まれ、来客数、売上共に大きな変化はない。しか
し、月末に隣接する大型スーパーがリニューアルオープン
し、それ以降は一時的に売上が減少している。

□

コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・今月は週末の悪天候の影響で売上が低迷している。おにぎ
りは値上がりしたため、前年比90％と10ポイント下がってい
る。

□

コンビニ（エリ
ア担当）

販売量の動き ・売上ベースでは好調を維持している。継続している価格上
昇の影響で、客の購入する商品が少し変化している（東京
都）。

□

コンビニ（エリ
ア担当）

販売量の動き ・３か月前と同様、売上は前年比110％前後で変わらない。
商品単価上昇の影響があるにもかかわらず、販売量は変わっ
ていない。

□

コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・米価の高騰により主力のおにぎりの値上げが相次いでお
り、来客数に影響が見え始めている。その他の商材も価格が
上がっており、買い控えが起きている（東京都）。

□

コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・売上自体は前年比106.1％と好調であり、来客数も102.7％
となっている。前月も客数は同様の推移であったため、今月
も比較的好調に推移している。

□

コンビニ（商品
開発担当）

販売量の動き ・一見すると売上が伸びているものの、全ては値上げの影響
によるもので、販売数は変わらないか、若しくは減少してい
る（東京都）。

□
衣料品専門店
（役員）

販売量の動き ・月初めは母の日等で、中旬も気温の上昇で調子が良かった
が、下旬になり失速している。

□
家電量販店（店
長）

来客数の動き ・平日、土日共に来客数が少ない。気温が高いため季節商材
の動きは良い。毎月の値上がりが響いている。

□
乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・自動車の整備は順調に入っているが、販売が余り芳しくな
い。前年度に比べて２割減少している。

□
乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・新車の販売量は前年並みで、整備部門もほぼ前年並みであ
る。

□
乗用車販売店
（営業担当）

販売量の動き ・新型車の投入がなく、話題に上がらない。

□

その他専門店
［ドラッグスト
ア］（経営者）

販売量の動き ・かなりの販売促進を掛けた状態でも売上は前年並みであ
る。前年同様の販売促進では全く同等の売上は取れない。

□

その他専門店
［ドラッグスト
ア］（経営者）

来客数の動き ・景気が悪いということなのか、来客数が減ってきている。

□

その他専門店
［貴金属］（統
括）

販売量の動き ・以前からの値上げにより販売単価は上がっているが、慎重
に購入する客が増えたことにより販売数量が減少傾向にあ
る。その結果、３か月前と比較して売上全体は余り変化して
いない（東京都）。

□

その他小売
［ショッピング
センター］（統
括）

来客数の動き ・相変わらず財布のひもが固いようである（東京都）。

□

その他小売［生
鮮魚介卸売］
（営業）

お客様の様子 ・値上がりが続く状況が変わらないことが響いている（東京
都）。

□
高級レストラン
（営業担当）

来客数の動き ・５月の実績は前年比では売上104.1％、来客数95.8％、単
価108.7％となっている（東京都）。
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□

高級レストラン
（仕入担当）

販売量の動き ・製造業とは異なり、米国の関税政策による直接的な影響は
ないため、景気の大きな変動は今のところない（東京都）。

□

高級レストラン
（経理担当）

単価の動き ・米国の関税政策の影響などがあり先行きは不透明ながら
も、飲食店への影響は、客である法人企業の業績に遅れて発
現する。この先３か月程度の予約単価は維持されているた
め、変わらない（東京都）。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・３か月前と比べて来客数が減っている。物価高の影響もあ
るが、経営状態も以前と比べて仕入コストや人件費が上がっ
ているため、芳しくない。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・最近、何でもハラスメントだとうるさくなったためか、会
社の宴会がめっきり減っている。個人の客は来店するが、団
体客が少なくなっているため、全体の来客数としては相当
減っている。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・今月はゴールデンウィークに３日間連続して休業したが、
特に売上が落ちることもなく良かった（東京都）。

□
一般レストラン
（経営者）

販売量の動き ・社会全体に閉塞感がある。当分上向きにはならない。

□

都市型ホテル
（経営者）

来客数の動き ・今月も宿泊については近隣の大型コンベンション施設での
イベント、展示会等の稼働が高く、好調に推移している。ま
た、宴会関係も歓送迎会や総会シーズンに入り、かなり良い
状況になっている。

□

旅行代理店（経
営者）

販売量の動き ・何もかもが値上がりしているなか、皆いろいろな工夫をし
て、安売り店で買物したりしている。農林水産大臣も交代し
たので、米問題が解消され、多少なりとも景気が良くなるよ
う願っている。

□
旅行代理店（従
業員）

お客様の様子 ・学校団体は例年どおりの受注状況である。一般団体は物価
上昇の影響で実施に至らないケースがある。

□
旅行代理店（営
業担当）

単価の動き ・国内旅行の販売量は伸びてきているが、海外旅行は伸び悩
んでおり、それほど変わらない（東京都）。

□

通信会社（局
長）

販売量の動き ・米国の関税政策や国内の米不足など、世間ではいろいろ話
題になっているものの、通信事業には余り変化はなく、前年
同月比でも同等程度の契約数になっている（東京都）。

□
通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・新規加入、コース変更共に必要最小限の内容を選択する傾
向は変わらない。

□
通信会社（経営
企画担当）

お客様の様子 ・案件は少しずつ増加しているものの、動きが鈍化している
（東京都）。

□
通信会社（営業
担当）

単価の動き ・仕入価格の上昇が止まらず、新規加入も伸びない。当社も
ついに値上げを決断した（東京都）。

□
通信会社（経理
担当）

お客様の様子 ・客から、何か他に新しい物を買うほどは給料が上がらな
かったと聞いている。

□

通信会社（管理
担当）

販売量の動き ・自社の通信インフラの光ファイバー化が完了し、客への提
供が５月から可能になっている。販売量は５月末を受けて確
認できるため、その状況次第で変わる可能性がある（東京
都）。

□
通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・そこまで大きな影響は感じていない。客の動きにも大きな
変化はない（東京都）。

□
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・前年と同等のペースで推移している（東京都）。

□

その他レジャー
施設［複合文化
施設］（財務担
当）

単価の動き ・値上げが続いている（東京都）。

□

その他レジャー
施設［総合］
（経営企画担
当）

単価の動き ・引き続きインバウンドの動きは堅調であり、来客数、単価
共に大きな増減はない（東京都）。

□
美容室（経営
者）

来客数の動き ・客の来店頻度が変わらない。

□

その他サービス
［保険代理店］
（経営者）

販売量の動き ・仕入単価の上昇や物価上昇による買い控えがある。

家計
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□
設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・今のところ契約に結び付く案件が具体的にない。

□
設計事務所（職
員）

それ以外 ・相変わらず民間の動きは停滞しているようにみえる（東京
都）。

□
住宅販売会社
（従業員）

お客様の様子 ・前年末辺りから法人社宅需要でのアパート購入が増えてき
ており、今月もその動きに変化はない。

▲

商店街（代表
者）

お客様の様子 ・最近、客が非常に慎重になっている。できるだけお金を掛
けずに欲しい物を求めたいという希望が強くなっている。景
気は余り良くない。

▲
一般小売店［酒
類］（経営者）

来客数の動き ・し好品を扱う当店では、来客数が減少している。様々な物
の値上げによる生活防衛意識の影響である。

▲
一般小売店［乳
業］（経営者）

販売量の動き ・商材の改変により卸先の売上が減少している（東京都）。

▲

一般小売店［文
具］（販売企画
担当）

お客様の様子 ・外商部は案件が多くあり良い。店頭部は、大きな案件があ
るのでやや悪い程度だが、これがなければものすごく悪い。
客の様子として、物価が高く、特に米価が高いために、購入
する文具を２個買わずに１個減らすようにというような親子
の会話を２回ほど聞いている。文房具屋の店内で米の話が出
て、買い控えが起きているくらいである。

▲

百貨店（総務担
当）

販売量の動き ・インバウンドの来客数及び売上が確実に減っていることに
加え、国内客の高額品の販売決定率が鈍くなっている（東京
都）。

▲

百貨店（営業担
当）

来客数の動き ・売上、来客数、客単価いずれも厳しく、良い材料が見つか
らない。特に、インバウンドの大幅な減少の影響が大きい
（東京都）。

▲
百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・３月以降、インバウンドの購買が鈍化しており、その傾向
が継続している（東京都）。

▲

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・免税売上は３月からの客単価の大幅下落に加え、来客数も
減少傾向にある。ラグジュアリーの大幅マイナスも続いてい
る。また、国内需要も食品以外は前年を下回ってきている
（東京都）。

▲

百貨店（販売促
進担当）

お客様の様子 ・ゴールデンウィークは、遠出を控える傾向からかレストラ
ン街などは家族連れの利用が多くみられたものの、その後は
食品など生活必需品に対する消費が優先され、衣料品など必
需品以外のアイテムの動きが鈍く、景気が良くなっていると
はいえない。

▲
百貨店（販売促
進担当）

来客数の動き ・インバウンドが減っている（東京都）。

▲

百貨店（財務担
当）

販売量の動き ・賃金や物価などの消費環境や、株価、為替などの金融市場
の不透明さから、国内客、インバウンド共に販売量が減少し
ている（東京都）。

▲
スーパー（ネッ
ト宅配担当）

販売量の動き ・旗艦店に対する競合店の影響がある。１人当たりの買上点
数も落ちている。

▲
スーパー（販売
担当）

販売量の動き ・ゴールデンウィーク、母の日が終わり、財布のひもが固く
なっている。

▲

コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・雨でも降らない限り来客数はさほど減らないが、買上が飲
料１本やちょっとした菓子１つなど１個単位の購入のみに
なっている。

▲

コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・米価が上昇しており、この先も全体的に２万点くらいの物
が値上がりすると聞いているため、財布のひもが引き締めら
れている。また、来店頻度が下がっているのは、できるだけ
買物を減らそうという意識だとみている。

▲

コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・来客数が前年同月比95％となっており、当然、売上も同様
となる見込みである。客は、同じ商材を購入するのであれ
ば、安価なスーパーやドラッグストアに行っているようであ
る。賃上げもあり、厳しい。

▲

コンビニ（経営
者）

単価の動き ・５月は前年と比べて来客数はほぼ横ばいであったが、客単
価が若干下がり、売上は前年を割っている。消費者の値上げ
に対する関心は高く、価格の安いスーパーなどで買う傾向が
高まっている可能性がある。毎週末の天候が良くないことも
関係あるかもしれない（東京都）。

家計
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▲

衣料品専門店
（店長）

販売量の動き ・ゴールデンウィーク以降、主力事業のドレス、着物に客の
買い控えが見受けられる。ビルイベント、自社イベントいず
れも計画比100％に至っていない。食料品の物価上昇が付加
価値商材を扱う当社の重しになっている（東京都）。

▲
衣料品専門店
（統括）

来客数の動き ・低価格帯の商材を求めて来店する客が圧倒的に減少してい
る。

▲

家電量販店（店
長）

それ以外 ・物価上昇の影響で、生活していく上で重要な食料品価格の
高騰が続いているため、生活防衛意識が非常に強い。納得し
た物には消費するが、そもそも予算が低い客も多く見受けら
れる。給与は上がっても手取りが増えないため、消費には向
かわない。

▲
乗用車販売店
（経営者）

単価の動き ・物価が上昇している。

▲
乗用車販売店
（営業）

来客数の動き ・自動車の購入を検討する客、こちらからの話に反応する客
の数が減っている。

▲

その他飲食［居
酒屋］（経営
者）

来客数の動き ・５月に入ってから明らかに来客数と予約問合せが激減して
いる（東京都）。

▲

その他飲食［カ
フェ］（経営
者）

来客数の動き ・都内の店舗、観光地の店舗共に前年と比べて客足が落ちて
いる。コーヒー豆製造卸業の方では、様々な値上げにより
コーヒーが買えないとか買う量を減らすという取引先、店舗
を数店閉めるなどの声も聞かれ、余り良い状況ではない（東
京都）。

▲

旅行代理店（従
業員）

販売量の動き ・円安の影響で海外旅行が売れない。新型コロナウイルス感
染症発生前の５割にも満たない。国内旅行も物価上昇の影響
を受け、動きが鈍い。特に家族旅行が弱い（東京都）。

▲

タクシー運転手 お客様の様子 ・ゴールデンウィーク明けは、さすがに客の利用が減ってい
る。ここにきて駅のタクシープールも順番待ちの車両が多く
なっている。

▲
タクシー（団体
役員）

来客数の動き ・とにかく人流がなく、人出が少ない。夜間は特に人がいな
い。

▲
通信会社（経営
者）

販売量の動き ・今月は商談中の案件の受注数及び工事等が減少傾向である
（東京都）。

▲

通信会社（社
員）

お客様の様子 ・小売業の客からは販売の鈍化、飲食業の客からは人手不足
という声を聞く。また、直接の客ではないが、子供食堂の閉
鎖が増えている。米価高騰による影響が直接的、間接的に響
いている（東京都）。

▲
通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・サービス料金の負担をより軽くできないかといった問合せ
が３か月前と比べて増えている。

▲
ゴルフ場（経営
者）

来客数の動き ・今月の来客数は前年比97％で推移している。

▲

ゴルフ場（従業
員）

お客様の様子 ・当ゴルフ場は、平日を除くゴールデンウィーク期間中のプ
レー料金を、通常の休日料金より下げて利用促進を図ってい
る。従来より行ってきたサービスであるが、今年ほど料金を
下げて喜ばれ、反響が大きい年はなかった。

▲
パチンコ店（経
営者）

来客数の動き ・依然として続く物価高と、それに伴う実質賃金の低下が消
費に影響し、来店回数の微減が散見される。

▲

その他レジャー
施設［映画］
（営業担当）

来客数の動き ・物価高が続いており、消費行動が控えめになってきている
（東京都）。

▲

その他サービス
［立体駐車場］
（経営者）

来客数の動き ・契約者数が減ってきている。

▲

その他住宅［住
宅資材］（営
業）

販売量の動き ・建築資材の荷動きの鈍化がみられる。原価、エネルギーコ
ストの上昇を吸収し切れず、販売価格へ転嫁するケースが一
般的となるなか、転嫁を受け入れられる客とそうでない客が
いる限り、前年比では落ち込む（東京都）。

×

一般小売店［家
電］（経営者）

販売量の動き ・相変わらず良い話を聞けない。設備投資を考えている客が
多少はおり、今までは相見積りというところまでではなかっ
たが、最近は細かく話が出てくるようになっている（東京
都）。

家計
動向
関連

(南関東)



8/11

×

一般小売店［生
花］（店員）

来客数の動き ・今年の母の日は花が全く売れなかった。他店にも聞いてみ
たが、どこも本当に売れておらず、ほとんど仕入価格が取れ
るかどうかギリギリということで困っていた。２～３か月前
は野菜の苗や送別、卒業関連の売上があったので、今月は悪
くなっている（東京都）。

×
衣料品専門店
（従業員）

来客数の動き ・来客数が前年比で約２～３割減っており、売上も減少して
いる。

×
乗用車販売店
（総務担当）

来客数の動き ・決算月が過ぎて客の動きが鈍化している。

×

乗用車販売店
（営業担当）

お客様の様子 ・新車の車両価格が再度値上げされるため、中古車の売行き
は良いが、新車は低迷が続いている（東京都）。

×

高級レストラン
（役員）

それ以外 ・米国の関税政策、米を始めとした原価や光熱費の上昇な
ど、景気が良くなる要素がなく、価格転嫁しても原価上昇に
よる利益圧迫が緩和されない状況が続いている（東京都）。

×

ゴルフ場（経理
担当）

来客数の動き ・５月の繁忙期に入り稼働率は改善してきたが、来場者の中
心が会員であることは変わらず、収益性の改善は極めて限定
的である。例年であれば５月には一定のビジター来場がある
ところだが、今年に入ってからは大きく落ち込んでいる。物
価上昇、実質賃金の減少から生活防衛を意識し、高額レ
ジャー費を抑制する動きがかなり強く、ゴールデンウィーク
明けはこの動きが顕著になっている。止まらない物価上昇に
より営業費用はかさむ一方であり、利益を創出できる状況に
ない。米を始め食品価格の継続的な高騰が大きな痛手とな
り、企業も国民も疲弊している。

◎
精密機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・受注量が３か月前より増加している。

○

出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・受注量が少なかった２月と比べると今月は良い方だが、ま
だ少ない（東京都）。

○

建設業（従業
員）

受注量や販売量
の動き

・受注量は増えているものの、燃料費の高騰などが続いてい
るため、それほど変動はない。現状維持である。

○
不動産業（従業
員）

受注量や販売量
の動き

・宿泊需要は引き続き好調である。今後もこの傾向は続く
（東京都）。

○

その他サービス
業［ソフト開
発］（経営者）

受注量や販売量
の動き

・受注量が増えているものの、要員不足のため仕事を逃して
いる（東京都）。

□

食料品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・大口の注文が入っているため、売上は横ばいを維持してい
る。売上構造が一般客から大口に偏ってきている。

□

プラスチック製
品製造業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・医療品容器、化粧品容器共に受注量は一進一退を繰り返
し、不安定な状況が続いている。クライアントの生産ライン
で問題発生との情報もある。

□
一般機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・取引量の減少が見込まれていた取引先においても、取引量
が減少しておらず、現状を維持している。

□
電気機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・過去10年間の販売実績を見たところ、ほぼ同じ数字をた
どっている。平穏無事である（東京都）。

□

電気機械器具製
造業（企画担
当）

取引先の様子 ・取引先であるＡＩ関連企業を含めて、米国の関税政策の対
策及び影響により業績見通しが上下している。景気としては
大きな変化はない。

□

輸送用機械器具
製造業（総務担
当）

取引先の様子 ・日本と米国との関税問題が決着していない。自動車メー
カーは米国での販売が多いため、影響が不透明である。

□
輸送業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・３か月前と変わらない水準で推移している（東京都）。

□
輸送業（経理担
当）

受注量や販売量
の動き

・例年より物流量がやや減少している。

□

輸送業（総務担
当）

取引先の様子 ・現在は閑散期のため物量が少ない。燃料価格が下がったも
のの高騰は続いているため、収益が伸び悩んでいる。

□
通信業（広報担
当）

受注量や販売量
の動き

・一進一退の動向である（東京都）。

家計
動向
関連

(南関東)

企業
動向
関連

(南関東)
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□

金融業（総務担
当）

取引先の様子 ・小売業では商材の値上げが続き、消費者が必要最低限かコ
ストパフォーマンスが良い物を厳選して買うため、売上が減
少傾向にある。運送業は人手不足と燃料費の高騰により利益
が減少している。不動産業は、住宅ローン金利が上がってい
ることも影響し、戸建て住宅の販売が少々低調気味である。
飲食業は新型コロナウイルス感染症の収束後は順調だった
が、商品単価が上がっていることもあり、客の節約志向で売
上は横ばいである。融資関連では借入れ延滞が増えてきてお
り、特に住宅ローンの延滞が目立っている（東京都）。

□

金融業（営業担
当）

受注量や販売量
の動き

・関税交渉の長期化によるメーカー側の受注調整の影響か、
地元製造業の業績は依然として厳しい状況が続いているが、
低位安定といった状況で、大きな変動はみられない。試算等
からも受注の伸びがみられる企業は少なく、特に自動車関連
の受注を請け負っている下請企業は見通しの不透明感が強
い。

□

不動産業（経営
者）

競争相手の様子 ・景気は余り変わらない。駅近の賃貸の情報をインターネッ
トに掲載して４人ばかり現地を案内したが、入居が決まらな
い。相場は妥当だが、道路の反対側にマンションが建設中の
ため、日当たりを心配しているようである。あちこちでなか
なか決まらない状況がみられる（東京都）。

□

不動産業（従業
員）

受注価格や販売
価格の動き

・人件費上昇や工事費高騰が続いているが、上昇している
分、不動産価格も高値で維持している（東京都）。

□

不動産業（総務
担当）

取引先の様子 ・都心では新規高層ビルが多数しゅん工しており、オフィス
は供給過多のようにみえるが、当社のビルも引き合いが多
く、空室率が低減している。賃料水準も若干ではあるが上昇
している（東京都）。

□
広告代理店（従
業員）

受注価格や販売
価格の動き

・人件費等の仕入価格は上がっているが、それを上乗せして
取引先に請求しにくい。

□
広告代理店（従
業員）

受注量や販売量
の動き

・相変わらず期初は立ち上がりが悪い（東京都）。

□

税理士 それ以外 ・夜に歩きながら商店街の飲食店を外からのぞくが、新型コ
ロナウイルス感染症発生前は結構客が入っていた飲み屋やス
ナックでもそこまで客が入っていない（東京都）。

□
社会保険労務士 取引先の様子 ・助成金や補助金を活用したい会社が多く見受けられる（東

京都）。

□
経営コンサルタ
ント

取引先の様子 ・小売店舗等で、客の価格に対する感覚がより一層シビアに
なっているという声がある。

□

その他サービス
業［廃棄物処
理］（経営者）

取引先の様子 ・取引先の生産活動に活発さが余りない。物がほとんど動い
ていない様子である。米国の関税政策の行く末も懸念して
か、不安定な動きが多い。

□

その他サービス
業［警備］（経
営者）

受注量や販売量
の動き

・単価を上げられないため、人件費も上げられず、大きな変
化はない。

□

その他サービス
業［ビルメンテ
ナンス］（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・新規の見積案件は少し減ってきているが、それほど変わり
はない（東京都）。

▲
食料品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・売上は値上げの影響もあり前年を超えているものの、販売
数量は前年より落ちている（東京都）。

▲

出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

それ以外 ・紙やインク塗料など材料費が高騰している。また、紙媒体
の需要が年々縮小していくなか、同業者との競合で受注率が
低下している。

▲

出版・印刷・同
関連産業（営業
担当）

受注量や販売量
の動き

・印鑑、ゴム印、名刺印刷などを受注している。店頭購買と
インターネット注文が若干ある。今月は、問屋の支払がいつ
もは15万円くらいあるところが10万円くらいで、少しずつ下
向いている。会社設立の代表者印の注文が１つの景気の目安
になるが、３本しか注文がなく、減っているため、やや悪く
なっている（東京都）。

企業
動向
関連

(南関東)
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▲

プラスチック製
品製造業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・諸物価の上昇と米国の関税政策がはっきりしないため、全
体の動きが悪くなっている。

▲
金属製品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・受注量は前年と比較して落ち着いている。先の情報も現状
維持といったところである。

▲

金属製品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・新規案件も出始めているが、価格が厳しい。取引先もある
程度の値上げについては理解してくれているが、全てのコス
ト分を回収するのは難しい。社内での一層のコストカット努
力が必要だが、それも限界に近づいている。

▲
建設業（経営
者）

受注価格や販売
価格の動き

・物価の高止まり等で景気が停滞している。

▲

建設業（経営
者）

取引先の様子 ・同業者は忙しく動いているが、取引先は業種によって下降
している。大手自動車メーカーの工場閉鎖関係で仕事にダ
メージを受ける企業も出てきているようである。

▲

輸送業（経営
者）

それ以外 ・取扱量、納品先店舗の減少に、連休による稼働日の減少が
加わって、今月の収支は大変厳しい（東京都）。

▲
金融業（支店
長）

取引先の様子 ・建設業や物流業界の労働時間規制が、製造業等にも悪い影
響を及ぼしてきている。

▲

税理士 取引先の様子 ・米国の関税政策の行方がみえず、輸出産業に影響が出てい
る。物価の上昇も先が見えず、米価の高騰は仕方ないとして
も、品薄なことがもっと気になる。コンビニを始めご飯類の
値上がりも心配である。

▲

経営コンサルタ
ント

取引先の様子 ・中小製造業では売上の伸びが鈍化しており、経費の値上が
りから、粗利が大きく減少している（東京都）。

×

出版・印刷・同
関連産業（所
長）

受注価格や販売
価格の動き

・ゴールデンウィークと仕入価格の上昇が影響し、案件の引
き合いが非常に鈍く、大幅な減少となっている。

×
建設業（経営
者）

取引先の様子 ・不安定な政治と米国の関税政策による影響がある。

◎
人材派遣会社
（社員）

求職者数の動き ・公共案件の受注が好調である（東京都）。

○
人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・求人依頼数が堅調に進展している（東京都）。

□
人材派遣会社
（社員）

採用者数の動き ・緩やかに拡大してきていたが、横ばいに移行している（東
京都）。

□

人材派遣会社
（支店長）

それ以外 ・派遣依頼数は好調で、派遣料金の値上げに対しても理解し
てくれる企業が増えている。一方、派遣希望の求職者は市場
で奪い合いとなっており、成約数は伸び悩みの傾向が続いて
いる（東京都）。

□

人材派遣会社
（営業担当）

採用者数の動き ・派遣採用における求人数、求職者数が前年と比べて若干少
ない状況で推移している。求人の減少に加え、新規派遣登録
希望者が減少していることもあり、マッチングに影響が出て
きている。そのため、企業が求めている求人レベルに満たな
いケースも増えてきている（東京都）。

□

人材派遣会社
（支店長）

求職者数の動き ・派遣登録している求職者が正社員として転職するケースが
増えてきており、少し変化があるようにもみられるが、大き
な変化はない。

□

求人情報製作会
社（経営者）

求人数の動き ・新規事業や新店舗、年度末の入替えによる求人需要が少な
い。原材料や資材の高騰によるコストアップや４月からの賃
上げなど、事業者側の経営状況が著しく厳しくなっている
（東京都）。

□

求人情報誌制作
会社（営業）

求人数の動き ・５月は１年でも求人数が増える時期になる。理由は幾つか
あるが、ゴールデンウィーク目前の４月後半は、連休前には
求人を余り見てもらえないという心理から求人控えが起き、
必然的に連休明けに求人が集中する。また、翌６月はボーナ
ス支給月になるため、ボーナスをもらって退職する人を５月
中から探していく。そのため、５月は求人数が特に多くな
る。

企業
動向
関連

(南関東)

雇用
関連

(南関東)
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□

求人情報誌製作
会社（広報担
当）

求人数の動き ・特に景気が悪くなる要素は見当たらないため、現状維持が
続く（東京都）。

□
職業安定所（職
員）

周辺企業の様子 ・求人数は求職者数を上回っているものの、伸び悩んでい
る。

□

民間職業紹介機
関（経営者）

求人数の動き ・営業以外も相変わらず求人件数が多いが、その他事務系職
種など全般的に今までどおり比較的多くの求人が入っている
（東京都）。

□

学校［大学］
（就職担当）

求職者数の動き ・就職活動中の学生は、早期化に伴いしっかりと研究ができ
ていない。幅広く見られていないことにより、偏った活動に
なっている（東京都）。

▲
人材派遣会社
（経営者）

周辺企業の様子 ・観光エリアでの飲食業の閉店、営業時間の縮小が目立つ。

▲

人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・求人数が減少傾向にある。特に、製造業のクライアントか
ら依頼をもらっていた求人について、会社の方針転換などを
理由に取下げが増えてきている。

▲
人材派遣会社
（社員）

それ以外 ・物価の上昇に賃上げが追い付いていない（東京都）。

▲
人材派遣会社
（社員）

求職者数の動き ・求職者数が増えてこないため、クライアントへの派遣が十
分行き渡らない（東京都）。

▲

人材派遣会社
（営業担当）

周辺企業の様子 ・製造業、特に自動車メーカーでは米国の関税政策の影響を
受けて収支が悪化し、新規開発が鈍ってきており、エンジニ
アのニーズも抑えられている（東京都）。

▲
新聞社［求人広
告］（担当者）

求人数の動き ・求人は減る一方である。

▲

職業安定所（職
員）

周辺企業の様子 ・大手自動車メーカーの人員削減の影響がこれからどのよう
に出てくるのか不透明である。また、企業からの大量離職の
情報も増えている。

× － － －

雇用
関連

(南関東)


