
1/11　景気ウォッチャー調査（令和６年２月調査）― 南関東（現状）―

　４．南関東（地域別調査機関：株式会社日本経済研究所）

（－：回答が存在しない、＊：主だった回答等が存在しない）

分野 景気の現状判断 業種・職種 判断の理由 追加説明及び具体的状況の説明

◎
スーパー（ネッ
ト宅配担当）

販売量の動き ・来客数が伸びているが、それ以上に販売点数が伸びてい
る。

◎

一般レストラン
（経営者）

単価の動き ・土日祝日だけでなく、平日の来客数も伸びている。新型コ
ロナウイルス感染症発生前に戻るということでもなく、ベー
スの来客数が多くなっている。インバウンドも、2019年の全
店インバウンド比率1.5％に対して、３％と増えている（東
京都）。

◎

その他飲食［給
食・レストラ
ン］（役員）

単価の動き ・材料費、人件費の断続的な値上げの影響が気になる。社員
食堂、病院等の取引先が価格転嫁要請に応じてくれるか否か
が全く不透明である。ただし、断られても交渉を継続するし
かない（東京都）。

◎
旅行代理店（従
業員）

販売量の動き ・前年同期比162％で推移しているが、暖冬の影響でスキー
商材に勢いがない（東京都）。

◎

通信会社（社
員）

お客様の様子 ・観光地の来客数、インバウンドの活況、小売業や飲食店の
繁盛などから判断している。自身の活動範囲も広がったが、
行く先々で旺盛な消費行動に直面している。スキー場や飲食
店では高価格帯の販売エリアにも行列ができている。自社
サービスでいえば、解約や未払い件数の減少が続いている
（東京都）。

◎
通信会社（局
長）

単価の動き ・日経平均株価が最高値を更新している。

○

商店街（代表
者）

それ以外 ・クレジットカードの取扱高が順調に伸びている。来街者数
も僅かながら増えている。街全体としても完全に新型コロナ
ウイルス感染症からの回復が進んでいることが実感できる。
ただし、インバウンドは新型コロナウイルス感染症発生前に
戻っておらず、来街者の層が変わってきている（東京都）。

○

一般小売店［家
電］（経理担
当）

販売量の動き ・補助金対象の省エネ型給湯器や、省エネ補助金のパッケー
ジエアコンなどが動いている。祭り関係の電気工事なども依
頼がある。

○

一般小売店［印
章］（経営者）

販売量の動き ・前回同様に、同業他社が閉店したために、その仕事が当店
に回ってきている。業界自体が厳しいため、そういうことが
今後も発生するかもしれないが、当店もいつまで続けられる
か分からない。

○

一般小売店［文
房具］（経営
者）

販売量の動き ・売上に関しては３か月前の年末には劣るものの、来客数に
関しては少しではあるが上向いている。また、年末には地域
でのイベント開催が余りなかったが、年明けから活発に開催
され、来街者数、特にインバウンドが目に見えて増加してい
る（東京都）。

○

一般小売店［眼
鏡］（経営者）

来客数の動き ・米国、国内の証券市場は共に好調だが、実体経済にはまだ
反映されていない気がする。賃金が上がらないと景気は良く
ならない。

○

百貨店（販売促
進担当）

お客様の様子 ・今月は降雪の影響を受けた日があったものの、全体的に気
温が高く、来客数も増加している。節分やバレンタイン等の
モチベーション、物産催事などが好調に推移している。

○
百貨店（財務担
当）

販売量の動き ・インバウンドの増加が景気を押し上げている（東京都）。

○
百貨店（企画宣
伝担当）

単価の動き ・特選雑貨や宝飾品などの高額品が好調に推移している。

○
百貨店（管理担
当）

販売量の動き ・恵方巻きやバレンタイン商戦などが前年より活況であった
（東京都）。

○
スーパー（食品
担当）

競争相手の様子 ・当社の売上は横ばいだが、競合各社は好調であることか
ら、消費が回復している（東京都）。

○
コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・区内３店舗の来客数が少し増えている（東京都）。

○
コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・気温の高い日が例年より多く、人出が増えている。外国人
客も増えてきている（東京都）。

○
乗用車販売店
（営業担当）

販売量の動き ・やはり本決算ということもあり、活気づいている。
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○
乗用車販売店
（総務担当）

販売量の動き ・需要月でもあり、新車登録が順調に進んでいる。

○
高級レストラン
（仕入担当）

来客数の動き ・通常、２月は閑散月だが、それでも大型の宴席があり、好
況の裏付けだとみている（東京都）。

○

その他飲食［居
酒屋］（経営
者）

来客数の動き ・例年落ち込みがちな２月も、今年は予約や当日来客が比較
的多く、店内がにぎわう日が多かった（東京都）。

○

その他飲食［カ
フェ］（経営
者）

販売量の動き ・寒暖差が激しく、それに伴い売上も変動している。飲食
は、インバウンドが増えているため良くなっている。一方、
観光地の店舗は冬が閑散期のため、悪い日が続いている。
コーヒー豆製造については良い傾向である。コロナ禍で良
かったオンラインショップは下がり気味である（東京都）。

○

都市型ホテル
（経営者）

来客数の動き ・今年に入り、新型コロナウイルス感染症の影響も大分減
り、客が戻ってきている。宿泊、宴会を中心に、１～２月は
かなり良い状況だが、まだその実感はない。

○
都市型ホテル
（スタッフ）

来客数の動き ・土地柄、春節等で需要があるため、稼働率が上がってい
る。

○
旅行代理店（営
業担当）

それ以外 ・当店最寄り駅周辺ではインバウンドが増えている様子がう
かがえる（東京都）。

○

タクシー運転手 お客様の様子 ・昼間の利用は、以前と同様に無線配車、アプリ共に鳴りは
良い。自宅、会社、病院、駅と、夜８時頃まで仕事ができて
いる。夜の飲み屋からの配車は少し減っているようで、駅出
しを主に利用している。

○
通信会社（経営
者）

販売量の動き ・前月同様に機器の受注及び工事案件が増加傾向にある（東
京都）。

○
通信会社（社
員）

お客様の様子 ・前月に引き続き、ＣＭ依頼など継続して仕事が入ってお
り、景気が良くなっている（東京都）。

○
通信会社（経営
企画担当）

お客様の様子 ・受注数は少しずつ増加しているが、終了する案件もあり、
なかなか純増とはならない（東京都）。

○
通信会社（管理
担当）

販売量の動き ・ＤＸ化の調整など、需要は堅調である。主業が手堅く推移
しており、店舗販売も順調である（東京都）。

○
通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・株価上昇や祝日が多かったこともあり、消費活動は上向き
の印象を受けている（東京都）。

○
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・繁忙期に突入し、前年比で超過傾向となっている（東京
都）。

○

その他レジャー
施設［ボウリン
グ場］（支配
人）

来客数の動き ・能登半島地震の影響は比較的少なく、大学生以下の来客数
も伸びている（東京都）。

○

その他レジャー
施設［ボウリン
グ場］（従業
員）

お客様の様子 ・客の滞在時間が延び、客単価が上がっている（東京都）。

○

その他レジャー
施設［総合］
（経営企画担
当）

単価の動き ・ホテル事業は引き続きインバウンドを中心に高単価での稼
働が続いている。また、飲食事業は会食需要が旺盛である。
物販事業においても、高単価商材が堅調に販売数を伸ばして
おり、収益に貢献している（東京都）。

○

住宅販売会社
（経営者）

お客様の様子 ・当社は不動産デベロッパー業と総合建設業である。都内に
販売するためのホテルを５棟保有しており、３年半くらい全
く売れなかったが、前年に２棟を販売できた。インバウンド
もかなり戻ってきており、今後に期待している。建設業の方
は原価が高止まりしており、なかなか受注につながらない。
民間工事、公共工事共に同じ状況である。

○

住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・今月の販売量は目標数字の約62％と悪いが、３か月前と比
べると約124％でやや良くなっている。ただし、３か月前は
今までで最も販売量が減少した月なので、景気がやや良く
なったという実感はない。いろいろなキャンペーン展開で集
客の増加を図っているが、来場謝礼の景品狙いの来場者が増
えているだけで、実際の商談には結び付いていない。
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□
商店街（代表
者）

来客数の動き ・来客数はさほど変わらないが、買上比率が下がってきてお
り、やや低調である。

□

一般小売店［家
具］（経営者）

販売量の動き ・当店は家具という耐久消費財を扱っているが、小売店とし
ての品ぞろえ等が少ないことと、販売形態がいろいろと変
わってきていることがあり、非常に厳しい状態が続いている
（東京都）。

□

一般小売店［生
花］（店員）

販売量の動き ・例年２月、８月はとても悪いが、やはりこの２月も厳し
い。販売量、来客数も少なく、耐える月であった（東京
都）。

□

一般小売店
［茶］（営業担
当）

販売量の動き ・売上は伸びているが、来客数の伸びは少ない。

□

一般小売店
［茶］（営業担
当）

販売量の動き ・当社はお茶が主な商材だが、売上はここ数年頭打ちであ
る。日経平均株価が史上最高値を更新したと大騒ぎしている
が、庶民の感覚からはずれているのではないか。マネーゲー
ムで一部の投資家はもうかっているかもしれないが、実体経
済とは合っていない。いまだにマスクを着用しているような
社会が新型コロナウイルス感染症発生前に戻らないことに
は、景気が良いとはいえない（東京都）。

□

一般小売店［書
店］（営業担
当）

販売量の動き ・年度末向けの予想された販売増加は、円安が影響して余り
伸びていない（東京都）。

□

百貨店（売場主
任）

お客様の様子 ・来客数は新型コロナウイルス感染症発生前を上回っている
が、インバウンドの拡大による部分が大きい。地方からの来
客は、以前は月４回であった来店が半分に減るといった状況
である。３か月前に値上げした商材の再値上げ予定の情報も
多く、購買点数への影響が懸念される（東京都）。

□

百貨店（総務担
当）

お客様の様子 ・天候不順により衣料品の動きが鈍く、全体の目標に届いて
いない。消費に対し慎重な姿勢が継続している。

□

百貨店（総務担
当）

お客様の様子 ・気候の影響もあるが、引き続き婦人ファッション関連商材
の動きが良い。加えて、インバウンドの売上も伸びており、
消費全体という面では、景気は良くなっていると思える部分
もある。しかし、実生活を反映する食料品関連の動きは伸び
悩んでおり、明らかな上昇はみられない（東京都）。

□

百貨店（広報担
当）

お客様の様子 ・高付加価値商材や独自性の高い物を求める顧客ニーズは引
き続き高い。新型コロナウイルス感染症による制限がないな
かで、この時期らしいバレンタインや春の準備といった一般
的なニーズも堅調である。春節の影響も一定程度あり、イン
バウンドは前月よりも高水準で推移している（東京都）。

□

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・今月は節分の恵方巻きやバレンタインなどし好性の高いイ
ベントの需要は良かったが、ベースとなる個人消費は節約志
向の高まりとコロナ禍明けの一巡、暖冬の影響により、衣料
品や食料品において季節商材の販売が低迷している（東京
都）。

□

百貨店（営業担
当）

それ以外 ・コロナ禍明け以来、担当する近隣型ショッピングセンター
はインバウンドの影響を受けず好調に推移してきたが、売上
額で比較すると、１～２月と伸びがやや止まったように感じ
る（東京都）。

□

百貨店（営業担
当）

来客数の動き ・引き続きインバウンドは堅調であり、国内消費も底堅い。
今後も大きく変わる要素は見受けられない（東京都）。

□

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・３か月前と現在では、来客数、売上実績共に前年比での増
加率が２けたから１けたへと全体的に鈍化している。店舗実
績内訳として、特選ラグジュアリーはインバウンドや国内若
年富裕層の購買により堅調に推移している。また、地下食品
売場の実績も、旅行者、出張者などの人流増加により売上は
堅調である。一方で、国内ファッション関連は実績が伸びて
いない（東京都）。
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□

百貨店（販売促
進担当）

来客数の動き ・化粧品、宝飾、時計が売上をけん引し、衣料品も春物商材
を中心に好調に推移している。インバウンドは春節に合わせ
て大幅に増加している（東京都）。

□

百貨店（販売促
進担当）

単価の動き ・自家需要としてのバレンタイン催事は、インバウンドも巻
き込み大きく売上、集客共に伸長している（東京都）。

□
百貨店（店長） 販売量の動き ・売上は伸長しているものの、値上げの要素が大きく、買上

点数の減少傾向は継続している。

□

スーパー（経営
者）

単価の動き ・11月から売上が伸びている。来客数は変わらないが、単価
が上がっているため、必然的に伸びる。そのような状況が
ずっと続いている。

□
スーパー（経営
者）

販売量の動き ・販売点数が増えていない。

□

スーパー（店
長）

販売量の動き ・値上げの影響が徐々に収まるなか、来客数は前年並みに推
移しているが、１品単価の上昇、買上点数の減少が続いてい
る。

□

スーパー（店
長）

販売量の動き ・来客数、単価は前年を超えているものの、買上点数の前年
割れが続いている。値上げの影響が大きく、販売数量の増加
までには至っていない（東京都）。

□
スーパー（店
員）

単価の動き ・来客数には日々ばらつきがあるものの、１週間単位でみる
と全体的には変わっていない（東京都）。

□
スーパー（総務
担当）

お客様の様子 ・新商品はよく売れている。

□

スーパー（営業
担当）

単価の動き ・相変わらず単価が上がり続けている。来客数並びに販売点
数については、最近降雨が多く振るっていないが、単価の上
昇分と相殺されて売上は変わらない（東京都）。

□

スーパー（仕入
担当）

来客数の動き ・相変わらず来店頻度が減り、１日の来客数が減っている
が、値上げにより１品単価が上がっており、売上は前年を上
回っている。

□

コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・１つ１つの単価が高くなっており、買上点数がかなり減っ
ている。小さい物だと２つ買うこともあるが、１つで間に合
わせたり、トータルの販売量が減っている。

□

コンビニ（エリ
ア担当）

販売量の動き ・気温の高さと販売促進施策が奏功し、販売額が好調に推移
している。この傾向は高い水準を維持しながら継続している
（東京都）。

□
コンビニ（商品
開発担当）

販売量の動き ・気温の変動が激しく、寒いときに売れるべき物が売れな
い。週末の降雨も大きな要因である（東京都）。

□

コンビニ（従業
員）

販売量の動き ・３か月前と比べて、販売量の動きに大きな変化はない。新
学期に向けていろいろ準備することもあると思うが、コンビ
ニで用意するような物は特別ない。受験や卒業、入学シーズ
ンになるが、何かと忙しい時期であり、観光や旅行、外出な
どを自粛する人もいるかもしれないので、観光需要などはや
や減ると想定している。もちろんそういう人ばかりではない
ので、販売量からも特段変化はないといえるのではないか。

□

衣料品専門店
（経営者）

販売量の動き ・２月に入り、新入学に向けた小中学校向けの販売数は例年
どおりの売上を確保できている。春物衣料も前年を超えてい
る。

□
衣料品専門店
（経営者）

お客様の様子 ・季節物であるため、２月は動きが鈍い。

□

衣料品専門店
（店長）

販売量の動き ・主力である着物事業のイベントは計画値をほぼ上回ってい
る。ただし、日々の店舗販売の売上は目標値を下回ってお
り、月間ではマイナスで推移している。特に、卒業式シーズ
ンの袴売上が前年と比べて６～７割の実績となっている。も
う一方の主力であるドレス事業は、首都圏店舗に比べてロー
カル店舗の売上が安定しており、今後に期待している（東京
都）。

□

衣料品専門店
（従業員）

来客数の動き ・商材が余り売れず、売上自体は横ばい傾向だが、来客数が
僅かに減っているため、買上点数や来店頻度も減っている。

□
家電量販店（店
長）

来客数の動き ・来客数の少ない日が続いている。消耗品なども値上がりし
ているため、壊れてから買換える客が多い。

家計
動向
関連

(南関東)
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□

家電量販店（経
営企画担当）

販売量の動き ・２月に入り、暖冬の影響や、耐久消費財の買換えの長期
化、物価の上昇、消費者の節約志向等もあり、国内消費は引
き続き厳しい。一方、インバウンド需要は堅調に伸びてお
り、国内消費の減少分を何とかカバーしている（東京都）。

□

乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・自動車の整備は順調に入っているが、販売が余り芳しくな
い。客の来場はあるものの、なかなか成約に結び付いていな
い。

□
乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・新車販売は前年並みの売上であり、サービス部門にも大き
な変化はない。

□

乗用車販売店
（販売担当）

お客様の様子 ・ディーラーによると、コロナ禍で車が余り走らなかったと
か旅行に行かなかったということで、車検費用は１台当たり
の単価が下がっている。新車についても、電気、ガス、食料
等が値上がりしているために、やや買い控えが出てきてお
り、３月を迎えるにあたり少し恐ろしいと話している（東京
都）。

□

その他専門店
［ドラッグスト
ア］（経営者）

来客数の動き ・今月は初旬の降雪や長雨が来客数に大きく影響している。
販売促進を打っても単価が余り上がらない。

□

その他専門店
［ドラッグスト
ア］（経営者）

来客数の動き ・来客数が減っているので、当然販売量の動きも落ちてい
る。

□

その他小売
［ショッピング
センター］（統
括）

お客様の様子 ・外国人旅行客向けの販売価格に、国内客の戸惑いがみられ
る（東京都）。

□

その他小売［生
鮮魚介卸売］
（営業）

お客様の様子 ・例年１～３月は良くないが、今年は能登半島地震の影響も
あり、ムードが悪い（東京都）。

□
高級レストラン
（営業担当）

来客数の動き ・２月単月で、2019年比で売上は101.2％、来客数は87.5％
である（東京都）。

□
高級レストラン
（経理担当）

来客数の動き ・宴会、特に婚礼の宴会需要が旺盛で、大人数の披露宴の予
約が高位で安定している（東京都）。

□

一般レストラン
（経営者）

競争相手の様子 ・同業各店共に来客数は微増傾向にあるが、原材料費、人件
費の上昇により、経常利益はさほど増えていない（東京
都）。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・２～３か月前と比べて、来客数も余り変わらずに推移して
いる。もちろん季節柄もあるので、３か月前と同じような来
客数にはなっていないが、全体的には変わらない。

□

都市型ホテル
（スタッフ）

販売量の動き ・新型コロナウイルス感染症の５類移行後、初めての年末年
始となったが、ほぼ新型コロナウイルス感染症発生前の販売
量に戻ってきている。年末の忘年会は例年並みに実施され、
年始の新年会も例年以上の結果となった。２月も販売量は上
向きで、好調に推移していることから、好景気が変わらず続
いている。

□

旅行代理店（経
営者）

単価の動き ・急に暖かくなったり寒くなったり、雨が降ったり雪が降っ
たりと、天候不順のために客も来店に二の足を踏んでいる。

□
旅行代理店（従
業員）

お客様の様子 ・来年度に向けての見積作成の内容、件数からは景気の変化
はみられない。

□
旅行代理店（営
業担当）

単価の動き ・前月と比べて、単価の上乗せが全くなくなっている（東京
都）。

□
タクシー運転手 お客様の様子 ・主に都心部のサラリーマンを客として営業しているが、客

の動きは特別変わらない（東京都）。

□

通信会社（局
長）

販売量の動き ・当社のサービス全体の加入と解約の両方が伸長しており、
結果的に利益は一定で変わらないことから、景気のトレンド
は変わっていない（東京都）。

□
通信会社（営業
担当）

単価の動き ・物価上昇の影響か、商材の品質や内容より、安価な物を選
ぶ客が増えてきている（東京都）。

□

通信会社（経理
担当）

お客様の様子 ・同じサービスでも、まだ必要としている世代、必要としな
い世代があり、上向きと下向きがあいまっているため、総じ
て変わらない。

□
通信会社（経営
企画担当）

販売量の動き ・売上は増えも減りもせず、低調のまま横ばいである（東京
都）。

家計
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□

ゴルフ場（従業
員）

来客数の動き ・来場者数は、特に平日の利用が回復しない。前年の猛暑の
影響による減員も、物価の上昇等の影響で回復していない。
株価は上昇していても、貯蓄に回して持ち出しを控えている
ようである。

□

パチンコ店（経
営者）

来客数の動き ・比較的客足が伸びている感があるが、波があり、総じて横
ばいで推移している。季節要因があるのかもしれない。

□
競輪場（職員） 販売量の動き ・いろいろなキャンペーンを打っているが、実際に購入する

客はそこまで増えていない。

□
美容室（経営
者）

お客様の様子 ・来店頻度がいまだに上がらない。

□

その他サービス
［保険代理店］
（経営者）

単価の動き ・ここ２～３か月、販売単価が安定しており、極端な価格の
上昇がみられなくなっている。

□

設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・当社としては、12月、１月が大変好調だったために、今月
は多少マイナスとなっている。やはり能登半島地震の影響が
あるのか、各自の考え方が前向きでないと感じる。

□
設計事務所（経
営者）

販売量の動き ・業務量に変化はみられないため、例年どおり年度内はこの
まま推移する。

□

設計事務所（所
長）

お客様の様子 ・設計の計画数に変化はない。施工単価が高騰しており、建
築主である客の理解がまだ得られない（東京都）。

□

その他住宅［住
宅資材］（営
業）

販売量の動き ・建材需要期である年度末を迎えても販売量は一定程度を維
持するものの増える気配がなく、住宅関連を取り巻く景気は
余り良い方向に向かっているとはいえない（東京都）。

▲

商店街（代表
者）

販売量の動き ・大企業の景気は良いようだが、一向に良くならない。当地
域は石油精製、石油化学工場が多いが、石油化学は良くな
い。

▲

一般小売店［祭
用品］（経営
者）

販売量の動き ・１月にも増して、２月は消費が滞っている。

▲
一般小売店［酒
類］（経営者）

販売量の動き ・年が明けてから売上が減少している。株価は高水準だが、
一般消費については厳しい状態が続いている。

▲

一般小売店［文
具］（販売企画
担当）

来客数の動き ・店頭部の方は、元々建て替えのため仮店舗での営業という
こともあるが、前年に比して苦戦している。客は不必要な物
は余り買わない。外商部は、官公庁案件等がある程度はある
ものの、単価が低くなっている。ただし、件数は増えてきて
いるというのが現状である。

▲

百貨店（総務担
当）

販売量の動き ・２月に入り、食料品の動きに鈍化がみられる。前年実績は
捉えているものの、年末年始のような勢いはない。連動して
全館の動きも、今までは２けたの伸びをキープしてきたが、
陰りがみえてきている。日経平均株価のバブル期超えといっ
た景気の良い話題や賃上げの話も出ているが、消費意欲の高
まりにはつながっていない（東京都）。

▲
スーパー（経営
者）

来客数の動き ・毎回同じだが、競合店がまた１軒出てきて、厳しくなって
いる（東京都）。

▲

スーパー（販売
担当）

来客数の動き ・今まで堅調であった精肉、青果、鮮魚の生鮮３品でも来客
数が前年比で２～３％減少している。特に平日の減少が顕著
で、相場も関係するが、直近でも伸びてこない。

▲
コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・１～２月は１年で最も悪い月であるが、来客数も減少して
いる。

▲

コンビニ（経営
者）

お客様の様子 ・店舗密集地に同業他社の店舗が次々とオープンし、来客
数、売上がますます減少している。また、従業員獲得競争が
過熱していることから更なる時給アップが続き、苦境に立た
されている。

▲

コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・世の中的には株価が最高値となっているが、客単価、来客
数共に前年並みである。販売額が伸びているにもかかわら
ず、売上同率ではないということは、やはりまだ景気回復を
実感できていない。

家計
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▲

コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・今月も来客数、売上共に前年比３％減少している。天候不
順も要因としてはあるが、高額な弁当や麺類は新商品であっ
ても販売数量が伸びていない。やはり売れるのは安価な商材
で、景気は悪くなっていると感じる。

▲
コンビニ（店
長）

来客数の動き ・来客数が減っている（東京都）。

▲
衣料品専門店
（統括）

販売量の動き ・客が目的の商材以外の買物をすることが少なくなってい
る。

▲

家電量販店（店
長）

お客様の様子 ・物価の上昇で家計に余裕が少なくなり、電化製品を壊れる
まで買換えないユーザーが増え、来客数が減少している。ま
た、購入価格にシビアになっており、ＥＣと比較する客がま
すます増えている。

▲
乗用車販売店
（経営者）

お客様の様子 ・消極的である。

▲
住関連専門店
（統括）

販売量の動き ・来客数はある程度増えているが、成約件数、販売件数がな
かなか伸びない。

▲

その他専門店
［貴金属］（統
括）

販売量の動き ・仕入価格の上昇分を販売価格に反映しているが、その分、
販売量が減少している。全体の売上額が減少傾向にあること
から、景気はやや悪くなっている（東京都）。

▲

高級レストラン
（役員）

来客数の動き ・３か月前は秋でイベントシーズンでもあり、10月、11月は
かなり好調であった。それと比べると、年明け１月はやや鈍
化した感があり、予約状況も落ち着いている（東京都）。

▲

一般レストラン
（経営者）

販売量の動き ・飲食業はどうしても２月は暇になる。ケータリングも余り
仕事がないため暇である。そのため、３か月前と比べると15
から20％売上が落ちている。ただし、これは毎年のことなの
で、余り気にしていない。仕方のないことである。

▲

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・２月は新年会も大分落ち着き、予約数が大分減っている。
かなり寒い日があったので、週末も客足がやや遠のいていた
ようである（東京都）。

▲
一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・客の出足がやや悪いような気がする（東京都）。

▲
旅行代理店（営
業担当）

お客様の様子 ・全国旅行支援の終了により旅行代金が上がっている（東京
都）。

▲

タクシー運転手 それ以外 ・２月と８月は昔から二八といって景気が後退するといわれ
ているが、今年は特に新型コロナウイルス感染症発生前と比
べて低迷している。うるう年で１日多いため得をした感があ
るが、12月から１月が良かったので、その反動がきている。
タクシー景気は少し悪い（東京都）。

▲
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・今までより安価なプランを選択する客が増えており、売上
が減少している。

▲
観光名所（職
員）

お客様の様子 ・インバウンドの戻りが止まっている（東京都）。

▲
ゴルフ場（経営
者）

来客数の動き ・降雪と寒波の影響により、来場者数が３％、客単価が１％
減少している。

▲

ゴルフ場（経理
担当）

来客数の動き ・２月の降雪、降雨により、１週間程度のクローズを余儀な
くされ、季節要因による減収となっている。物価の上昇、実
質賃金の減少から生活防衛を意識する動きも散見され、プ
レー料金が割高となるビジター来場は落ち込み、レストラン
も高額商材の販売伸び悩みが続いている。水道光熱費、人件
費を始め、営業費用の全般的な高騰の影響は大きく、固定費
の回収も容易ではない。一方で、株高などの要因もあってか
新規入会の引き合いは引き続き堅調で、収益を下支えしてい
る。

▲
設計事務所（所
長）

競争相手の様子 ・単価が上がっているようで上がっていないのが実情であ
る。

▲
設計事務所（職
員）

それ以外 ・民間からの発注が特に減少している。また、会社の受注が
伸び悩んでいる（東京都）。

▲
住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・契約数が落ち込んでいる。

家計
動向
関連

(南関東)



8/11

×

一般小売店［家
電］（経理担
当）

来客数の動き ・２月になり、来客数が前月よりも減っている。前年は個人
客以外の大口物件で売上を伸ばしていたが、今年はそれがな
いため悪くなっている。

×

一般小売店［食
料雑貨］（経営
者）

単価の動き ・原材料、人件費、諸経費の上昇分を価格に反映できていな
い。価格競争から抜け出せない。

×
衣料品専門店
（役員）

販売量の動き ・毎年２月は売上の少ない月だが、今年は特に悪い。客に買
おうというマインドがない。

×

タクシー運転手 来客数の動き ・新型コロナウイルス感染症発生前と同様に、やはり２月と
いうことで、３か月前や年末に比べると悪くなっているのは
間違いない。客の動きが極端に減っている（東京都）。

×
タクシー（団体
役員）

来客数の動き ・元から乗客が少ないところに、タクシー乗務員が補充さ
れ、稼働台数が増えている。

×
ゴルフ場（経営
者）

来客数の動き ・３か月前と比べると気温が低く、降雪の影響もあり、13％
程度集客が落ちている。

◎ ＊ ＊ ＊

○
食料品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・高額商材が動くようになっている（東京都）。

○
食料品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・テレビで取り上げられてから、少し来客数が増えている。

○

出版・印刷・同
関連産業（営業
担当）

受注量や販売量
の動き

・印鑑、ゴム印、軽印刷、名刺印刷などの仕事をしている。
今月は特需があり、音楽事務所から、会社設立関係の、しか
もチタンの注文を５本もらっている。会社設立の件数が４件
あり、合計で11本となっている。個人の需要はないが、法人
関係は少し伸びてきている（東京都）。

○
金属製品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・短納期の製品が多く、それなりにコストの転嫁もできてい
る。

○

電気機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・今月は大きく売上を伸ばすことができなかったが、前年同
月と比べると増えている。コロナ禍が明けたのかもしれない
（東京都）。

○

輸送用機械器具
製造業（総務担
当）

取引先の様子 ・自動車メーカーは、大手自動車メーカーの不正問題等での
稼働停止があるものの、引き続き高水準の生産を続けてい
る。

○
建設業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・ここにきて予定していた大型案件を数件受注できている。

○
輸送業（経理担
当）

受注量や販売量
の動き

・物量は安定してきているが、人件費や燃料費の高騰が続い
ており、収益が伸びない。

○

輸送業（総務担
当）

取引先の様子 ・繁忙期のため物量は増えているが、予想以上ではない。ま
た、燃料の価格高騰が続いていることで、収益が伸び悩んで
いる。

○
不動産業（従業
員）

受注量や販売量
の動き

・宿泊需要は引き続き堅調である（東京都）。

○

不動産業（総務
担当）

取引先の様子 ・オフィス賃料水準は、テナントからの減額要望がなくなり
安定若しくはやや上向いて、良い方向に向かっている。一方
で、新築オフィスビルが増え、供給過多でもあるため、空室
を埋めるべく安い賃貸条件を提示してテナントを引き抜こう
とする営業も見受けられるなど、テナントの奪い合いも顕著
になっている（東京都）。

○
広告代理店（従
業員）

受注量や販売量
の動き

・春先に向けてイベント事業が増えてきている。

○

税理士 取引先の様子 ・株価が史上最高値を記録してバブルの再来かとも思える
が、消費動向を見るとさほど好況感はない。インバウンドは
確実に戻っており、高級旅館などは外国人観光客でにぎわっ
ている。能登半島地震からの復興に尽力したいところであ
る。

○

その他サービス
業［廃棄物処
理］（経営者）

受注量や販売量
の動き

・工業系製造工場等の取引先からの問合せが増えてきてお
り、取引量も新型コロナウイルス感染症発生前に回復しつつ
ある。

○

その他サービス
業［警備］（経
営者）

取引先の様子 ・相変わらず２号警備の受注が多く、受けきれない。

家計
動向
関連

(南関東)

企業
動向
関連

(南関東)
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○

その他サービス
業［ソフト開
発］（経営者）

取引先の様子 ・案件数は増えているものの、要員不足で今後がみえない
（東京都）。

□

繊維工業（従業
員）

受注量や販売量
の動き

・今年に入ってから受注が全くない企業があれば、３月まで
の引き合いはまずまずという企業もあり、業界的には３か月
前と変わらない（東京都）。

□

出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

それ以外 ・３か月前からは受注率が少しずつ上がってきているように
みえるが、紙媒体の需要低迷等により、今後の景気がどうな
るか不安である。

□

プラスチック製
品製造業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・２～３月は年度末になるので、通常より若干受注量等が増
えてくるが、例年どおりそれほど大きく増えているとは言い
切れないので、景気は変わっていない。

□

プラスチック製
品製造業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・前年同期は医療品容器がアフターコロナの影響で米国向け
企画が決定し特需に恵まれたが、今期は息切れしてしまって
いる。

□

金属製品製造業
（経営者）

取引先の様子 ・先の情報として、生産が減ると聞いているが、現在は踏み
とどまっている様子もあり、踊り場であることは確かであ
る。先行きは不透明である。

□

一般機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・取引先によって好不況の差が大きくなっている。トータル
では微増だが、現状はそういった内情があり、若干の不安が
ある。

□

電気機械器具製
造業（企画担
当）

受注価格や販売
価格の動き

・半導体の大口価格が上昇しつつあるが、それが業績につな
がり、身の回りの景気に影響するまでには至っていない。

□

精密機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・３か月前と比べて大きな受注増加には至っていない。半導
体の在庫調整、大手自動車メーカーの不正問題等、更なる不
安要素が大きい。

□
建設業（経営
者）

受注価格や販売
価格の動き

・価格が高止まりしており、以前のような流通になっていな
い。

□
建設業（従業
員）

受注量や販売量
の動き

・原材料費や燃料費がますます値上がりしているため、以前
と比べて良い傾向にはない。

□
輸送業（経営
者）

取引先の様子 ・出荷量が減少を続けるなか、取引先が出荷場の統廃合を進
め始めており、影響が懸念される（東京都）。

□
輸送業（経営
者）

取引先の様子 ・既存の取引先との値上げ交渉がうまくいっていない（東京
都）。

□
通信業（広報担
当）

受注量や販売量
の動き

・前年同期並みに鈍化している（東京都）。

□

金融業（従業
員）

取引先の様子 ・原材料の価格高騰で利益が圧迫されている。また、大企業
での賃上げのニュース等を耳にした従業員からの賃上げ要求
が中小企業にも及んできている。現実に、賃上げに対応でき
ない中小企業からの離職者も出ており、人手不足が深刻化し
ていることから、景気が良い状況とは決していえない。

□

金融業（総務担
当）

取引先の様子 ・地元の観光業は新型コロナウイルス感染症発生前より売上
が戻ってきている。運送業では燃料の価格高騰や人手不足も
あり、利益が減少傾向にある。建設不動産業では、建売やマ
ンション販売は立地優先で、駅から離れている物件はやや仕
入れをちゅうちょしている。また、原材料の価格高騰や人手
不足もあり、例年より厳しい傾向である。小売業では、食品
関係やいろいろな物が値上がりし、消費者は価格を見ながら
買物をしているため、売上は減少傾向にある（東京都）。

□

金融業（営業担
当）

受注量や販売量
の動き

・業績が好調で回復に向かっている企業と、悪化が進む企業
の２極化が進んでいる傾向にある。以前と変わらず廃業、業
績悪化が進む飲食業のみならず、最近は特に製造業、建築業
関連からも先行きの不透明感に不安を感じる声が聞かれる。
零細企業においては特にその傾向が大きいようで、前年から
続く物価上昇に対応できていない企業の業績悪化が顕著にみ
られる。

企業
動向
関連

(南関東)
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□

不動産業（経営
者）

競争相手の様子 ・当社が営業するビル南西角地の店舗が、２年掛かりでよう
やく借り手が見つかり、３月初めにオープンを迎えることを
前月に報告したが、代わりに創業100年近い精肉店が今月閉
店した。これで１階で営業中の地権者はパチンコ店のみと
なった。おにぎり屋、八百屋、魚屋、雑貨屋、どこも長年営
業してきた地権者であり、寂しい限りである（東京都）。

□

広告代理店（従
業員）

受注量や販売量
の動き

・悪い状態のまま変わらないという回答を続けていることか
ら、このような状況に至った経緯や事情を考えさせられてい
る（東京都）。

□

税理士 それ以外 ・夜10時、11時頃に、近隣駅周辺の商店街を歩きながら飲食
店をのぞいてみると、余り客が入っていない。新型コロナウ
イルス感染症発生前は、通り沿いの店は客が入っていたが、
今は席が空いていたり、客が入っていなかったりしているの
で、まだ良くない（東京都）。

□
社会保険労務士 取引先の様子 ・助成金や補助金を活用したい会社が多く見受けられる（東

京都）。

□

経営コンサルタ
ント

取引先の様子 ・小売店、飲食店でも来客数や客単価が伸び悩んでいる。株
価の話題がにぎやかだが、景気には影響がみられない。

□
経営コンサルタ
ント

取引先の様子 ・特に大きな変化はない。余り良くないまま推移している
（東京都）。

□

その他サービス
業［ビルメンテ
ナンス］（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・人手不足もあり、新規物件の受託が難しい（東京都）。

▲

出版・印刷・同
関連産業（所
長）

受注量や販売量
の動き

・年度末の繁忙期に入ってきているが、案件の動きが鈍いと
感じる。前年の案件数と比べて半分近くになるとの予測で、
低調な動き出しである。

▲
建設業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・物価の上昇に設備投資額が追い付かない。

▲

輸送業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・ボーナスなどの人件費の増加、燃料費の高騰により、増収
しても追い付かない。グループ各社が減益となっている（東
京都）。

×

出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・毎年のことだが、２月は受注量が少ないため悪い（東京
都）。

◎
人材派遣会社
（営業担当）

求人数の動き ・派遣から直接雇用への転換が進んでいる（東京都）。

○

人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・人材派遣における求人数は、３か月前と比べて20％増加
し、前年同月を超えており、回復傾向が顕著になっている。
２月に入り適時開示情報が出ているが、再就職支援事業にお
ける受入れが大幅に増加する見込みとなっており、インフ
ロー、アウトフロー両方で回復傾向になっている（東京
都）。

○

人材派遣会社
（営業担当）

求人数の動き ・時期的な要因が大きいと考えるが、年度末に向けて求人数
が増加傾向にあり、数か月程度の短期間の派遣需要が増えて
いる。業界等における偏りはさほどなく、全体的に業務量が
増加している（東京都）。

○

求人情報誌制作
会社（営業）

採用者数の動き ・２～３月は卒業シーズンでもあり、スタッフの入れ替わり
なども行われる時期になる。そのため、求人数がやや増え、
採用者数も伸びる傾向にある。増員での採用ばかりではない
かもしれないが、この時期を狙って採用活動を強化する顧客
も多い。希望に沿った人を採用できるかは条件やタイミング
などにも大きく影響してくるが、チャンスであるなら予算を
増額した上で採用活動をすることが得策ではないか。

○

求人情報誌製作
会社（広報担
当）

求人数の動き ・クライアントの中には、新卒及び中途採用を大量に行う予
定の企業が何社も出てきている。景気が良くなっている証拠
ではないか（東京都）。

○
職業安定所（職
員）

それ以外 ・バブル期の株価最高値の更新や、一部大手民間企業のベー
スアップ満額回答等がある。

企業
動向
関連

(南関東)

雇用
関連

(南関東)
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○

職業安定所（職
員）

採用者数の動き ・新規求人数は増加しているものの、伸びは鈍化している。
飲食、宿泊業の求人数が頭打ちとなっている。企業の採用数
は増加していることから、人手不足が一服したと考えられ
る。ただし、介護福祉、警備、建設業などの人手不足は続い
ている（東京都）。

□
人材派遣会社
（社員）

求職者数の動き ・サービス業への求職者が増えてこない（東京都）。

□
人材派遣会社
（社員）

それ以外 ・賃上げ交渉の成功率が低い（東京都）。

□

人材派遣会社
（支店長）

それ以外 ・派遣依頼数としては前年同月を上回っているものの、企業
の人材厳選傾向は変わらず、依頼数に比例して成約数が伸び
てこない（東京都）。

□

人材派遣会社
（営業担当）

周辺企業の様子 ・自動車製造業からのエンジニアニーズは継続して高い。一
方で、設備系メーカーは若干業務量が減少傾向にあり、エン
ジニア派遣の契約満了の話が出てきている（東京都）。

□

人材派遣会社
（営業担当）

求人数の動き ・求人数は堅調に推移しているが、マッチングする求人は実
質横ばいである。数字だけみると景気が良いように見受けら
れるが、実態としては変わらないのではないか。

□

求人情報製作会
社（経営者）

求人数の動き ・例年の流れだと、新年度に向けた人材補充など、中途採用
や学生アルバイトの入替えニーズが佳境となる時期である
が、今年は採用方法やスタイルの変化もあり、それほど募集
件数や採用人数が増えている実感がない（東京都）。

□
求人情報誌製作
会社（所長）

周辺企業の様子 ・為替や株価が変化していても、特に何か変わった様子は感
じない。

□

新聞社［求人広
告］（担当者）

求人数の動き ・インフルエンザと新型コロナウイルス感染症に感染し、今
月はほぼ電話営業だけだったが、予約はそこそこ入ってきて
いるので、まあまあである。

□

職業安定所（職
員）

求人数の動き ・新規求人数は２か月連続で減少しているが、求職者数は前
年比で大きな変動はなく、就職者数も12％ほど増えている。

□

職業安定所（職
員）

求人数の動き ・半導体、電子部品を製造する企業では回復がみえず、燃料
費高騰や原材料高、物価の上昇が雇用に悪影響を及ぼしてい
る。

□
民間職業紹介機
関（経営者）

求人数の動き ・求人は様々な職種で出ているが、求職者でなかなか適当な
人がいなくて困っている（東京都）。

□
学校［大学］
（就職担当）

求職者数の動き ・求人数は増える一方、求職者の求める条件も変わってきて
おり、マッチングが難しい（東京都）。

▲

人材派遣会社
（経営者）

周辺企業の様子 ・賃上げできない又は賃金上昇率が低い企業において、今年
は例年と比べて年度末での退職者が増えている。

▲
人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・時期的なこともあるかもしれないが、３か月前と比べて求
人数が減少している。

▲
人材派遣会社
（社員）

それ以外 ・会社の業績や、自身を含めた周囲の消費動向等が余り良く
ない（東京都）。

× － － －

雇用
関連

(南関東)


