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分野 景気の現状判断 業種・職種 判断の理由 追加説明及び具体的状況の説明

◎
その他飲食［給
食・レストラ
ン］（役員）

お客様の様子 ・新規で委託手数料が好条件の取引先が増加している
ことが、業績改善の大きな要因となっている。景気回
復を感じることができる（東京都）。

◎
都市型ホテル
（スタッフ）

来客数の動き ・近隣の国際会議場で行われている学会などで、ビジ
ネスの動きが好調である。

◎
ゴルフ場（経営
者）

お客様の様子 ・先日、客と店舗外で会う予定だったが、忙しくて行
けないと言われた。

○

一般小売店［家
電］（経理担
当）

来客数の動き ・毎年この時期はエアコンで売上を伸ばしているが、
広告の目玉商品だけ買う客より、店で説明を聞いて納
得してから買う客が増え、客単価が上がり、利益も取
れている。今は値段だけならインターネットでも安く
売っているが、これほど高齢化が進むと、近くの店の
ほうが安心して買えるようである。

○
一般小売店［家
電］（経理担
当）

販売量の動き ・天候不順もあったが、暑い日も多かったので、エア
コンが好調である。テレビも、長らく動きが悪かった
が、ここにきて買換え需要が増えてきている。

○
百貨店（総務担
当）

来客数の動き ・近隣商業施設の業態変更により、来客数が増加して
いる。改装の効果もあり、新規客の取り込みが進んで
いる。

○

百貨店（営業担
当）

単価の動き ・首都圏店舗の既存ベースでは、売上は前年比で
104％と好調に推移している。カテゴリー別では化粧
品、特選宝飾が好調を維持している。特に、特選ブラ
ンド、時計、宝飾、美術などの高額品が客単価向上に
寄与しており、インバウンド効果の顕著な化粧品と併
せて全体の業績をけん引している（東京都）。

○

百貨店（販売促
進担当）

単価の動き ・購入単価、商品単価共に前年比プラスが続いてい
る。紳士、婦人共に衣料品に加え帽子などシーズンア
イテムも好調に推移している。セール前ではあるが定
価品の動きも良く、単価が上がっている。また、お中
元ギフトの動きも例年になく単価が上がっている。

○
百貨店（店長） 販売量の動き ・株価等、継続して不安定な要因はあるものの、ボー

ナスも支給され、全体的に支給額も増えたことから、
多少購買に良い影響があったものと考えている。

○

スーパー（販売
促進担当）

販売量の動き ・食品、住居関連はバンドル販売強化による客単価
アップが成功し、売上改善が進行している。ただし、
衣料品の売上減少は継続しており、子供、肌着衣料の
温度に敏感な商材の不振が大きい。

○
コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・梅雨が明け、気温も上昇するなかで、ソフトドリン
ク、アイスクリームなどが多く売れている。

○
コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・来客数がやや増えている（東京都）。

○
コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・季節的要因もあり、３か月前と比べると気温は上が
り、夜遅くまで人が出ていることが多いため、来客数
が伸びているとみている。

○
乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・新車販売が前年を大幅に上回っており、整備部門も
順調である。

○
乗用車販売店
（総務担当）

来客数の動き ・新車、中古車、サービス共に多くの客が来店してお
り、売上が伸びている。

○
その他小売
［ゲーム］（開
発戦略担当）

販売量の動き ・新発売のタイトルラインナップの強さは前年並み
だったが、販売量は上回ってくる見通しで、市場の底
が上がっている感がある（東京都）。

○
一般レストラン
（経営者）

単価の動き ・客単価が上がっている。特に、平日より土日祝日の
客単価が上がっているので、景気は上向きなのではな
いか（東京都）。

○
旅行代理店（従
業員）

販売量の動き ・新緑の季節は団体旅行や学校の校外学習が多いた
め、３か月前の年度終わりに比べれば、良くなってい
る。

○

旅行代理店（従
業員）

販売量の動き ・海外旅行ではボリュームゾーンであるハワイが好調
である。アメリカ本土は日本人人気選手のメジャー
リーグ入り効果でアナハイム、ロサンゼルスが好調。
ケガが懸念されたが、キャンセル等の影響は余りな
い。訪日旅行者も好調である（東京都）。

○
タクシー運転手 それ以外 ・昼間の客の売上が非常に良いのは暑さのせいで、景

気とは関係ない（東京都）。

○

通信会社（経営
者）

お客様の様子 ・大幅な拡大傾向にはないが、新規客からの申込みが
多い。説明が必要な商品は、経済的な理由による未成
約が一定数あるものの、説明により成約するケースも
ある（東京都）。

家計
動向
関連

(南関東)



○
観光名所（職
員）

来客数の動き ・今月は６月としては悪いのだが、３か月前の閑散期
と比較するとまだ良い（東京都）。

○
ゴルフ場（企画
担当）

来客数の動き ・６月は比較的天候に恵まれ、雨によるキャンセルが
少なく、土曜日、日曜日は会員中心の来場が多く、来
場者数を確保できている。

○
設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・相談を受けていたプロジェクトが動き始め、契約に
つながってきている。

○

その他住宅［住
宅管理・リ
フォーム］（経
営者）

お客様の様子 ・今までは確かに相談はあったが、なかなか具体性に
欠けていた。今月に入りそういう話が具体化してきて
いる。

□

商店街（代表
者）

来客数の動き ・６月に入り、かなり暑い日が続いているので、客の
出が大分悪くなっている。余り暑いのも良しあしだ
が、６～７月がこのまま続くと良くなるとは考えられ
ない（東京都）。

□

商店街（代表
者）

それ以外 ・景気は上向いてはいない。一服して停滞か、むしろ
やや下がり気味かもしれない。客の財布のひもは明ら
かに固い。クレジットカードの取扱高が前年同月を数
か月間下回っている（東京都）。

□
一般小売店［家
具］（経営者）

お客様の様子 ・客は店まで来てもなかなか成約が決まらず、修理や
買換えのなかでも安い物を求めるという状況がある。
景気は良くない（東京都）。

□
一般小売店［印
章］（経営者）

来客数の動き ・まだこれから暑くなるので、路面店では非常に厳し
くなると予測している。

□
一般小売店［祭
用品］（経営
者）

来客数の動き ・出足が悪いのか、一向に客が増えない。インター
ネットの影響が大きい。

□
一般小売店［家
電］（経営者）

販売量の動き ・やや暑くなってきたせいか、エアコン等の動きは良
好だが、依然として映像、音響関係の商材の動きが良
くない（東京都）。

□
一般小売店
［傘］（店長）

お客様の様子 ・衝動買いや飛び込みでの購入は少なく、必要に応じ
て購入する傾向は変わらない。客の財布のひもは相変
わらず固い。

□
一般小売店
［茶］（営業担
当）

販売量の動き ・来客数が前年より少し増え、大口ギフト需要もあ
り、売上も伸びている。

□
一般小売店
［茶］（営業担
当）

来客数の動き ・例年は年間数回の催事で何とか目標どおりに進んで
いたが、今年は来客数も減り、売上額の目標が達成で
きていない（東京都）。

□

百貨店（売場主
任）

販売量の動き ・全体的にはほぼ前年並みで、店頭、ギフト共にほぼ
前年を維持している。ただし、大きな突き抜けはな
く、雨が少なかったことも含めて何とか店頭維持がで
きたというところである。総菜、洋菓子が引っ張って
いる（東京都）。

□
百貨店（広報担
当）

お客様の様子 ・高額品やインバウンド需要は引き続き好調である一
方、中間層の消費に関しては足踏みが続いてる（東京
都）。

□

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・今月はアクセサリーやＵＶ関連などのファッション
雑貨が好調に推移している。サマーギフトは、イン
ターネットによる受注は好調だが、週末の台風５号接
近や、大阪北部地震報道の影響により、厳しいスター
トとなっている。来客数は依然として前年を上回って
おり、外国人観光客の影響が大きい（東京都）。

□

百貨店（販売促
進担当）

来客数の動き ・お中元商戦は、ギフトセンターは苦戦しているもの
の、インターネット等、他チャネルでの受注が伸びて
おり、全体としては目標どおり順調に推移している
（東京都）。

□
百貨店（販売促
進担当）

来客数の動き ・来客数、買上率共に大きな変わりはない。この数か
で特筆すべき変化は見つからないため、景気は変わら
ない（東京都）。

□

百貨店（副店
長）

お客様の様子 ・中旬の天候不順、安定した気温の影響で、６月は紳
士、婦人共に衣料品の動きが鈍い。しかし、化粧品や
食料品などの日用品に分類される商材は堅調で、景気
の良しあしの判断が非常に難しく感じる月である。

□
スーパー（経営
者）

お客様の様子 ・来店頻度、客単価等が伸びてこない（東京都）。

□

スーパー（販売
担当）

単価の動き ・競合他社との価格競争もあり、平均単価が前年を下
回る状況が続いている。客の買上点数は前年並みかそ
れ以上になっているが、１品単価が下がっている分、
客１人当たりの買上額がなかなか前年を超えない（東
京都）。



□
スーパー（経営
者）

来客数の動き ・来客数が減少している。天候の影響もあり来店回数
が減っているが、買い控えもある感じがしている。

□

スーパー（店
長）

来客数の動き ・今月は降雨が多く、翌日の来客数が伸びていないの
が要因だと思う。競合環境が変わらないなかで、来客
数が前年比で800人くらいダウンしている。客の来店
頻度を上げていかないと、目標の予算には大幅に届き
そうもない状況で、非常に厳しい形で推移している。

□
スーパー（店
長）

来客数の動き ・来客数の微減が続いており、来店頻度が以前より
減ってきている（東京都）。

□

スーパー（総務
担当）

お客様の様子 ・気温の変動、６月末に東京地方が梅雨明けしたとい
うことで今後の期待は持てるが、現状としては衣料品
が１割減、食料品等は前年並みである。頻度性の高い
物については若干上昇傾向だが、衣料品等については
非常に買上の鈍い状況が続いている。

□
スーパー（営業
担当）

単価の動き ・夏物商材は比較的よく稼働しており、客数及び販売
量は若干上向き傾向にはあるが、単価が上がらない
分、それを相殺してしまっている（東京都）。

□
スーパー（仕入
担当）

来客数の動き ・今月は前年６月より施行された酒税法の改正から１
年が経ち、売上が多少増加している。また、青果物の
相場も落ち着いてきている。

□
コンビニ（経営
者）

お客様の様子 ・量販店のセールが続いているが、客の動向に変化は
なく、来客数、客単価共に安定した状態が続いてい
る。

□
コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・天候の影響もあると思うが、期待したほど来客数が
伸びない。

□
コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・単価が上がってこないので厳しい。

□
コンビニ（商品
開発担当）

販売量の動き ・販促企画をしても、売れるものとそうでないものが
はっきりしてきている（東京都）。

□
コンビニ（商品
開発担当）

来客数の動き ・来客数の減少傾向が継続している（東京都）。

□

衣料品専門店
（店長）

それ以外 ・当社が扱う事業で、着物、宝石、毛皮等、ラグジュ
アリー部門の購入層は60代以上が大半を占めている
が、その購入率及び単価が低下傾向にある（東京
都）。

□

家電量販店（店
長）

来客数の動き ・国内やインバウンド商品の客単価は改善されてきて
いるが、来客数の増加による売上増加ではない。大阪
北部地震の影響でテレビを中心に一部特需があり、関
西エリアは関東エリアより２～３割伸びている。家電
のインバウンドは依然として東京、大阪などの中心地
などが好調であるものの、当店は苦戦している（東京
都）。

□
家電量販店（店
員）

お客様の様子 ・大きな変化はみられないが、周囲の状況が落ち着い
ている（東京都）。

□

家電量販店（経
営企画担当）

販売量の動き ・足元の売上進捗が前年を超えている要因は来客数と
みている。国内消費者の売上動向は堅調に推移してい
るが、下支えしているのはインバウンド需要である。
このインバウンド需要をけん引しているのは、旺盛な
来客数の伸びである（東京都）。

□
乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・自動車の整備と販売をしているが、整備は順調であ
るものの、販売が余り芳しくない。前年度比２割減と
なっている。

□
乗用車販売店
（店長）

販売量の動き ・特に変化は感じられない。

□
住関連専門店
（営業担当）

お客様の様子 ・春先から高額リフォーム案件の受注が伸びている。
現在も引き合い、受注共に前年を上回る状況で推移し
ている（東京都）。

□
その他専門店
［ドラッグスト
ア］（経営者）

お客様の様子 ・来客数が伸びないので、変わらない。

□

その他専門店
［貴金属］（統
括）

お客様の様子 ・ＥＣによる直接購入、Ｗｅｂで検索してから実店舗
での購買、というように購買形態に変化がみられる。
しかし、販売数、客単価共に変化はみられないため、
景気そのものは変わらない（東京都）。

□
高級レストラン
（仕入担当）

単価の動き ・販売単価、来客数、売上、いずれもほぼ前年並みで
ある（東京都）。

□
高級レストラン
（役員）

来客数の動き ・６月は企業業績などを反映したボーナスの状況に影
響を受けることがあるが、今年は予約、フリー客共に
前年同期比で大きな変化は感じられない（東京都）。



□

一般レストラン
（経営者）

販売量の動き ・３か月前の３月１～28日の前年比は、売上
110.3％、来客数105.4％である。６月１～28日までの
前年比は、売上107.3％、来客数104.5％である。既存
店の売上の前年比は94.8％である（東京都）。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・月の中旬までは前年比で横ばいの推移であったが、
サッカーワールドカップの１次リーグが始まってから
は、やはり客がさっさと帰ってしまったり、テレビの
ある居酒屋に行ってしまい、極端に客足が悪くなって
いる（東京都）。

□
一般レストラン
（経営者）

お客様の様子 ・送別会はあっても、歓迎会はほぼない。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・今月はサッカーワールドカップの影響もあり、日本
戦のある日は来客数が減っている。しかし、毎月末の
プレミアムフライデーはサービスが定着しており、大
変忙しい（東京都）。

□
観光型旅館（ス
タッフ）

お客様の様子 ・客は特に出費をいとわないわけでも、節約している
わけでもない（東京都）。

□

都市型ホテル
（スタッフ）

販売量の動き ・レストランについて、ランチはコンスタントに予約
が入ってきているが、ディナーの時間帯の動きがかな
り鈍く、接待なども少ない。全般的に、相変わらず節
約傾向が続いており、単価も伸びず、景気は良くも悪
くもない状態が続いている。

□

旅行代理店（経
営者）

単価の動き ・今月は大阪北部地震があり、客がそちらに足を向け
るのは困難で、ボランティア活動に専念していきたい
というような話がある。なかなか個別の客の単価が上
がるような状態ではない。

□

旅行代理店（販
売促進担当）

販売量の動き ・今月は海外の団体及び個人は良かったのだが、大き
い数字になる国内旅行がやや低迷しており、伸びてい
ない。また、訪日旅行も世間でいわれているようには
伸びておらず、やや足を引っ張っているような状況な
ので、総合的に判断すると、変わらない（東京都）。

□
旅行代理店（営
業担当）

販売量の動き ・販売量に顕著な伸びが期待できない。

□

タクシー運転手 それ以外 ・都心では2020年の東京オリンピックに向けた準備の
一環である、車道を使っての交差点の角々にある地下
鉄出入口改良工事が急ピッチで進められており、通行
するにも一苦労である。東京では５万台あるタクシー
の４分の１は都心に集中するので、実車回転が悪く、
ロング客が付かない日は売上が伸びない。また、いわ
ゆるローカル地区では営業回数は多くできるが、売上
が伸びない。したがって、タクシー景気は今一つであ
る（東京都）。

□

タクシー運転手 お客様の様子 ・梅雨入りしても、雨が少ないためか利用が増えず、
厳しい状況が続いている。また、夜の利用も少ないた
め、売上が伸びない。利用回数が少ないのが気にな
る。

□
タクシー運転手 お客様の様子 ・深夜の利用客や残業する人がいなくなり、大変暇に

なっている。なおかつ、今月はサッカーワールドカッ
プの影響で、人の動きがない（東京都）。

□

タクシー（団体
役員）

来客数の動き ・ゴールデンウィーク後の閑散期に比べて、６月前半
はボーナスの時期でもあり若干の回復が感じられた
が、後半に入ってからはサッカーワールドカップの影
響からか街中に人出がなく、特に夜間、深夜帯に閑散
としている日や曜日がある。

□
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・特に若年層における固定インターネット離れ、テレ
ビ離れが進んでおり、モバイルＷｉ－Ｆｉ、携帯での
動画視聴の動きが出ている。

□

通信会社（局
長）

販売量の動き ・他社への切替えは前年より減少傾向にあるものの、
平均サービス獲得数は横ばいであることから、景気が
良くなっているわけではない。景気を引き上げるトリ
ガーがないのが現状である（東京都）。

□
通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・相変わらず、新規加入、コース変更共に、必要最低
限の内容を選択する意識を強く感じる。

□
通信会社（総務
担当）

単価の動き ・ガソリン価格が高騰しているが、その他の日常の食
料品価格は安定しているので、総体的には変動は微小
と考える（東京都）。

□
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・販売量をみると、前月から全く変化がない。内容も
前月と変わらないので、景気は全く変わっていない
（東京都）。



□
通信会社（経理
担当）

単価の動き ・客単価が毎月円単位で徐々に下がり続けており、下
げ止まりを予測しにくい。新サービス投入及びオプ
ションサービスで売上増加を図っている。

□

パチンコ店（経
営者）

来客数の動き ・来客数は変わらないが、新規入会する人数がやや
減っており、プラスマイナス的には人数が余り変わっ
ていない。パチンコは新台が好調であるものの、ス
ロットは余り新台が出ないため、依然として厳しい
（東京都）。

□

競輪場（職員） お客様の様子 ・ゴールデンウィークにいろいろなキャンペーンを
行ったが、思っていた以上に売上が伸びなかった。客
の話は景気が悪い話ばかりで、販売側としては売上の
増加傾向はみられない。

□
その他サービス
［保険代理店］
（経営者）

来客数の動き ・来客数はさほど変わらないが、新旧の入れ替わりが
あり、販売商品の様変わりを感じる。

□

その他サービス
［電力］（経営
者）

お客様の様子 ・４月のマンション契約率が低く、その影響からかマ
ンション発売戸数も低迷している。マンションが増え
ないなか、新築マンション一括受電事業も厳しい状況
が続いている（東京都）。

□

設計事務所（経
営者）

競争相手の様子 ・民間の仕事量が少ないため、価格競争に進んでいく
懸念がある。利益は少なくても、競合相手の提示価格
を意識せざるを得ない。景気は３か月前と余り変わら
ない。

□

住宅販売会社
（経営者）

販売量の動き ・当社は不動産デベロッパー業と総合建設業である。
ここ数年住宅の売行きが大変落ちている。46年間住宅
産業に携わっているがこんなに売れないことはない。
国の政策で住宅取得に対して応援してもらえず、物価
は徐々に上昇し、中小企業の給料が上がらない現状が
ある。これでは住宅ローンを組むのが不安である。政
治面で住宅が取得しやすい政策を期待している。

□

住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・今月の販売量は目標数字の約93％となっている。ま
た、３か月前と比べてもほぼ変わらない状況である。
大手ハウスメーカー等の決算状況を見ると、かなり苦
戦しているとの報道があるが、地域密着の当社として
は、紹介やＯＢの再受注で底堅い販売量を確保できて
いる。

□
住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・販売量は２～３か月前と変わっていない。

□

住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・３か月前と比べて大きな変化はないが、半年前に比
べれば余り景気が良いとはいえない。アパート購入の
客は動いているが、希望の融資が通らないことが多い
ようである。

□
住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・東京オリンピックを控え、建設需要全体としては好
調であり、資材や職人の人件費高騰が目立ってきてい
るが、民間発注の建設需要は厳しい。

□
その他住宅［住
宅資材］（営
業）

販売量の動き ・建築資材の荷動きに大きな変化はみられない。東京
オリンピック特需への期待もあるが、全体を底上げす
るまでには至っていない（東京都）。

▲
商店街（代表
者）

販売量の動き ・前年に比べ工場の工事が減少している。

▲

商店街（代表
者）

来客数の動き ・最近の来客数はかなり減ってきている。店に活気が
なくなりつつあり、ゴールデンウィーク後のため消費
が鈍ってる、あるいは客が買物疲れしている感じであ
る。

▲

商店街（代表
者）

販売量の動き ・駅前の商店街としては、駅周辺の大型ショッピング
モールなどと共存してきたつもりであったが、近年住
宅地へ中型スーパーが続々と出店しているため、あえ
て駅前で買物をする必要がなくなってきている。その
ため、高い家賃を支払ってきた商店街の店子がまず閉
店し始め、空き店舗が目立つようになっている（東京
都）。

▲
一般小売店［和
菓子］（経営
者）

来客数の動き ・月末になり猛暑続きで来客数が激減してしまい、売
上につながらない。

▲

一般小売店［文
房具］（経営
者）

販売量の動き ・新入学、新入社の時期が過ぎ、文房具を購入する客
の購入点数や購入単価がやや落ちてきているため、３
か月前と比較して売上も若干であるが減少している
（東京都）。



▲

一般小売店［文
具］（販売企画
担当）

お客様の様子 ・近隣に大きなディスカウント店ができて、来客数が
大幅に減っている。当店の客を直接取られているわけ
ではないが、オープンセールで、商店街のスーパーに
来る客を大量に取られ、人通りがやや減っている。外
商はそんなに悪くはないものの、今月は地域的な条件
が影響している。

▲

百貨店（売場主
任）

販売量の動き ・来客数は前年並みで買上客数が厳しく、それに伴い
販売数量がマイナスという状況が続いている。クリア
ランス前の買い控えも影響している。クリアランスの
商況は、非常に厳しい状況となっており、クリアラン
スでも必要なアイテムをしっかり吟味して購入する傾
向が顕著である。財布のひもが固いと感じる一方、イ
ンターネットを含めて買物の仕方の変化に大きく影響
されているとも感じている。

▲
百貨店（営業担
当）

来客数の動き ・デパートでは緊急に必要な物が食料品しかないた
め、日頃の来客数が減少している（東京都）。

▲

百貨店（営業担
当）

それ以外 ・前年秋に、隣接する場所にショッピングセンターが
オープンし、来客数が伸びているが、オープン以降少
しずつ来客数が減ってきている。また、来客数が増え
ている割に、買上につながらない（東京都）。

▲

衣料品専門店
（経営者）

来客数の動き ・天候の影響により外出を控える客が目立っている。
また、洋服を選ぶ目も厳しく、デザイン、色、素材、
価格などをなかなか妥協せず、年金月の６月にもかか
わらず、最悪の月となっている。

▲

衣料品専門店
（経営者）

販売量の動き ・今月は来客数、売上共に10数％減少している。６月
の最低を記録し、特に婦人のアウターが悪い。天候も
良くないが、それ以上に客の購買意欲が非常に落ちて
いる。

▲
衣料品専門店
（役員）

単価の動き ・高額商材が売れない。衣料品購入は優先順位が低
い。

▲
乗用車販売店
（営業担当）

販売量の動き ・３か月前は決算だったので、その影響が大きい。

▲
乗用車販売店
（店長）

販売量の動き ・最近は車を購入するという話が少なく、６月は商談
件数が少ない。

▲
住関連専門店
（統括）

販売量の動き ・来客数も少ないのだが、販売量、金額も大分落ち込
んでいる。

▲
その他専門店
［ドラッグスト
ア］（経営者）

競争相手の様子 ・主力店舗の近隣に競合店が出店したため、売上が
10％ダウンしている。

▲

高級レストラン
（経営者）

販売量の動き ・当店は和食だが、近隣の情報も合わせて和食は全体
的に売上が落ちている。サッカーワールドカップだけ
でなくラグビーワールドカップ、東京オリンピックの
話題や、前乗りなどの良い要素があるにもかかわら
ず、一般利用と企業ユースの和食は落ちている。

▲
一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・３か月前は、年間で一番忙しい暮れに続き、２番目
に忙しい時期である。それと比べると今月はやや落ち
ているが、微々たるものである。

▲
一般レストラン
（経営者）

それ以外 ・６月15日の民泊法の施行で、民泊宿泊外国人観光客
が激減している（東京都）。

▲

一般レストラン
（経営者）

販売量の動き ・当社は食品の輸入卸と飲食業を営んでいるが、飲食
業は若干良くなってきているものの、輸入卸業務の売
上、流通業及び中堅メーカーの売上が減少している。
メーカーについては、その先の流通業の売上が減少し
ていることが理由であると考えられる。したがって、
景気は下降傾向と判断する。

▲
その他飲食［居
酒屋］（経営
者）

来客数の動き ・来客数が減り、客単価も下がっている（東京都）。

▲
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・新規契約数の伸びが鈍化している。解約も通常月よ
り増えており、厳しい状況になっている。

▲
通信会社（管理
担当）

販売量の動き ・週末の天候が悪かったことも影響し、前月と同様に
販売量は横ばいである。

▲

通信会社（管理
担当）

販売量の動き ・電話交換機など法人企業向けの通信設備は引き続き
堅調だが、基幹業務パッケージソフトの販売、システ
ム構築案件が減っている。また、個人向け携帯電話販
売も、夏季商戦期を前にした買い控えの影響もあり、
販売台数が伸びていない（東京都）。

▲
ゴルフ場（従業
員）

来客数の動き ・平日は高齢者の利用が多いが、前年より減少してい
る。



▲
パチンコ店（経
営者）

来客数の動き ・天候不順的な要素が多分にあるが、ゴールデン
ウィーク明けから６月にかけて、客足がやや下降気味
である。

▲
美容室（経営
者）

来客数の動き ・来店頻度が鈍っている。

×
一般小売店［食
料雑貨］（経営
者）

来客数の動き ・競合店のリニューアルオープンの影響がある。

×

一般小売店［生
花］（店員）

販売量の動き ・３か月前の３月はお彼岸、卒業式、送別などの行事
があったので、花屋としては繁忙期であった。それに
比べると、今は本当に落ち着いてしまっている（東京
都）。

×

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・衣料品を中心に大きく売上が落ち込んでいる。３か
月前は服飾雑貨、スポーツ関連で前年比で２けたの伸
びを示し、衣料品全般も前年を捉えていたが、今月は
前年に対し大きく落ち込み、全体的にも５ポイント前
後よりマイナスとなっている。最大商戦であるお中元
ギフトの出だしは非常に厳しく、２けた以上落ち込ん
でいる。来客数、配送件数の減少が主な要因である。
夏のボーナス商戦に不安を残している（東京都）。

×
コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・ゴールデンウィーク明け以降、天候不順もあいまっ
て、来客数の減少が止まらず、厳しい状況が続いてい
る（東京都）。

×

衣料品専門店
（営業担当）

来客数の動き ・６月は天候にも恵まれず、前年比75％と死活問題の
売上となっている。近隣の駅ビルがグランドオープン
を今月末に控え、買い控えをしている様子がみられ、
衣料品を購入する人が本当に少ない。前年の服を引っ
張り出して着用している。

×
その他小売［生
鮮魚介卸売］
（営業）

来客数の動き ・商品単価の高騰や物流の変化などが原因か、曜日に
関係なく売れなくなっている（東京都）。

×
一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・３か月前と比べて来客数は全く増えず、逆に減少し
ている。客の様子及び来客数からも景気が良くなって
いるとはなかなか感じられない。

×
設計事務所（所
長）

お客様の様子 ・計画物件が延期となり、新物件の情報もない。職人
不足と建築工事費の値上がりの問題にも関係があるの
ではないか（東京都）。

◎ － － －

○
出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

取引先の様子 ・今まで止まっていたものが、急に動き出してきてい
る。

○

出版・印刷・同
関連産業（営業
担当）

受注量や販売量
の動き

・印鑑やゴム印の仕事をしている。今月は小さな特需
があり、市内に多い外国人に日本語を教えている学校
から、生徒の印鑑の注文が30本くらい入っている。問
屋の支払は需要が発生してから支払っていて通常は15
万円くらいだが、今月は20万円弱ある（東京都）。

○
化学工業（総務
担当）

取引先の様子 ・この３か月、供給側でのタイト感が続いており、原
材料、運賃の値上げが避けられない状況となってい
る。

○
プラスチック製
品製造業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・インバウンド効果で化粧品容器の受注は、依然とし
て増加傾向にある。医療品容器の受注も横ばいである
ものの、まずまずの状況にある。

○
建設業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・入札案件が増加している。

○
建設業（経営
者）

取引先の様子 ・工場の増設や拡張に伴う設備投資案件が増えてい
る。

○
輸送業（経営
者）

受注価格や販売
価格の動き

・例年売上が落ちる時期だが、販売価格の値上げで乗
り切る（東京都）。

○

金融業（役員） 取引先の様子 ・当社の平成30年４～６月期景況レポートにおける取
引先調査において、全業種総合の業況判断ＤＩはマイ
ナス5.8と、マイナス域ながら前期比0.4ポイントの改
善となっている。

○
不動産業（従業
員）

受注量や販売量
の動き

・都心の商業施設は３か月前に比べて客単価が上がっ
ている（東京都）。

○
広告代理店（営
業担当）

受注価格や販売
価格の動き

・平均的に全てのセクションでの売上が上がっている
のではなく、特殊なクライアント数社の売上が驚異的
に伸びている（東京都）。

○
税理士 取引先の様子 ・梅雨であるが猛暑が続き、夏物商戦は早くも熱く

なっている。公務員、大手企業のボーナス共に好調
で、消費も伸びる。

企業
動向
関連

(南関東)



○
経営コンサルタ
ント

取引先の様子 ・金属加工の中小企業では、受注は比較的堅調である
（東京都）。

○
その他サービス
業［廃棄物処
理］（経営者）

受注量や販売量
の動き

・取引先工場の稼働率が上がってきており、受注量が
増えてきている。

○
その他サービス
業［警備］（経
営者）

取引先の様子 ・公共事業関係の現場が例年だと落ち着いてくるが、
今年は依然として受注があり、落ち込んでいない。

○
その他サービス
業［映像制作］
（経営者）

受注価格や販売
価格の動き

・少量ではあるが、新規に出した図書館向けのＤＶＤ
が好調である（東京都）。

○
その他サービス
業［ソフト開
発］（従業員）

受注量や販売量
の動き

・勤め先の受注案件が多くなっているが、人手が足り
ず、断ることもある。

○
その他非製造業
［商社］（総務
担当）

取引先の様子 ・為替によって取引先の受注量が増えている（東京
都）。

□
食料品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・今月は前半の売上が前年割れであった。後半持ち直
したものの、前年比95％くらいである。客単価が下
がっており、必要な物を必要な数しか買わない。

□

出版・印刷・同
関連産業（所
長）

取引先の様子 ・定期的に案件を受注しているクライアント数社か
ら、コスト削減の打診がきている。案件数量は変わら
ないが、コスト削減の影響で数字全体が落ち込んでい
る。

□
出版・印刷・同
関連産業（営業
担当）

受注価格や販売
価格の動き

・受注件数は前年同期５％増の目標を達成している
が、受注額５％増の目標は３％未達に終わっている
（東京都）。

□
プラスチック製
品製造業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・原油の値上げに伴って原材料も上がっているので、
動き出しているようにもみえるが、本当の動きではな
い。

□
金属製品製造業
（経営者）

取引先の様子 ・見積件数は多くなっているものの、価格が安く決ま
らない。下請仕事の機械加工は設備投資もできず、先
行きが不安である。

□
一般機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・取引先が数社あるが、どこも高めの数値で内示が来
ているので、落ちない。

□
その他製造業
［鞄］（経営
者）

取引先の様子 ・受注量や価格において従来どおりの状況で流れてい
て、大きな変化はない。

□
建設業（経営
者）

受注価格や販売
価格の動き

・予定していた価格で物が売れない。

□

建設業（経理担
当）

取引先の様子 ・取引先に数社ほどいる生産工場で、時々発注のあっ
た生産設備やラインの変更に伴う工事等の間隔が広
がってきている。設備投資に掛けるお金も抑えている
ようである。

□
輸送業（経営
者）

受注価格や販売
価格の動き

・輸送量の減少が止まらず、運賃収入も減少を続けて
おり、人、車、燃料等、経費の増加が大きな負担と
なってきている（東京都）。

□
輸送業（経理担
当）

それ以外 ・繁忙期に向かって物量は増えてくるが、燃料費の高
騰により収益は伸びない。

□
金融業（統括） 取引先の様子 ・プラス材料は極端に少ないが、決してマイナスでは

ない。

□
金融業（支店
長）

取引先の様子 ・個人消費は良くなっている感じはなく、金利と株
価、景気は横ばいである。

□

金融業（総務担
当）

受注量や販売量
の動き

・不動産業では、都内の地価が相変わらず高止まりし
ていることから、仕入れに苦労しており、売上が減少
傾向にある。運送業では、人手不足による人件費の上
昇、加えて燃料費の高騰により利益が減少している。
製造業は、先行きの受注が横ばいである。個人では、
住宅ローンの融資延滞先が増えている。全体的には３
か月前と比べると横ばいである（東京都）。

□

不動産業（経営
者）

競争相手の様子 ・当社が営業している駅ビルもオープンしたのが平成
17年で毎年出店者協議会の総会が開かれる。５階建て
54店舗のうち２店舗が空きで、52店舗の前年の営業実
績が落ち込んでいる報告があった。前年７月隣接の駅
ビルがオープンして１年が過ぎている。長年の夢がか
ない全てが完了したわけだが何か複雑である（東京
都）。

□
不動産業（総務
担当）

取引先の様子 ・主力のオフィスビルのうち、１棟が約２年ぶりに空
室率がゼロとなり好調である。賃料も僅かではあるが
上昇傾向にある（東京都）。



□

税理士 それ以外 ・近隣の駅周辺の商店街の飲食店を夜のぞくと、
チェーン店などは客が入っているが、個人店は入って
いない。入っている店は流行っているが、全般的には
入っていない（東京都）。

□
社会保険労務士 取引先の様子 ・昇給の幅が減ったり、資金繰りがまだ厳しかった

り、助成金を活用したい会社が見受けられる（東京
都）。

□
経営コンサルタ
ント

取引先の様子 ・飲食店は天候の影響が少ない。

□
その他サービス
業［ソフト開
発］（経営者）

取引先の様子 ・最近、取引先の予算確定が遅れ気味で、今後の予定
が立たない（東京都）。

▲
出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・例年この時期は受注量が減り、景気が下向きになる
（東京都）。

▲
出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

それ以外 ・同業他社との競争により、売上規模が縮小してきて
いる。

▲
電気機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・まとまった物件の決まる確率がこのところ低下して
きている。そんなに景気は良くない（東京都）。

▲
精密機械器具製
造業（経営者）

取引先の様子 ・取引先から原材料、副資材などが入荷できず、受注
しても製造ラインが稼働できなくなってきている。そ
の対策として、それらの買い占めを始めている。

▲
輸送業（総務担
当）

取引先の様子 ・荷主の生産計画、出荷計画が未達に終わっている。

▲
通信業（広報担
当）

受注量や販売量
の動き

・今月は足踏み状態である（東京都）。

▲
その他サービス
業［情報サービ
ス］（従業員）

受注量や販売量
の動き

・３か月前の年度当初の状況と比べると、今月は受注
が少なく、好転する兆しが見えない。

× ＊ ＊ ＊
◎ ＊ ＊ ＊

○
人材派遣会社
（支店長）

求人数の動き ・労働者派遣法の改正に伴う３年の契約満了に向け
て、求人数が増加傾向にある。

○
人材派遣会社
（営業担当）

雇用形態の様子 ・長期就業派遣スタッフの直接雇用化が一段落し、派
遣元での無期雇用化が進んで、雇用が安定している
（東京都）。

○

求人情報誌製作
会社（広報担
当）

求職者数の動き ・周辺企業、自社共に正社員採用が計画どおりにでき
ていないという話を耳にする。給与や待遇を良くして
いかないと、なかなか応募がないようである（東京
都）。

○

民間職業紹介機
関（経営者）

採用者数の動き ・学生有利な就職活動のため、より多く学生の動員を
図りたいという主催者の思惑から、セミナーコンテン
ツの充実を狙って、就職イベントのセミナー講師の依
頼が多くなっている（東京都）。

○
民間職業紹介機
関（経営者）

求人数の動き ・企業の求人は職種を問わず全般的に良いが、該当す
る求職者がなかなかおらず、結果に結び付くケースは
多くはない（東京都）。

□
人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・どの業種をみても特に求人数の増えているものはな
い（東京都）。

□
人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・人材不足で多くの企業では必要な人員の採用ができ
ておらず、派遣の求人依頼が多い。

□
人材派遣会社
（社員）

それ以外 ・自分を含め、周囲の消費動向などに変化がみられな
い（東京都）。

□
人材派遣会社
（支店長）

それ以外 ・有期契約５年対策の一環で、業務の見直しによる派
遣依頼が増えてきているが、人材確保は相変わらず厳
しい状況が続いている（東京都）。

□
人材派遣会社
（営業担当）

周辺企業の様子 ・エンジニア派遣においては、引き続きエンジニア不
足が続いており、景況感は良い（東京都）。

□
求人情報誌製作
会社（所長）

求職者数の動き ・求職者の動向は以前に比べて多くも少なくもなく、
景気動向はほぼ横ばいと感じている。今より条件など
の良い企業を模索しているようである。

□

職業安定所（職
員）

求人数の動き ・新規求人数が前年同月比で増加し続けている一方
で、求職者数は減少傾向が続いている。多くの産業
で、必要な能力を持った人材確保が課題で、マッチン
グが難しくなっている。このことから、企業の業績向
上は簡単ではない。

□
職業安定所（職
員）

求人数の動き ・有効求人倍率の数値は依然として高いが、やや下が
り気味であり、今後このまま低下していくのか、反発
するのか見極める必要がある（東京都）。

雇用
関連

(南関東)



□
民間職業紹介機
関（職員）

周辺企業の様子 ・求人企業の意欲は引き続き旺盛で、同業も前年比で
ここ数か月変わらず10％以上の実績となっている（東
京都）。

▲

人材派遣会社
（営業担当）

採用者数の動き ・採用数はほぼ横ばいで推移しているが、求人数、全
体の派遣稼働者数はここ数か月減少している。今月の
採用数は若干増加しているものの、その分派遣契約終
了者数も増加しており、採用数より契約終了数が上
回っている状況である（東京都）。

×
人材派遣会社
（社員）

求職者数の動き ・新規登録者が減少している。また、新規登録者が高
齢化しており、依頼内容とマッチングしない（東京
都）。
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