
1/8　景気ウォッチャー調査（令和４年10月調査）― 東海（現状）―

　６．東海（地域別調査機関：三菱ＵＦＪリサーチ＆コンサルティング株式会社）

（－：回答が存在しない、＊：主だった回答等が存在しない）

分野 景気の現状判断 業種・職種 判断の理由 追加説明及び具体的状況の説明

◎

一般小売店［土
産］（経営者）

来客数の動き ・行動制限の緩和が進められているため、旅行客も日増し
に増え続けている。新型コロナウイルスオミクロン株対応
のワクチン接種が始まったのでその効果を期待する。

◎
百貨店（販売促
進担当）

来客数の動き ・インバウンドが増えた。

◎

コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染状況が落ち着き、秋の行楽客
等が急増している。おにぎり、サンドイッチや飲料・酒な
どの商品が週末中心に大きく伸長している。今月は、週を
追うごとに来客数、販売量共に伸長度が増していった。

◎
コンビニ（店
長）

販売量の動き ・全国旅行支援が始まったため、クーポンを使用して買物
をする人が増えている。

◎
コンビニ（商品
企画担当）

来客数の動き ・全国旅行支援が開始し行楽客が増え、来客数が開始前と
比較して10％以上伸長している。

◎
観光型ホテル
（支配人）

来客数の動き ・新型コロナウイルス感染症の第７波の収束に加え、全国
旅行支援の開始により、来客数が増加している。

◎

旅行代理店（営
業担当）

お客様の様子 ・新型コロナウイルスの新規感染者数が減少し、全国旅行
支援が開始されてからは個人旅行から団体旅行、少数では
あるが海外旅行の問合せ、申込みが急激に増えている。特
にここ２～３年実施を見合わせていた職場旅行の実施や計
画も、毎日問合せがある。年末にかけて第８波の到来も心
配ではあるが10月から11月は1.5倍の仕事量となっている。

◎
タクシー運転手 来客数の動き ・経済活動への規制緩和が進み、ビジネスでの利用が増え

てきた。

○

一般小売店［高
級精肉］（常勤
監査役）

販売量の動き ・政府の政策次第で、好転を期待している。

○

百貨店（総務担
当）

お客様の様子 ・全国旅行支援により、キャリーケースを持った来客数が
多くなり、土産や弁当の需要が増えている。海外の特選・
時計ブランドの売上も好調を維持している。逆に物産展の
売上が厳しく、コロナ禍で消費者の生活スタイルは変化し
て、お取り寄せを自分でするなど、わざわざ来店せずネッ
ト等で購入していると想定される。

○

百貨店（経理担
当）

お客様の様子 ・行楽シーズンに入り各種イベントへの参加や、ウィーク
デーにおける飲食を伴う会合などが増えつつあり、レ
ジャーや飲食関連の消費は上向いている。

○

百貨店（営業担
当）

来客数の動き ・来客数が前年、前々年より２けた伸張し、新型コロナウ
イルス感染症発生前の2019年も上回っている。ウィズコロ
ナの生活様式にも慣れ、集客力のある人気催事等の実施に
より客の消費マインドが着実に上向いている。

○

百貨店（販売担
当）

単価の動き ・テナントビルの施策があり来客数は増加したものの、終
了後は減少した。新型コロナウイルスの感染状況は落ち着
き始めたが、来客数は伸び悩んでいる。一方で高単価商品
の稼働率は高くなっており、客単価は上がっている。

○
スーパー（販売
担当）

来客数の動き ・家族連れでの来客が特に土日が多くなった。

○

コンビニ（店
長）

販売量の動き ・実績は前々年、前年より10％程度伸びているが、ここし
ばらくの新型コロナウイルスの感染状況の落ち着きもある
ため、今は良いが先行きは少し不安である。

○

コンビニ（本部
管理担当）

来客数の動き ・10月の売上は前年比108％と好調であった。最近の前年比
では１番の伸長率である。物価高の懸念よりも新型コロナ
ウイルス感染症の収束による効果が完全に上回っている。
売上は好調だが、原価率が高騰しており利益率の伸び悩み
に苦しむ。今後はその点を考慮しながら景気を判断する必
要を感じる。

○
乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・３か月前と比べると納期のめどがついてきた。購入を検
討する客が増えてきた。
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○

乗用車販売店
（従業員）

販売量の動き ・単純によく売れた。なぜか分からないが問合せも多く、
高い車がよく出た。販売量、単価共に今月はとても良かっ
た。

○

乗用車販売店
（従業員）

お客様の様子 ・ウィズコロナに国民がようやく慣れてきて少しずつ通常
の生活が戻ってきており、今まで我慢していた分景気は少
し上向いている。

○

住関連専門店
（営業担当）

販売量の動き ・新型コロナウイルス感染症の影響でこの２～３年、設備
投資、リフォーム等の投資や一般客のリフォームなど滞っ
ていたが、ここに来て安心感もあって工事や見積りが増え
てきた。

○

その他専門店
［貴金属］（経
営者）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染状況が沈静化してきたこと
で、週末に各種イベントも開催され、商店街に人流が戻っ
てきている。

○

高級レストラン
（経営企画）

来客数の動き ・新型コロナウイルス感染症対策の行動制限緩和により、
来客数に伸びがある。特に、ディナー客の来店増加が顕著
である。

○
一般レストラン
（経営者）

お客様の様子 ・客同士の会話を聞くにつけ、少しずつ上向いているよう
な様子もみえる。

○

その他飲食［仕
出し］（経営
者）

お客様の様子 ・コロナ禍、ウクライナの戦争や円安等、不安要素が多い
なか、まずはコロナ禍で鬱積されたものを解放させている
ように見受けられる。

○

観光型ホテル
（経営者）

来客数の動き ・３か月前と比べて、10月は全国旅行支援が始まっている
ため過熱気味というくらいかなり予約が入っており、やや
良くなっている。企業や団体が動いているわけではないた
め、その部分が良くならないと本格的に良くなっていると
は言い切れない。個人需要が旺盛という点で、やや良く
なっている。

○

都市型ホテル
（従業員）

来客数の動き ・全国旅行支援のオンライン予約サイトでの販売があると
きは客が来る。予算が無くなって販売が無くなると客も来
ない。

○
都市型ホテル
（経営者）

それ以外 ・一棟貸しの利用で助かっている。

○

都市型ホテル
（総支配人）

来客数の動き ・全国旅行支援や入国規制の緩和で宿泊は持ち直してい
る。レストランも個人客が動き始めた。宴会は依然厳し
い。

○
旅行代理店（経
営者）

来客数の動き ・全国支援旅行による需要喚起があった。

○

旅行代理店（経
営者）

販売量の動き ・全国旅行支援が予約開始となり、県民割のときよりは県
をまたぐ予約が増え、全く仕事がない時期と比べると忙し
くなった。ただし、手続がいろいろと難し過ぎる。来月よ
うやく立替分の補助金申請に入るが立替は大変な負担であ
る。インバウンドも戻ってきそうなので、現金割引よりも
地域共通クーポンの仕組みを長く、価格も引き上げて継続
してほしい。

○

旅行代理店（営
業担当）

販売量の動き ・団体旅行の件数も増えてきているが、まだ日帰りや少人
数グループでの動きである。件数は多いが売上は伸びてい
ない状態である。

○
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・徐々に良くなっている。

○
テーマパーク
（職員）

お客様の様子 ・インバウンドや全国旅行支援で来客数が増えた。

○

レジャーランド
（職員）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染状況が落ち着いており、全国
旅行支援やイベント割の需要喚起策により、旅行・レ
ジャーに対しての意識の高まりを感じる。10月は台風や長
雨の影響も懸念される月だが、今年は好天にも恵まれ、新
型コロナウイルス感染症発生前とほぼ同じ水準まで回復し
た。

○

美容室（経営
者）

来客数の動き ・３か月前は真夏の一番厳しい季節で、客も外に出られず
暇であったが、やはり秋になって少し涼しくなったため、
来客数が増えてきた。

□

商店街（代表
者）

来客数の動き ・平日は横ばいであるが週末はとにかく人出がすごい。新
型コロナウイルス感染症発生前の状態になってきている。
ただし、購買単価は相変わらず低い。

□
商店街（代表
者）

お客様の様子 ・取引先に話を聞くと、全員が、例年なら忙しい時期であ
るが動きは非常に良くないとのことであった。

□
商店街（代表
者）

販売量の動き ・来客数が若干増えているが、はっきりと増えているわけ
ではない。
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□

一般小売店［酒
類］（経営者）

販売量の動き ・飲食店への来客数は僅かであるが増加傾向にある。しか
し、飲食店向けの販売量は増えない。客の飲食店での滞在
時間は比較的短い。

□

一般小売店［生
花］（経営者）

販売量の動き ・どちらかというと小口買いの客が増えている。特に若い
人は、ガーベラやバラを１本だけ飾って楽しむような生活
が定着しているようである。販売量は確実に減っている。

□

百貨店（売場主
任）

お客様の様子 ・土日はある程度売上がある。平日は午後１時くらいまで
は年配の来客数が多く売上も少しあるが、それ以降は来客
数が少なく、夕方に会社帰りの客が少し立ち寄るくらい
で、売上は余り伸びない。

□
百貨店（営業担
当）

来客数の動き ・百貨店のイベントによっては客が入っているが、その他
は変わらない。

□

百貨店（計画担
当）

お客様の様子 ・コロナ禍の影響も軽減してきているが、商品の値上がり
が大きく、客の買上が増えているとは言い切れない状況と
なっている。

□

スーパー（店
員）

販売量の動き ・10月の各種値上げの影響を心配したが、思ったより反動
減は少なかった。野菜や果物が全般的に平均価格に落ち着
いているのが要因である。

□
スーパー（販売
担当）

販売量の動き ・商品の値上げが続いているが、まだまだ内食傾向のため
か、上質な商品は動いている。

□

衣料品専門店
（店長）

お客様の様子 ・全体的にというより、個別の業界や会社で景気の良しあ
しを感じる。対応力を持った会社や個人客の景気は向上し
ているが、そうでない場合は厳しい状況になっている。

□

衣料品専門店
（売場担当）

お客様の様子 ・景気が良いときは高額商品を購入する客も多く売上が好
調だったが、現在は物価上昇の影響もあるのか買い控えが
目立ち、高額商品の売上が厳しい。

□

衣料品専門店
（売場担当）

単価の動き ・最も売れている商品は礼服である。家族葬が増えたこと
もあり、礼服を購入する客は増えているが礼服自体の単価
は下がっている。

□

乗用車販売店
（従業員）

お客様の様子 ・長引く半導体不足のため予定していた納車日が更に延期
になり、しびれを切らした客が注文をキャンセルするケー
スが増えてきている。場合によっては２年以上待ちの車も
出てきたため、車検を受けて様子をみたいという声も多
い。一部の車種では納期が早くなっている物もあるが、人
気車種は依然納期が不透明で、客対応に非常に苦労してい
る。全体的には、悪くはないが良くもないという状況であ
る。

□

乗用車販売店
（営業担当）

販売量の動き ・１年くらいずっと横ばいが続いている。商品の入荷状況
も同じで、良くならない代わりに悪くもならない。国内外
を問わず全ての自動車メーカーで生産においては同じよう
な状況なので、客の購買意欲も上がりにくく、買換えが必
要な人だけが今ある物を買っている状況である。

□

その他小売
［ショッピング
センター］（経
理担当）

来客数の動き ・長引く新型コロナウイルス感染症によるリモートや宅配
等の影響で、来客数の顕著な回復等には至っていない。

□

一般レストラン
（従業員）

お客様の様子 ・コロナ禍で客の生活スタイルが変わった。１軒目は行く
が２軒目は行かないという行動パターンである。当店でも
夜９時半以降の来客はほとんどない。

□
一般レストラン
（従業員）

販売量の動き ・客の入り具合は良くなっているが、仕入価格の上昇が激
しく利益につながらない。

□

その他飲食［ワ
イン輸入］（経
営企画担当）

販売量の動き ・全国旅行支援などで、コロナ禍で制限されていた活動が
活発になっている。新型コロナウイルス感染症発生前と同
様の来客数、販売額となる地域も多くなってきた。

□

旅行代理店（経
営者）

それ以外 ・新型コロナウイルス感染症対策の規制もなくなり、よう
やく人出が回復基調になったが、原材料高の影響か飲食店
の単価も上がりつつある。そのためか夜の飲食店では高単
価な予約制１回転の店が増えてきた。

□

タクシー運転手 お客様の様子 ・８月から10月は、ほとんど客の動きは変わっていない。
ただし、今月は会議施設や新しくオープンした展示施設な
どでいろいろなイベントがあったため、当社も潤った。夜
の街はまだまだ盛り上がりが少ない。
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□
通信会社（営業
担当）

単価の動き ・情報機器の値上げが止まらない。

□

通信会社（サー
ビス担当）

販売量の動き ・新型コロナウイルス感染症の影響か、自宅で開業する客
が増え、電話回線や光回線の新規申込みが増加している。

□
テーマパーク職
員（総務担当）

来客数の動き ・来客数、販売額共に目標を達成している。

□

ゴルフ場（支配
人）

来客数の動き ・10月の入場者数は、現時点においては前年より若干少な
いものの、前年10月がかなり良い数字であったため、景気
は変わらないと判断する。３か月前と比べても入場者数は
順調で、景気は変わらず良い方向で推移している。

□

美容室（経営
者）

お客様の様子 ・客の話題は、いろいろな物が値上がりしている話と全国
旅行支援などを利用して遊びに行く話で、景気が良い部分
と悪い部分で結構ばらつきがある。

□
住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・横ばいの状況であり、大きな変化はない。

□

その他住宅［不
動産賃貸及び売
買］（営業）

単価の動き ・単価が上がって利益が上がらない物件が増えて困ってい
る。

▲

一般小売店［贈
答品］（経営
者）

お客様の様子 ・２年間中止であった企業のイベント、町内会の運動会等
がようやく復活した。秋口に向かっていろいろなイベント
の復活した分、少し改善している。

▲

一般小売店［生
活用品］（販売
担当）

販売量の動き ・街に人が出てくるようになったが、販売には結び付いて
いない。

▲
スーパー（店
長）

来客数の動き ・毎月の来客数は前年比90％台前半で推移している。

▲

スーパー（店
長）

販売量の動き ・電気代の値上げや物価上昇による節約志向が更に強まっ
ている。また、競合先の出店や百貨店が好調であること、
外出や外食も戻りつつあることから、週末の来客数が減少
し売上も減少している。

▲
スーパー（店
員）

販売量の動き ・買上点数が引き続き下がっているため、売上が苦戦傾向
にある。

▲
スーパー（営業
企画）

お客様の様子 ・来客数、買上点数の減少が続いている。無駄な物を買わ
ない生活防衛の消費傾向である。

▲

スーパー（販売
担当）

販売量の動き ・食品に買い控えの傾向がみられ、販促を掛けた売出し品
の消化が悪くなっている。季節商材の動きも鈍く、売上の
推進になっていない。

▲

コンビニ（企画
担当）

販売量の動き ・大きな落ち込みはないが、多少物価上昇の影響が出始め
ているのではないかという懸念がある。旅行者の利用が見
込める店舗では上昇がみられるが、それ以外の店舗では回
復が鈍化している。

▲
コンビニ（店
長）

販売量の動き ・ビール類の値上げ前にあった駆け込み需要の反動で、ア
ルコール類の売上は大きく落ち込んだ。

▲

コンビニ（店
長）

来客数の動き ・結果的には客単価に助けられ日々の販売額は前年並みと
なったが、来客数の減少は一層深刻で、１日当たり前年比
50人減少している。

▲
コンビニ（店
員）

販売量の動き ・今月に入りいろいろなファーストフードが値上がりした
ため、複数点を購入する客が減った。

▲

衣料品専門店
（経営者）

お客様の様子 ・秋らしい天候が続かないところに諸物価の上昇が消費者
マインドに大きく響き、ますます節約志向が高まってい
る。

▲
家電量販店（店
員）

来客数の動き ・来客数が極端に減った。購買意欲が余りみられない。

▲

家電量販店（フ
ランチャイズ経
営者）

来客数の動き ・10月に入ってから来客数が減ってきている。平日より休
日の来客が少ない。食事や観光に人が流れているような気
がする。

▲

乗用車販売店
（従業員）

販売量の動き ・新車の販売に関して、人気車種は納期が１年から１年半
近く掛かっている。それでも今までは注文を取れていた車
種もあったが、現在は改良に伴い多くの車種が受注停止に
なっており、大幅に販売台数が減少している。

家計
動向
関連

(東海)
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▲

乗用車販売店
（従業員）

販売量の動き ・新車の納期が決まらず、客もいつ決断すればよいか迷っ
ている様子である。最近は新車発表してからもすぐには生
産に掛からず事前商談というケースもあり、生産の遅れに
加え客に対して納得する説明ができず、不信感を与えてい
る。客の気持ちの盛り上がりを大切にしたい。

▲
乗用車販売店
（販売担当）

販売量の動き ・客の様子も動きが鈍い。

▲
一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・前月に引き続き、常連客の来店頻度がやや鈍い。

▲
都市型ホテル
（営業担当）

お客様の様子 ・新型コロナウイルスの感染が再拡大傾向で、宴会需要が
減少している。

▲

旅行代理店（経
営者）

販売量の動き ・県民割から全国旅行支援へと変わり、中小旅行業者に
とっては、都道府県別の取扱となって申請方法や対応が異
なり、非常に手間が掛かって取扱が難しい。客も手控え気
味で、販売量が減少している。

▲ タクシー運転手 来客数の動き ・経済政策はあるが、やや悪くなっている。

▲
観光名所（案内
係）

お客様の様子 ・市街地のどの店もなじみ客が激減している。

▲
パチンコ店（経
営者）

販売量の動き ・来客数の動きから、やや悪くなっている。

▲
理美容室（経営
者）

来客数の動き ・客が余り来てくれない。

▲
美顔美容室（経
営者）

販売量の動き ・８月からキャンペーンセールが始まり８月から９月には
購入者がいたが、今月は少なかった。

▲
美容室（経営
者）

お客様の様子 ・新型コロナウイルス感染症の影響である。

▲

その他サービス
［介護サービ
ス］（職員）

販売量の動き ・前年まで福祉用具レンタル売上のトップであったカテゴ
リーが顕著に伸びていない。市場伸長率と比較してもそれ
を下回った状態である。

▲

住宅販売会社
（従業員）

お客様の様子 ・低金利を背景に住宅を新築したい客が、少しでもお買い
得に購入しようと複数社に見積依頼をしているため、案件
が増えたように感じるだけである。

▲

その他住宅［住
宅管理］（経営
者）

来客数の動き ・来客数は増えてきたが、まだまだ受注には至っていな
い。打合せから施工が増えていけば以前より状況は良くな
るが、もう少し時間が掛かる。

×

商店街（代表
者）

それ以外 ・全国旅行支援や一部自治体での電子マネー還元等、恩恵
を受ける事業者に偏りがある。消費活動を促してはいるだ
ろうが、売上に格差が生じ、社会全体の景気の底上げには
至っていない。

×
商店街（代表
者）

お客様の様子 ・コロナ禍が全く不透明でウクライナ情勢もよく分から
ず、マイナスなマインドを持つ人もいる。

×

一般小売店［書
店］（営業担
当）

単価の動き ・為替の影響で輸入商品の単価が上がっており、客の予算
を圧迫している。

×
スーパー（店
員）

単価の動き ・これまでも厳しかったが、商品原価が上がり値上げが生
じて非常に商品の動きが悪くなっている。

×

衣料品専門店
（販売企画担
当）

お客様の様子 ・仕入単価がかなり上がり、販売価格に転嫁している。新
型コロナウイルス感染症対策の規制緩和で少し良い兆しが
みえていたが、今度はインフレに備えて財布のひもが固く
なってきている。

×

その他専門店
［雑貨］（店
長）

来客数の動き ・円安、物価上昇、全国旅行支援の開始や出入国規制緩和
により、物販消費は減少し集客が落ちている。ターミナル
駅周辺と比べると中心市街地への人流が少ない。

×
一般レストラン
（経営者）

それ以外 ・来客数も少ないが、仕入れが非常に値上がりしており、
なかなか厳しい。

×
通信会社（企画
担当）

販売量の動き ・解約件数は微増レベルで止まっているものの、新規契約
者数は前年同月からほぼ半減にまで落ちている。

×

その他レジャー
［スポーツレ
ジャー紙］（広
告担当）

それ以外 ・自社運営の住宅展示場では、出展者から退去の申請が立
て続けに出ている。

×
設計事務所（経
営者）

来客数の動き ・良くなる要素が一切ない。新規案件がほぼゼロである。

×
住宅販売会社
（経営者）

それ以外 ・分譲住宅を建てる土地が少ないため、土地が値上がりし
ている。人気地区では特に値上がりしている。

家計
動向
関連

(東海)
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×
住宅販売会社
（従業員）

来客数の動き ・来客数が伸びない。資料請求はあるが、なかなか進まな
い。

◎ － － －

○

輸送用機械器具
製造業（品質管
理担当）

取引先の様子 ・航空関連はそれほど回復していないが、誘導機器関連の
方は回復しているようである。航空関連の人材がそちらへ
多数回されて、仕事に就いている。

○

金融業（従業
員）

取引先の様子 ・全国旅行支援など国の政策によりいろいろなところが活
発化している反面、制度の問題点があらわになっている。
行こうとしても結局使えなかったり、間に合わなかったり
といった対応の遅さで不平不満なども多い。

○

金融業（従業
員）

取引先の様子 ・飲食店の取引先等は、３か月前と比べ活気が戻ってきた
様子である。海外と取引のある企業は、円安によりコスト
が上がっている。

○

不動産業（経営
者）

それ以外 ・例年同様に晴れの日が多く、中旬までは新型コロナウイ
ルスの新規感染者数が減少傾向にあり、外出や遠出をする
人が徐々に増加傾向になっている。今月の売上は、前年を
上回る状況となっている。

○

公認会計士 受注価格や販売
価格の動き

・物価の上昇が全体的に浸透し始めていることにより、受
注価格の値上げや販売価格の値上げは３か月前よりはしや
すくなっているという印象を受ける。また、新型コロナウ
イルス感染症に対する政府の規制も緩和され、人の動きも
活発になり経済活動が少しずつ活性化している。

○
会計事務所（職
員）

取引先の様子 ・コロナ禍で業績が低迷していた事業所の多くが、売上、
利益共に黒字に転換している。

○

その他非製造業
［ソフト開発］
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・10月も９月に引き続き引き合いは活発であった。前向き
に仕事を発注する会社が出てきた。このような状況が全体
へ広がれば良いが、まだまだ全体とはいかない。

□

化学工業（総務
秘書）

それ以外 ・週末の飲食店の予約が取れなくなってきている。新幹線
の混み具合や満員電車などを見ると、マスクはしているも
のの新型コロナウイルス感染症発生前の日常が戻っている
ことを実感する。人が移動し活動を再開している様子に、
景気の上向きを感じる。

□
金属製品製造業
（経営者）

受注価格や販売
価格の動き

・販売価格が下がっている。原材料高であるが、価格転嫁
ができない。

□
金属製品製造業
（従業員）

受注価格や販売
価格の動き

・仕事量の出方にさほど勢いを感じないが、暇になるとい
うほどでもない。

□

一般機械器具製
造業（営業担
当）

受注量や販売量
の動き

・北米自動車向け設備ではインフレ及び金利情報の影響で
発注時期が後ろ倒しになっている。その結果、要望納期が
短くなる一方で部品の納期は長くなっており、納期が間に
合わなくて失注する案件も出ている。

□

電気機械器具製
造業（営業担
当）

受注量や販売量
の動き

・円安で若干メリットもあるが、戦争や物価高で相殺され
る。

□

電気機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・鉄鋼価格が1.5倍以上になっているが、それでも注文が入
る。受注量には変動がなく、現状維持が続いている。

□

輸送業（従業
員）

受注価格や販売
価格の動き

・客先からの依頼は着実に増えている。忙しさは新型コロ
ナウイルス感染症発生前に戻ったと見てよい。ただし、支
出の方はそれと同等かそれ以上に増えている。以前ほどの
利益は出ていない。

□

輸送業（エリア
担当）

それ以外 ・職場近くのスーパー店員の話によると、食料品のため景
気の変動にかかわらず絶えることなく来客はあるが、客単
価は落ちており、とりわけ閉店間際の割引セール品に、客
がにわかに殺到するとのことであった。

□

通信業（法人営
業担当）

それ以外 ・経済の動きは持ち直しているといわれるが、現実は、生
活保護の申請は３か月連続で増えており、市民の生活はか
なり苦しいのではないか。ＯＰＥＣ減産による更なるガソ
リン価格の高騰も懸念される。

□
不動産業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・客の動向も落ち着いた。

□
不動産業（開発
担当）

受注価格や販売
価格の動き

・当地域では、不動産分譲の売行きが他の都市圏と比べて
良くない。

家計
動向
関連

(東海)

企業
動向
関連

(東海)
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□

広告代理店（制
作担当）

取引先の様子 ・人の流れが増えてきたため、旅行関係、飲食店や宿泊施
設等が積極的に広告を打つようになってきている。

□ 行政書士 受注量や販売量
の動き

・現状維持である。

□

その他サービス
業［ソフト開
発］（社員）

それ以外 ・地元イベントなども通常の開催が行われ、人流が大幅に
増えた。購買力は高いが、高額商品の購入は控えめであ
る。

▲
食料品製造業
（営業担当）

受注量や販売量
の動き

・受注量、販売量共に前年比で減少している。単価が上
がっていることもあり、消費が伸びない。

▲

パルプ・紙・紙
加工品製造業
（顧問）

受注量や販売量
の動き

・円安、半導体不足、原材料その他資材の高騰等があり、
また、自動車関連への販売量の減少で全般的にみても景気
はやや悪くなっている。

▲
化学工業（営業
担当）

受注量や販売量
の動き

・半導体向けの需要が減速し、容器の出荷量が減少してい
る。

▲

窯業・土石製品
製造業（社員）

取引先の様子 ・どこの客も稼働率が下がっており、受注量が減ってい
る。一部部品の入手難による生産ストップが、自動車のみ
ならず装置メーカーにも広がっており、稼働率低下に至っ
ている。注文があるのに生産ができず、他の部品の注文も
手控えるため、景気悪化につながっている。

▲

電気機械器具製
造業（総務担
当）

取引先の様子 ・原材料不足を要因とする価格の高騰に円安が加わり、二
重苦となっている。価格転嫁により適正利益を確保したい
が、時間が掛かりそうである。

▲

輸送用機械器具
製造業（経営
者）

取引先の様子 ・販売延期などで注文後のキャンセルが増えている。半導
体の入荷が難しいようである。

▲

建設業（役員） 受注量や販売量
の動き

・10月は例年と比べて成約数が３割ダウンした。毎年秋の
９月、10月は成約数が伸びるが、今年は来場者数も減って
いる。客の動きが悪いのは景気の悪化の影響であろうか。

▲
輸送業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・日用品の物量が前年より５％ほど減少し、自動車や機械
などの部品の物量も回復していない。

▲
輸送業（エリア
担当）

受注量や販売量
の動き

・国際航空貨物の取扱量が減ってきている。

▲
輸送業（エリア
担当）

受注量や販売量
の動き

・発送量が伸びていない。

▲

通信業（法人営
業担当）

それ以外 ・飲食店の客を中心に廃業に伴うＷｅｂ回線の廃止や、店
舗移転の連絡が入ることが多くなった。特筆すべきは、新
しいビルのテナント店舗など新しい店だけでなく、何年も
営業している人気店でも廃業や移転を余儀なくされている
ことである。新型コロナウイルス感染症関連の補助金が無
くなったこと、客足が外食から遠のいたこと、リモート
ワークの普及でランチ営業が立ち行かないこと、飲食の働
き手が少ないことなど、複合的な理由が飲食店経営を困難
にしている。

▲

金融業（企画担
当）

取引先の様子 ・原材料の値上がりを価格に転嫁せざるを得ない状況と
なっており、モノの値段が上がっている。給与が上昇しな
いなかで特に家計への影響が大きく、モノの消費に向かい
づらくなっている。

▲
新聞販売店［広
告］（店主）

受注量や販売量
の動き

・新聞購読者の定期購読の解約が増えている。

×

鉄鋼業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・販売数量は前年比２割以上の大幅にダウンしている。売
上金額は価格上昇で前年比１割ほどアップしている。企業
経営としては、仕入れ圧迫度が大きく上昇して厳しさを増
している。

×

電気機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・客先業界全体が相変わらず悪いなかで、特に当社の場合
はメインの取引先の設備投資がほとんどないため、非常に
悪い状態である。

×

通信業（総務担
当）

それ以外 ・物価上昇が最大の原因で、欲しい物を我慢するように
なった。先行き不安から浪費はできない状態にある。

◎
職業安定所（職
員）

求人数の動き ・製造業等の求人数が、新型コロナウイルス感染拡大前の
水準に戻った。

○ ＊ ＊ ＊

□
人材派遣会社
（経営企画）

周辺企業の様子 ・特段の変化はない。

企業
動向
関連

(東海)

雇用
関連

(東海)
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□
人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・全国旅行支援などの国の政策が始まったが、目立った変
化はない。

□
人材派遣会社
（企画統括）

求職者数の動き ・新規求職者数が人材派遣、人材紹介共に減少しており、
前年同期比でも低調な水準である。

□

人材派遣会社
（営業担当）

周辺企業の様子 ・自動車関連企業を中心に設計開発のニーズは引き続き堅
調であり、半期の変わり目で業務終了したエンジニアも、
次業務への配属が順調に進んだ。

□

アウトソーシン
グ企業（エリア
担当）

周辺企業の様子 ・自動車関連の生産においては半導体・部品供給不足は改
善せず、工場の稼働停止が続く。今後も改善の見込みがな
い。ただし、小型の船舶製造やバイク製造は多忙と耳にす
る。

□

求人情報誌（営
業担当）

求職者数の動き ・求人数は引き続き増加傾向にある。転職マーケットの動
向を加味するとボーナス前後は求職者の動きも活発化しや
すいが、現状大きな上振れはない。

□

新聞社［求人広
告］（営業担
当）

それ以外 ・景気が上向く材料が見当たらない。

□
職業安定所（所
長）

求人数の動き ・新規求人数は、全体としては前年同月比で増加している
が、減少に転じた業種もみられる。

□

職業安定所（職
員）

求人数の動き ・新型コロナウイルス感染症の影響で業績が上がらない業
種もあるが、全体的に少しずつ回復傾向にある。しかし、
飲食サービス業、宿泊業等では求人を出しても人手が集ま
らない状態が続いている。

□

職業安定所（職
員）

周辺企業の様子 ・製造業は、半導体部品が供給され増産になっているが、
原材料や燃料コストの増加が経営を圧迫している。円安の
影響を受けて物価高が深刻である。全国旅行支援の開始に
伴い、飲食業や宿泊業は回復傾向にある。

□

職業安定所（職
員）

求人数の動き ・前月と比べ有効求人数は増加したが、それと同程度の有
効求職者数が増加したため、有効求人倍率は横ばいとなっ
た。

□

民間職業紹介機
関（営業担当）

求職者数の動き ・企業側の採用熱はとどまることなく右肩上がりである
が、転職希望者の登録動向などは若干鈍化しつつある。

▲

人材派遣業（営
業担当）

周辺企業の様子 ・円安の影響が大きく、各所で値上げがある。最低賃金は
上がったものの実質的には最低賃金が影響する職種のみ賃
上げしている。さらには社会保険料等の値上げインパクト
が大きい。その他は現状維持か、時間外勤務削減等で総じ
て賃金の実感値としては下がっている。

▲
人材派遣会社
（営業担当）

採用者数の動き ・求人件数は３か月前から横ばいでも、求職者数が減少し
ているため採用数も減少している。

▲
人材派遣会社
（営業担当）

それ以外 ・円安と物価高が、景況感にネガティブな印象を与えてい
る。

▲

新聞社［求人広
告］（営業担
当）

周辺企業の様子 ・元々景気が低迷しているなかで円安や燃料価格の高騰な
どのコスト上昇が進んでおり、厳しさが増している。

× － － －

雇用
関連

(東海)


