
1/13　景気ウォッチャー調査（令和３年８月調査）― 南関東（現状）―

　４．南関東（地域別調査機関：株式会社日本経済研究所）

（－：回答が存在しない、＊：主だった回答等が存在しない）

分野 景気の現状判断 業種・職種 判断の理由 追加説明及び具体的状況の説明

◎

旅行代理店（販
売促進担当）

販売量の動き ・今月は東京オリンピック・パラリンピックがあり、無観
客になったとはいえ関連の仕事が発生しているため、販売
量が上がっている。ただし、新型コロナウイルスの影響で
緊急事態宣言が再発出されており、教育旅行や個人の観光
旅行については中止又は減少している（東京都）。

○

スーパー（経営
者）

販売量の動き ・お盆が終わり、天候が大分回復してきたことと、新型コ
ロナウイルスの感染者数が増えるにしたがって家庭内の需
要が少し高くなっていることから、月後半は多少売上が良
くなっている。

○

スーパー（ネッ
ト宅配担当）

販売量の動き ・新型コロナウイルス感染拡大の影響か、お盆を過ぎた辺
りから売上が伸びている。特に、販売数量の伸びが大き
い。

○

その他飲食［給
食・レストラ
ン］（役員）

それ以外 ・前年度に準備してきたことが今年度に入り奏功してい
る。準備した主な実施施策とは、テレワーク等で消費者が
激減する営業店及び外食などの赤字店舗からの撤退、今年
度に入り来客数が減少すると思われる営業店の要員体制の
見直し等である（東京都）。

○

都市型ホテル
（スタッフ）

販売量の動き ・今月は東京オリンピック・パラリンピックの影響で、大
会関係者が約３割宿泊してくれたことにより、販売量が約
95％と向上している（東京都）。

○

タクシー運転手 来客数の動き ・飽くまで３か月前と比べると、人の動きは多少あるが、
新型コロナウイルスの感染者数が減らないと、売上が大幅
に伸びてはいかない（東京都）。

○
通信会社（経営
企画担当）

お客様の様子 ・少しずつではあるが、案件数や商談確定数が増えてきて
いる傾向がみられる（東京都）。

○

住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・今月の販売量は目標数字の約118％となり、３か月前と比
べても11％アップし、やや良くなっている。新型コロナウ
イルスの影響があると思っていたが、夏休みや長期休暇に
より住宅展示場への集客数が増え、商談数、販売量共に増
大している。

○
住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・前年、前期との比較において、受注量が増えてきてい
る。

□

商店街（代表
者）

来客数の動き ・商店街の人の流れが、以前に比べて若干減っている気が
する。それに伴い、当店の来客数も減少しており、商売に
かなり影響している。

□

商店街（代表
者）

それ以外 ・クレジットカードの取扱高は堅調に推移している。政府
や東京都の呼び掛けとは裏腹に人流は減っておらず、飲食
以外はそれなりに売上を確保できている。新型コロナウイ
ルスの感染状況を見る限り、それが良いのか悪いのかは分
からない（東京都）。

□

一般小売店［家
電］（経理担
当）

販売量の動き ・長引く暑さのせいで８月になってもエアコンの注文が来
ているが、今年は取付けが間に合わないほどは売れていな
い。前年より２割は売上が減少している。

□

一般小売店［家
電］（経理担
当）

販売量の動き ・猛暑になったこともあり、エアコンが動いている。テレ
ビは、東京オリンピック・パラリンピックが開催された割
には静かである。洗濯機もよく動いている。

□

一般小売店［印
章］（経営者）

来客数の動き ・新型コロナウイルスと猛暑の影響を受けている。路面店
でアーケードもない独立店舗なので、猛暑が非常に大きく
響いており、新型コロナウイルス禍とのダブルパンチに
なっている。

□

一般小売店［祭
用品］（経営
者）

来客数の動き ・祭事が縮小、中止され、イベントも中止になっている。
ほとんど需要がなく、個人需要も滞っている。

□
一般小売店［酒
類］（経営者）

お客様の様子 ・客から、なかなか厳しくなってきたという声を聞いてい
る。

□

一般小売店
［傘］（店長）

お客様の様子 ・必要性のある方の購入はあるものの、緊急事態宣言下で
あり、停滞ムードのなか、景気が良いとは感じられない。

□
一般小売店［生
花］（店員）

単価の動き ・新型コロナウイルスが発生してからずっと悪いままで横
ばいである。本当に困っている（東京都）。
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□

一般小売店［文
具］（販売企画
担当）

来客数の動き ・今月は厳しいこともあるが、それ以上に緊急事態宣言等
の影響で来客数が極端に減っている。店頭部は来客数の減
少と、前年は大量にあった衛生用品等の販売がないことも
あり、苦戦している。外商部も緊急事態宣言等の影響で取
引先に行けないことがあり、停滞している。

□

一般小売店
［茶］（営業担
当）

来客数の動き ・ギフト需要は少なく、自宅用が多くなっており、来客数
は増えたものの、売上は減っている。

□

一般小売店
［茶］（営業担
当）

販売量の動き ・緊急事態宣言がまだ続いているので、特定の客からの注
文しかなく、新規の客がない。さらに、イベントがなく、
売出しもできない。早く日常が戻ることをただ願うばかり
である（東京都）。

□

百貨店（広報担
当）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染者数急増に伴い、７月後半に
落ちた来客数がいまだ戻る兆しはない。一方で、緊急事態
宣言下で営業に制限が掛かっていた５月と比較すると、さ
ほど状況は変わらない（東京都）。

□

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・今月は、新型コロナウイルス新規陽性者数の７日間平均
が、３週間連続して過去最多を更新しながら増加してお
り、来客数が前年を下回っている。来店客は必要な商品の
みを短時間で購入している状況なので、客単価は前年を下
回っており、売上も大変厳しい。食料品以外は前年割れの
状況となっている（東京都）。

□

百貨店（販売促
進担当）

来客数の動き ・百貨店、大型商業施設でのクラスター発生に関する報道
後、自治体からの入場制限要請もあり、マイナス幅が大き
くなっている（東京都）。

□

百貨店（販売促
進担当）

販売量の動き ・緊急事態宣言があっても、自粛意識が低くなっており、
来客数も増えている状況であったが、百貨店指定の入場規
制が強く打ち出されて以降、来客数、売上共に減少してい
る（東京都）。

□

百貨店（店長） 来客数の動き ・来客数の動きをみると、４～７月までは前々年比で毎月
118～120％で推移している。前年８月は大型テナントの
オープン与件があり、かつ今年は緊急事態宣言下であるが
同様の動きを示している。

□

スーパー（販売
担当）

お客様の様子 ・客の様子を見ていると、広告初日の価格を打ち出した安
価な商品やポイント何倍の日、あるいはタイムサービスな
ど、少しでも安く買物ができる店、時間帯などをうまく
使って買い回っている状況が多く見受けられる（東京
都）。

□

スーパー（店
長）

それ以外 ・今月というより今年に入ってから、売上目標は予算を達
成しているがもうけの部分が未達という事態になってい
る。売上で考えれば景気は良いが、もうけが予算未達のた
め、懐事情は非常に厳しい。買上点数や単価、来客数は当
然ながら前年を割っており、前々年と比較しても同じくら
いで、売上は良いもののもうけがないのが現状である（東
京都）。

□

スーパー（店
長）

お客様の様子 ・まん延防止等重点措置から緊急事態宣言に変更になった
ことにより、夕方から、特に総菜を中心に売上が伸びてき
ている。客層も中高年層から若年層に広がっている。

□

スーパー（店
長）

単価の動き ・売上、来客数は前年並みを維持しているものの、客単価
の上昇がみられない。より安価な物へと志向がシフトして
いる（東京都）。

□
スーパー（総務
担当）

お客様の様子 ・お金を使う場所がないので自然にたまっている。使いよ
うがないという感じである。

□
スーパー（営業
担当）

販売量の動き ・この夏の暑さの影響か、季節商材の稼働が顕著にみられ
る（東京都）。

□
コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・今は季節的に夏休みのため来客数が増えているというだ
けである。ただし、前年比では悪い。

□
コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・来客数にかなりばらつきがある（東京都）。

□

コンビニ（商品
開発担当）

販売量の動き ・新型コロナウイルスの感染拡大に加えて、この時期の天
候不良が大きく影響して、販売数や来客数が減少している
（東京都）。

□
衣料品専門店
（経営者）

お客様の様子 ・多くの人は旅行を我慢し、外食すら出掛けられない状況
なので、外出着の需要が落ち込んでいる。
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□

衣料品専門店
（店長）

販売量の動き ・年間で最もインパクトのある展示会を、主軸事業である
着物、ドレス事業で、新型コロナウイルス対策を十分に講
じて実施したが、残念ながら計画の70％で終了している。
分析すると、緊急事態宣言の延長により来場予定客のキャ
ンセルが多かった（東京都）。

□
家電量販店（店
長）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの影響が景気を大きく左右している
と感じる。

□

乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・自動車の整備は順調に入っている。販売も、前月までは
余り良くなかったが、今月から少しずつ動くようになって
きている。

□
乗用車販売店
（営業担当）

販売量の動き ・新型コロナウイルスの影響が大きく、半導体不足問題も
解決しきれておらず、客も慎重になっている。

□

乗用車販売店
（販売担当）

競争相手の様子 ・新型コロナウイルスの影響で、展示会ができないため、
新車販売台数が減っている。また、車検や部品交換など、
車で一番利益の取れる周辺のアフターサービスについて
は、距離を走らないために部品交換の需要がない。一番粗
利率の高い部品交換ができないのでは良くない（東京
都）。

□

その他専門店
［ドラッグスト
ア］（経営者）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの影響で、ドラッグストアは前年比
で来客数も売上も全て悪いが、薬局は非常に良いので、
トータルすると変わらない。

□

その他専門店
［ドラッグスト
ア］（経営者）

販売量の動き ・消費マインドが少し低いようで、今月は販売量の動きが
余り良くない。

□

一般レストラン
（経営者）

競争相手の様子 ・要請に沿った営業をしている同業各店は、おしなべてこ
こ１年で基礎体力が落ちてきている。新型コロナウイルス
の影響が長期化すれば、事態は更に深刻化する（東京
都）。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの影響で休業している店舗もあり、
緊急事態宣言中で営業できない状態なので、何ともいえな
い。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染が広がる前に東京オリンピッ
ク開催という期待もあったのだが、逆に、東京オリンピッ
クが感染を広げるという当時の不安から比べると、今は東
京オリンピックも終了して、不安はなくなっているが、実
際に感染は拡大しているので、客足が遠のいたままになっ
ている（東京都）。

□

旅行代理店（従
業員）

販売量の動き ・新型コロナウイルスの感染者数が増えてきているが、ワ
クチン接種が進んでいることで、まだ国内旅行への影響は
ない（東京都）。

□
旅行代理店（営
業担当）

販売量の動き ・緊急事態宣言が続いているためツアーの造成ができない
（東京都）。

□
タクシー（団体
役員）

来客数の動き ・今は最低の水準であり、これ以上の落ち込みは考えられ
ない。

□

通信会社（経営
者）

お客様の様子 ・８月の客からの問合せ件数は、前年同月比で戸建てでは
３割増加、集合住宅では約半減、前月比では共にやや減少
している。緊急事態宣言、まん延防止等重点措置の影響を
受けてはいるものの、訪問拒否やキャンセルは目立ってい
ない（東京都）。

□
通信会社（経営
者）

販売量の動き ・緊急事態宣言の再発出中で、積極的な営業活動はできて
いないが、販売量は変わっていない（東京都）。

□

通信会社（社
員）

お客様の様子 ・番組の打切りが出ている。引き合いもあるが、実需につ
ながっていないため、苦しい状況になっている（東京
都）。

□

通信会社（社
員）

販売量の動き ・新型コロナウイルスの影響で来客数が戻らず、契約数が
回復しない。契約数維持のために端末とのセット割引を実
施しているが、依然として解約率が高い（東京都）。

□

通信会社（管理
担当）

それ以外 ・対面販売が基本となるが、従業員の新型コロナウイルス
感染が発生しており、オンライン営業に切り替えている。
対応方法は限られており、新規の客を獲得する経済活動が
できず、実績も限定的となっている。

□
通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・新規加入、コース変更共に、「無駄を省いて必要最小
限」という意識が強いことは変わらない。
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□

通信会社（経理
担当）

単価の動き ・インターネット接続サービスの需要はあるが、値下げ圧
力と顧客満足度を満たすための設備増強に掛かる費用で、
利益率が下がっている。

□

通信会社（総務
担当）

お客様の様子 ・新型コロナウイルス感染再拡大の影響が強く、当社の訪
問を避ける世帯も多いなど、営業機会の減少から新規契約
獲得件数が伸び悩んでいる（東京都）。

□

競輪場（職員） お客様の様子 ・来場客数、客の会話の中で、売上が伸びていないといっ
た景気の悪い話題しか出てこないことからの判断である。

□

その他レジャー
施設［ボウリン
グ場］（支配
人）

お客様の様子 ・新型コロナウイルス感染者数が増え、用心するようにな
り、月後半にはファミリーや学生の来場が少なくなってい
る（東京都）。

□

その他サービス
［保険代理店］
（経営者）

販売量の動き ・さほどの変化はない。目に見えて客の購買心に変化はみ
られない。

□
設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・新しい案件が入ってきていない。

□

設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・民間からの受注が厳しいため、官庁の発注に頼らざるを
得ないが、今年度の設計発注は終盤を迎えて残り少なく、
厳しい状況に変化はない。

□

設計事務所（所
長）

お客様の様子 ・考え方のコンサルティング等、話だけで実質的な仕事に
はつながらない状況が続いてる。どのような方向で持って
いっていいのか分からず、請求につながらない（東京
都）。

□
設計事務所（職
員）

それ以外 ・官公庁の建築発注は例年とさほど変わらないが、民間発
注は減少しているように感じる（東京都）。

□

住宅販売会社
（経営者）

来客数の動き ・当社は不動産ディベロッパー業と総合建設業である。当
社が都内数か所に保有している賃貸用のホテルでは、東京
オリンピックが開催されたにもかかわらず、観光客及びビ
ジネス客が極端に減っているため、ホテル運営事業者から
約定している賃料がほとんど入っていない。また、建設業
は、公共工事以外の新規プロジェクトが少なく、民間から
の受注がほとんどない状態が続いている。

□
住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・新型コロナウイルス禍ではあるが、受注量は例年とほぼ
変わらない。

□

住宅販売会社
（従業員）

お客様の様子 ・３か月前と比べて大きな変化はない。土地の仕入れに苦
戦している。新規在庫登録も前年に比べて激減しているの
で、競争が厳しい。販売に関しては、反響が多くなり、良
い方向に向いてきている。

□

その他住宅［住
宅資材］（営
業）

販売量の動き ・建材の需要期ではないにしても、例年並み程度の状況で
ある。東京オリンピック開催期間の影響で工事の遅れもあ
り、伸びがみられない（東京都）。

▲

一般小売店［家
具］（経営者）

来客数の動き ・景気が悪いのは仕方ないが、来客数が非常に少なくなっ
ている。来店しても、商品を買ってくれるのかどうかはっ
きりせず、売ることが難しい時代になっている。いろいろ
な販売ツールがあることもあり、なかなか客が専門店の良
さを感じてくれないというのが現状である（東京都）。

▲

一般小売店［文
房具］（経営
者）

お客様の様子 ・今月は緊急事態宣言期間がまるまる被ったため、近隣飲
食店の客の来店が大きく落ち込んでいる。東京オリンピッ
クが１年遅れての開催となり、有観客での開催ならばイン
バウンドの売上も見込めたところが、ほぼ無観客での開催
となったため、恩恵もほぼない（東京都）。

▲

百貨店（総務担
当）

販売量の動き ・新型コロナウイルス禍における県内の感染者数増加、緊
急事態宣言の延長等により、来客数の減少、衣料品、食料
品等の売上減少に歯止めが掛からない状況で、全体的に厳
しさが増している。

▲
百貨店（総務担
当）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染拡大と、店舗の入場規制等に
より、来客数が減少している（東京都）。

▲

百貨店（営業担
当）

来客数の動き ・商業施設では入場制限などが来店阻害要因となり、来客
数が減っている。制限するほど客は来店していない（東京
都）。

家計
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▲

百貨店（販売促
進担当）

それ以外 ・３か月前は新型コロナウイルス対策のまん延防止等重点
措置適用地域であったが、７月末に緊急事態宣言対象地域
に追加されたことや、市内の感染者数が大きく増加したこ
とが影響している。来客数は７月には前年を上回っていた
が、８月に入ると前年を割り、合わせて売上も減少してい
る。

▲

百貨店（販売促
進担当）

来客数の動き ・新型コロナウイルス感染者数の増加に伴い、入場制限を
しなければならなくなり、世論も厳しい見方をしている
（東京都）。

▲
スーパー（経営
者）

来客数の動き ・降雨や暑さの影響で、来客数が少なくなっているが、そ
れだけでもなさそうである。

▲

スーパー（総務
担当）

販売量の動き ・８月は、衣料品が大幅に前年を下回っている。特に、７
～８月は降雨が多かったことや、テレワークの影響で、衣
類の購入が控えられたことがある。頻度性の高い日用品な
どは前年並みだったが、住まいの品は２割ほど落ちてい
る。食品に関しては、テレワークを含めて、外出を控えて
在宅が多かったため、前年並みの数字を確保している。

▲

スーパー（仕入
担当）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染者数が爆発的に増加し、緊急
事態宣言が発出されているものの、人流の減少はみられな
い。感染リスク回避のためか買物頻度が減っている。特
に、お盆は在宅、巣籠りであったためにごちそう商材の動
向が悪く、降雨で気温も低かったため、夏物商材の動向も
悪かった。

▲

コンビニ（経営
者）

お客様の様子 ・再度の緊急事態宣言発出により、夜間の来客数が減少し
ている。月初に売上、来客数共に回復したが、月半ばから
状況が悪化している。また、従業員が新型コロナウイルス
に感染したり、濃厚接触者が多発したりしていることによ
り、厳しい状況に陥っている。

▲
コンビニ（経営
者）

販売量の動き ・降雨で来客数が悪いとしても、買上点数が少ない。

▲
コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・新型コロナウイルスが感染爆発しているので、来客数が
かなり減っているという印象を受けている。

▲

コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・新型コロナウイルス感染者数が爆発的に増え、外出を控
えている感じがする。また、今月は雨天が多く、来客数、
売上共に減少している。

▲

コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・８月に入るまでは回復傾向にあったが、緊急事態宣言の
再延長、対象地域拡大に伴って、来客数が例年を大幅に下
回っている（東京都）。

▲
衣料品専門店
（従業員）

販売量の動き ・必要な物しか買わない様子が見受けられる。

▲

家電量販店（店
長）

お客様の様子 ・新型コロナウイルスの感染が再拡大し、緊急事態宣言が
長引くなかでは、来客数の伸びは期待できない。大物商材
に関しては前年度の特需の影響で大きな伸びは見込めない
（東京都）。

▲
家電量販店（店
員）

お客様の様子 ・東京オリンピックが閉会してから、来客数が顕著に落ち
込んでいる。

▲

乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・夏季休暇があったので、新車の受注数が減少してしま
い、メーカーからの出荷も遅れているため、前年よりも売
上が落ちてきている。

▲
乗用車販売店
（総務担当）

それ以外 ・新型コロナウイルスの影響及び半導体の供給不足による
生産遅れがある。

▲

乗用車販売店
（営業担当）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染拡大がピークを迎えているな
か、身の回りにも感染者が増えてきている。この状況下で
来客数が増えるわけがない。接客も正直怖い（東京都）。

▲

住関連専門店
（営業担当）

お客様の様子 ・新型コロナウイルスの影響に関して、ワクチン接種の普
及に伴って消費マインドも上向きに転じてきた感触があっ
たが、第５波の感染規模の大きさ、収束が見通せない状況
などにより、自粛ムードに戻りつつある（東京都）。

▲
住関連専門店
（統括）

来客数の動き ・以前は土日の来客数は結構あったが、今は半分以下で、
当然ながら売上も半分以下に落ち込んでいる。

家計
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▲

その他専門店
［貴金属］（統
括）

販売量の動き ・自粛要請による来客数減少の影響はなくなってきている
が、商業施設、百貨店での新型コロナウイルス感染者数増
加により休業を余儀なくされる場合があり、販売量がやや
悪くなっている（東京都）。

▲

その他専門店
［ガソリンスタ
ンド］（団体役
員）

来客数の動き ・７月まで若干の良化がみられたものの、８月は新型コロ
ナウイルスの感染再拡大と天候不良により、前年比でも
前々年比でも悪化している（東京都）。

▲

高級レストラン
（仕入担当）

来客数の動き ・緊急事態宣言中の新型コロナウイルス禍において、来客
数の減少が続き、厳しい状況となっている（東京都）。

▲

高級レストラン
（役員）

来客数の動き ・緊急事態宣言の延長、新型コロナウイルス感染者数の増
加が止まらないため、来店、利用機会が制限されており、
先が見えない状況である（東京都）。

▲

一般レストラン
（経営者）

販売量の動き ・酒類の提供禁止や時短営業になり、お酒の売上がゼロに
なってからは、やはりかなり大変である。ほとんど客が来
ない状態も続いているため、景気がどんどん悪くなってい
る。このままでは潰れてしまう。

▲

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・新型コロナウイルスの感染者数が急増し、外食にまつわ
る感染リスク回避、また、医療体制の厳しい緊迫感が一般
の人々に伝わってきていることから、来客数の減少が顕著
になってきている（東京都）。

▲

その他飲食［居
酒屋］（経営
者）

お客様の様子 ・依然として緊急事態宣言が続いている。テレビで新型コ
ロナウイルス感染者数をあおるほど、当然であるが、来客
数は減っている（東京都）。

▲

その他飲食［カ
フェ］（経営
者）

来客数の動き ・飲食店、コーヒー専門店を経営している。新型コロナウ
イルス感染者数が4000～5000人を超えるようになってか
ら、飲食する客が全くなくなり、来客数が一気に減ってし
まっている。前年までは物販の動きもあったが、来客数自
体が減り、24年間経営しているが、対処法が分からなく
なっている（東京都）。

▲

都市型ホテル
（経営者）

来客数の動き ・無観客ながら東京オリンピック・パラリンピックが開催
され、関係者の宿泊があるので、表面的には回復している
ようにみられるが、やはり緊急事態宣言の継続で、酒類の
提供ができず、宴会等が皆無のため、全体的には非常に厳
しい状況が続いている。

▲

都市型ホテル
（スタッフ）

販売量の動き ・お盆までは土日祝日の宿泊、レストラン利用共に高稼働
であった。特に、レストランは平日のランチも満席近くに
なる日があったが、新型コロナウイルスの感染者数が増え
るにつれて予約のキャンセルが相次ぎ、一転して厳しい状
況となっている。平日のディナー予約はほぼなくなり、
バーは酒類提供停止で休業が続いている。

▲

都市型ホテル
（スタッフ）

来客数の動き ・緊急事態宣言の再発出に伴い、見込みを大幅に下回って
いる。７月は順調に伸びていただけに、苦しい状況となっ
ている。

▲

旅行代理店（経
営者）

販売量の動き ・新型コロナウイルス禍のなかで、時短営業や不要不急の
外出自粛を求められており、客がほとんど来ない。

▲
旅行代理店（従
業員）

販売量の動き ・前年同期比90％、前々年同期比15％の状況である（東京
都）。

▲
旅行代理店（従
業員）

お客様の様子 ・夏休みは繁忙期だが、新型コロナウイルスの影響で、全
く稼働できていない（東京都）。

▲

タクシー運転手 お客様の様子 ・昼間のタクシー利用客は全く増えていない。都心のサラ
リーマン客が増えていないため、乗車の比重がサラリーマ
ン客から下町等の客に移ってきている（東京都）。

▲

通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・新型コロナウイルスの感染拡大により、訪問による客と
の接触機会が大きく減少している。そのため、営業機会も
減少する傾向にあり、新規契約数も伸び悩んでいる。

▲

通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・新型コロナウイルスの影響で転居の動きが鈍っているこ
とと、積極的な営業ができないことから、契約数が減少傾
向にある。

家計
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▲

通信会社（局
長）

販売量の動き ・新型コロナウイルスの影響で営業自粛が強化され、リ
モートでの対応にシフトしたことで、客との接触率とサー
ビス成約率が低下していることが大きく影響している（東
京都）。

▲

通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・当社は対面型営業を中心に行っているが、新型コロナウ
イルスの感染者数が増えているため、対面型営業ができな
くなり、契約を獲得しにくくなっている（東京都）。

▲

ゴルフ場（経理
担当）

競争相手の様子 ・東京オリンピックのゴルフ競技や海外メジャー大会での
日本人選手の活躍により、ゴルフのプレー意欲が旺盛にな
り、ゴルファーの裾野が拡大する効果がみられる一方、猛
暑と天候不順もあって、直ちに来場客数の拡大などの効果
が具現化しているわけではない。特に、４回目の緊急事態
宣言発出以降は、新型コロナウイルスの感染拡大に歯止め
が掛からず、感染を警戒する高齢層のプレー自重の動きが
一層顕著になっている。

▲

パチンコ店（経
営者）

来客数の動き ・当県にも緊急事態宣言が再発出されて以降、不要不急の
外出自粛の影響が、以前の宣言時よりは弱いものの、ある
程度出始めており、間違いなく客足が遠のいている。

▲
美容室（経営
者）

来客数の動き ・若い人は平均的に来てくれるが、40～50代の中高年客の
来店頻度がまだ鈍っているような気がする。

▲

設計事務所（経
営者）

それ以外 ・新型コロナウイルスの影響で、建築設計の営業が成り立
たない。今までに計画があった物件は全てなくなってい
る。役所に営業をしに出向いても、なるべく営業は差し控
えてくれないかといわれ、事務所を出ることができない。
そういいながらも、一生懸命各市町村を回っているのだ
が、担当者と話をしても、そういう話は今はできないとい
われ、新しい営業が見えなくなっている。社員が20人ほど
いるが、どのように営業を展開していったらいいのか、本
当に困っている。

▲

設計事務所（所
長）

競争相手の様子 ・新型コロナウイルスの影響があり、仕事量が非常に減っ
ている。競争入札はあるが、なかなか仕事が取れないのが
実情である。

▲

その他住宅［住
宅管理・リ
フォーム］（経
営者）

競争相手の様子 ・新型コロナウイルスの影響が続いており、仕事に大きく
響いている。相手との接触も控えめとなるので、仕事が決
まるまでにかなりの時間が必要になる。非常に厳しい。

×

一般小売店［和
菓子］（経営
者）

お客様の様子 ・８月に入って緊急事態宣言が再発出され、お盆の帰省土
産が新型コロナウイルス禍前に比べて半分以下になってし
まい、売上が激減している。

×

一般小売店［食
料雑貨］（経営
者）

来客数の動き ・緊急事態宣言下にあるため、人出が少なくなっている。

×

一般小売店［眼
鏡］（経営者）

来客数の動き ・東京オリンピック開催時辺りから新型コロナウイルス感
染者数が増えたが、それに比例するように来客数が減少し
ている。

×

百貨店（売場主
任）

来客数の動き ・食品担当だが、デパ地下でクラスターが発生しているな
どの報道があったことにより来客数が半分以下に落ちてい
る。さらに、東京都の要請により厳しい入場規制が行われ
ていることで、来客数、売上共に厳しい状況となっている
（東京都）。

×

百貨店（総務担
当）

お客様の様子 ・緊急事態宣言が延長され、客の行動自体の自粛が求めら
れるなかで、購買行動の活発化は非常に厳しいと感じてい
る。特に、旅行などのお出掛け需要関連商材の動きが鈍い
（東京都）。

×

百貨店（営業担
当）

来客数の動き ・新型コロナウイルス感染対策における政府見解や各種報
道等により、百貨店の業況は非常に厳しくなっている（東
京都）。

家計
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×

百貨店（経営企
画担当）

販売量の動き ・緊急事態宣言下にあっても、この数か月は徐々に回復基
調にあったが、東京オリンピック期間中の外出控えに加
え、新型コロナウイルス感染者数の爆発的な伸び、天候不
順等の影響もあり、来客数が減っており、売上も伸び悩ん
でいる。さらに、デパートにおけるクラスター発生、デパ
地下の入場制限等、報道の影響もあったのか、今月に入っ
てからは厳しい状況となっている。特に、衣料品の動きが
悪い（東京都）。

×

百貨店（店長） 来客数の動き ・新型コロナウイルス禍における人流抑制への協力を継続
的に実施しているが、特に８月は都内だけでなく全国的に
も感染者数が増加し、来客数が大幅に減少している（東京
都）。

×

百貨店（財務担
当）

販売量の動き ・新型コロナウイルスの感染者数拡大、緊急事態宣言の再
発出及び対象地域拡大等に伴い、販売量が悪化している
（東京都）。

×
百貨店（企画宣
伝担当）

来客数の動き ・緊急事態宣言の期限延長や政府高官の発言が、消費者心
理に与える影響が大きい。

×
コンビニ（経営
者）

来客数の動き ・来客数は前年比88％である。緊急事態宣言の影響は大き
く、人の動きが止まっている。

×

衣料品専門店
（役員）

来客数の動き ・元々、８月は衣料品の売上が少ない月ではあるが、今年
は特に悪い。帰省や旅行を控えている影響がかなり大き
い。

×

家電量販店（店
長）

販売量の動き ・繁忙期にもかかわらず、エアコンを始めとする季節商材
の販売量が少ない。前年に売れ過ぎた影響もあるかと思う
が、想定以上に売上が悪い（東京都）。

×

家電量販店（経
営企画担当）

来客数の動き ・８月に入っても新型コロナウイルスの影響を大きく受
け、非常に厳しい状況となっている。ワクチン接種が進
み、市場の雰囲気も改善すると考えていたので、その反動
はより大きい（東京都）。

×

その他小売
［ショッピング
センター］（統
括）

お客様の様子 ・新型コロナウイルスの感染者数が増加傾向にあるなか、
感染の不安と収入の減少が客の購買活動を鈍化させている
（東京都）。

×

その他小売［生
鮮魚介卸売］
（営業）

お客様の様子 ・具体的な状況も何も、政策が後手後手のため、こうなっ
てしまったという気がする（東京都）。

×

その他小売
［ショッピング
センター］（統
括）

販売量の動き ・新型コロナウイルス禍において医療崩壊が起きており、
これを身近に感じる消費者が増えている。全国ニュースに
なった市内で搬送先が見付からずに死亡者が出た事案以降
は、来客の減少が顕著である。

×
高級レストラン
（経営者）

来客数の動き ・７月の終わり頃から来客数が減り、８月は過去最悪の来
客数、売上となっている。

×

高級レストラン
（営業担当）

来客数の動き ・首都圏店舗を中心に、緊急事態宣言への対応などでほと
んどの店舗が休業しており、売上が前々年比20％となって
いる（東京都）。

×

一般レストラン
（経営者）

販売量の動き ・３か月前の５月１～30日までの前年比は、売上128.0％、
来客数139.7％である。今月８月１～29日までの前年比は、
売上28.3％、来客数28.53％である。今月は５店舗中４店舗
が休業している（東京都）。

×

一般レストラン
（経営者）

それ以外 ・当店は元々夜に飲んだり宴会を取ったりする店だが、緊
急事態宣言が再発出されているため、今は夜に客を取って
おらず、ランチ営業のみである。ランチもほぼ１人客なの
で、売上は以前の10分の１以下となっており、大変であ
る。

×
一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・やはりアルコールを提供できないので、客単価が伸び
ず、ずっと悪い方向である（東京都）。

×

一般レストラン
（経営者）

販売量の動き ・飲食部門の売上減少要因は、時短営業とアルコール提供
禁止の影響であることが明らかである。食品輸入卸も、納
入先の新型コロナウイルスの影響がそのまま売上に反映さ
れ、減少している。

×
都市型ホテル
（支配人）

それ以外 ・緊急事態宣言により、来客がなく、予約もキャンセルに
なっている。

×
都市型ホテル
（スタッフ）

来客数の動き ・東京オリンピックで多少は売上が増えたが、それ以外は
全く振るわない。

家計
動向
関連

(南関東)
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×

旅行代理店（従
業員）

販売量の動き ・緊急事態宣言が延長されたため、受注済みの学校や団体
旅行も次々にキャンセル又は延期となってしまっている。
既に９月は半分以上の案件がなくなってしまい、状況は更
に悪くなる一方である。

×

旅行代理店（営
業担当）

お客様の様子 ・８月２日に１都３県に再発出された緊急事態宣言が９月
12日まで延長され、その影響により夏季繁忙期にもかかわ
らず来客数が増えず、売上は新型コロナウイルス以前の約
30％にとどまっている。

×

タクシー運転手 それ以外 ・新型コロナウイルスの影響でタクシー運転手が退職して
いるという報道がされている。私は個人タクシー事業者だ
が、2021年４月以降の緊急事態宣言又はまん延防止等重点
措置の影響で、売上の減少に対して支援金10万円が給付さ
れる。しかし、この支援額では売上と合算しても、事業経
費を差し引くと到底採算は取れない。今は借金をして生活
するしかなく、苦しい（東京都）。

×

タクシー運転手 お客様の様子 ・緊急事態宣言が９月12日まで延長され、ますます先が読
めない。ただただ駅に付けて客が乗ってくるのを待つばか
りである。昼間はそこそこ無線が鳴るので助かっている
が、夜はほとんど無線が鳴らないので、駅に付け、ひたす
ら客を待ち続けている。

×

ゴルフ場（従業
員）

それ以外 ・新型コロナウイルス感染拡大による景気の悪化に尽き
る。最寄り駅の大型店舗が閉店となり、街の活気もうせて
いく。

◎ ＊ ＊ ＊

○
一般機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・一時的に減少していた分の揺り戻しが来ているだけのよ
うに感じる。

○

精密機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・業界的には受注量が多く、特に、半導体関係部品の受注
量が３か月前に比べて更に15％以上アップとなり、受注を
断っている状態である。しかし、他の業態は減収減益と
なっている。

○
建設業（従業
員）

受注量や販売量
の動き

・ずっと決まりかけていた物件が何件か決まっている。

○
輸送業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・相変わらず契約解除案件が多発しているが、新規の受注
に期待している（東京都）。

○

その他サービス
業［ソフト開
発］（従業員）

受注量や販売量
の動き

・新型コロナウイルスの影響はどちらにもあると思うが、
システム開発は必要とされている現状があり、動いてい
る。

□
食料品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・酒屋であるが、ずっと悪いままである（東京都）。

□

出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・例年８月は受注量が多くない（東京都）。

□

出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

それ以外 ・３か月前と同じく、新型コロナウイルスの影響で受注が
減少している。新型コロナウイルス禍に対応した営業等を
行っているが、今後、現状が続かないことを願うばかりで
ある。

□

化学工業（総務
担当）

受注量や販売量
の動き

・前年の３か月前は、新型コロナウイルスの影響で最悪な
状況であったが、今年の３か月前は、東京オリンピック開
催を前にして、前々年に比べればまだまだ勢いはなかった
ものの多少は回復しており、その状況が今も続いている。
しかし、先行き不安が拭えない状況であり、インバウンド
需要がなくなっていることも響いている。

□

プラスチック製
品製造業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・新型コロナウイルスの影響で、受注、売上共に落ち込ん
だまま、余り変化はない。

□

プラスチック製
品製造業（経営
者）

取引先の様子 ・化粧品容器、特にメイクアップ関連の受注が下げ止まっ
たまま、回復の兆しが見えない。医療品容器の受注も、海
外工場がロックダウンの影響で稼働できず、部品発注が
滞っている。

□

金属製品製造業
（経営者）

取引先の様子 ・新型コロナウイルスの影響で仕事は少ないものの、得意
先の仕事が少し動き出したようである。ただし、納期が重
なり、納期調整に苦労している。

□
金属製品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・得意先からの内示情報は増産傾向にあり、受注量として
は非常に増えている。

家計
動向
関連

(南関東)

企業
動向
関連

(南関東)
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□
輸送業（経理担
当）

受注量や販売量
の動き

・今年の繁忙期は物量が伸びず、そのまま低迷している状
態である。

□
輸送業（総務担
当）

取引先の様子 ・まだ閑散期のため物量が増えない。今年度はゆっくりと
したスタートとなっている。

□

金融業（総務担
当）

取引先の様子 ・新型コロナウイルスの感染者数が増加し、取引先の飲食
業、小売業の売上が低迷している。建売業は、輸入部材が
高騰し、材料不足による工事の遅れや利幅の減少が大き
い。半導体部品の品薄から関連業種にも売上減少が続いて
いる。家電関係は東京オリンピック景気で若干増益だが、
総体的に景気は下降傾向である（東京都）。

□

広告代理店（営
業担当）

受注価格や販売
価格の動き

・前年よりは売上が増加しているが、新型コロナウイルス
発生前に比べると、まだ復活といえる数値ではない。クラ
イアントの宣伝費も引き続き渋い（東京都）。

□

税理士 それ以外 ・事業そのものよりも新型コロナウイルスの影響が大き
い。中には良い業種もあり、知り合いのスーパーの役員は
とても業績が良いといっていたが、全般的には、製造業、
小売業、飲食業、全て悪い。夜10～11時過ぎに商店街を歩
くと、閉まっている飲食店が多い。中には営業して、酒を
出している店もあるようだが、街の灯が消えている（東京
都）。

□
社会保険労務士 取引先の様子 ・返済不要の雇用調整助成金等を活用したい会社が多く見

受けられる（東京都）。

□

経営コンサルタ
ント

取引先の様子 ・中小製造業では、相変わらず受注が低調のままで推移
し、下期に向かっても回復の見通しがない様子である（東
京都）。

▲

食料品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・繁忙期のお盆が、悪天候と緊急事態宣言による帰省や外
出の自粛のため、過去最低の売上となってしまっている。

▲

出版・印刷・同
関連産業（経営
者）

取引先の様子 ・今月は休日が多く、東京オリンピック開催や夏休みで仕
事はさっぱりだったが、来月に向けて話だけは少しある。

▲

電気機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・新型コロナウイルス禍にありながら、夏休みなどいつも
より休みが多く、他社も当社も従業員の巣籠りが続き、経
済活動が一部を除き不活性化している（東京都）。

▲

輸送用機械器具
製造業（総務担
当）

取引先の様子 ・東南アジアでのロックダウンの影響で、半導体などの部
品供給が遅れており、自動車生産に大きな影響が出てい
る。

▲

その他製造業
［鞄］（経営
者）

取引先の様子 ・新型コロナウイルスの影響で、取引先が店を開けていな
いので客が来られないという状況で、かなり不況が続いて
いる。早く回復してほしい。

▲

建設業（経営
者）

受注価格や販売
価格の動き

・資材が高騰している関係か、新規案件についての話がな
くなっている。改修や修繕の仕事は例年と同じくらいで推
移している。

▲

輸送業（経営
者）

それ以外 ・東京オリンピックの閉会、続く東京パラリンピックの開
会に伴う休配日の増加により、前月同様、稼働日数が減
り、売上減少が生じている。また、燃料価格の高止まりに
よる負担増もあり、依然として状況は厳しい（東京都）。

▲

輸送業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・半導体不足の影響か、メーカー系の荷主の荷動きが相当
に悪くなってきている。食品スーパー以外の業種はおしな
べて低調である（東京都）。

▲

金融業（役員） 取引先の様子 ・新型コロナウイルス感染拡大に伴う緊急事態宣言下にお
いて、特に飲食、宿泊、運送業等の業況が更に悪化傾向に
ある。

企業
動向
関連

(南関東)
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▲

不動産業（経営
者）

競争相手の様子 ・８月に再発出された緊急事態宣言も、また延長になって
いる。特に、飲食関係では制限が厳しく、うまくいってい
ない店舗が多数ある。不動産賃貸業には、住宅では２年、
事業用では３～５年の期限を定めて賃料１か月分の更新料
を支払わなければならない。住宅用では一部更新料がない
物件もあるが､事業用ではほとんどないため、事業用の更新
がうまくいかない。「新型コロナウイルスに感染したので
しばらく待ってほしい」というような案件もある。電話を
掛けても出てくれないなど、全てが新型コロナウイルスの
影響で苦労している。ワクチン接種もうまくいっていな
い。先ほど賃料を持って来た客は、やっとワクチン接種の
予約が取れたと話していた（東京都）。

▲

不動産業（総務
担当）

取引先の様子 ・緊急事態宣言の度重なる期限延長で、飲食店舗の中には
「先行きが見通せないので店を閉じたい」と申し出る店が
徐々に出始めている。賃料を減額しても、維持費を賄いき
れないとのことで、どうにも立ち行かなくなってきてい
る。オフィステナントの方は、新型コロナウイルスに感染
する社員が増えてきて、社内対応に追われている様子がう
かがえ、退去したい、あるいは賃料を下げてほしいという
話が少なくなっている（東京都）。

▲

広告代理店（従
業員）

受注価格や販売
価格の動き

・秋頃には新型コロナウイルスの影響も少なくなっていく
と想定していたが、逆に感染者数が増え、秋以降のイベン
ト催事は軒並み中止の判断となっている。

▲
経営コンサルタ
ント

取引先の様子 ・緊急事態宣言の影響により、売上の減少が続いている。

▲

税理士 取引先の様子 ・新型コロナウイルスの感染拡大が収まらず、緊急事態宣
言の延長で、旅行も外食もできない状況が続いている。ア
パレル関係は、衣類の売行きが低調を極めている。ワクチ
ン接種が進むことを切に願っている。

▲

その他サービス
業［ディスプレ
イ］（経営者）

受注量や販売量
の動き

・新型コロナウイルス感染拡大の影響で、受注後のキャン
セルが相次いでいる（東京都）。

▲

その他サービス
業［廃棄物処
理］（経営者）

受注量や販売量
の動き

・取引先工場の稼働状況が悪いままで回復しておらず、受
注も低迷したままである。前年同月比でほぼ変わらず、前
年と同様のマイナス傾向を維持している。

▲

その他サービス
業［警備］（経
営者）

取引先の様子 ・公共事業の仕事が一段落している。

▲

その他サービス
業［映像制作］
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・例年この時期に発注されるイベントの中止が決定し、売
上が上がらない状態である。緊急事態宣言の対象地域が広
がり、地方への移動もままならない（東京都）。

▲

その他サービス
業［ソフト開
発］（経営者）

取引先の様子 ・案件が先細りするとの情報が入っている（東京都）。

▲

その他サービス
業［情報サービ
ス］（従業員）

受注量や販売量
の動き

・新型コロナウイルスの影響か、年度当初の勢いがなくな
り、下降傾向にある。

×

出版・印刷・同
関連産業（所
長）

受注量や販売量
の動き

・東京オリンピック・パラリンピック開催期間中で、全く
案件が動かない。

×

出版・印刷・同
関連産業（営業
担当）

受注量や販売量
の動き

・印鑑やゴム印、名刺印刷などをしている。路面店で、個
人客と法人客とがある。今月は問屋の支払が10万円くらい
だが、前もって先に仕入れるというよりも、メーカーの代
理をしている問屋なので、正に受注件数に比例した支払で
ある。例年15万円くらい払っているところが、10万円もな
いくらいなので、休みを考慮したとしても非常に悪い。余
り注文がない月であった（東京都）。

×
建設業（経営
者）

受注価格や販売
価格の動き

・商品がなかなか売れない。材料の仕入価格が上がってお
り、なかなか材料を買えない。

×
建設業（経営
者）

取引先の様子 ・企業が設備投資をしようとしない。

企業
動向
関連

(南関東)
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×
通信業（広報担
当）

受注量や販売量
の動き

・７月を底に持ち直しつつある（東京都）。

◎
人材派遣会社
（営業担当）

求人数の動き ・２年前と同等の募集数に回復しつつある（東京都）。

○

人材派遣会社
（経理担当）

それ以外 ・派遣求人、求職者数は、ここ数か月の動きに比べて鈍
く、減少している。契約終了者も少なく、全体的に動きが
余りない状況だが、派遣契約数、労働者数は微増している
（東京都）。

○
人材派遣会社
（営業担当）

周辺企業の様子 ・エンジニア派遣事業において、製造業からの引き合いが
増加傾向にある。

□
人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・３か月前と同様に、人材不足を背景とした企業からの求
人が多い。

□

人材派遣会社
（社員）

それ以外 ・会社の業績等に大きな落ち込みなどの変化はないが、新
型コロナウイルスの影響で外出や外食を控えているため、
身の回りの消費動向が悪くなっている（東京都）。

□
人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・求人数は３か月前比120％強、前年同月比110％強と継続
して回復傾向にある（東京都）。

□

人材派遣会社
（社員）

採用者数の動き ・新型コロナウイルスに関する特需はあるものの、一過性
のものであり、来年度予算に響くため、受注を控えてい
る。取りに行くかどうかは責任者の判断である（東京
都）。

□

人材派遣会社
（支店長）

それ以外 ・派遣のニーズは相変わらず伸び悩んでいるが、期間限定
の請負ニーズが増えてきている。人件費の固定化を避けて
いる傾向がうかがえる（東京都）。

□

人材派遣会社
（営業担当）

求人数の動き ・求人数は横ばいである。通常であれば10月からの求人が
増えてくる時期だが、新型コロナウイルスのワクチン接種
は供給が追い付かず遅れており、緊急事態宣言下でもある
ため、鈍化傾向にある。

□

求人情報誌制作
会社（営業）

求人数の動き ・新型コロナウイルス感染者数の増加が原因に挙げられ
る。決して良いことではないが、現在の感染者数の増加に
対して、人流が全く減っていない現状がある。人流が減っ
ていないということは、その分経済が多少なりとも動いて
いるということである。緊急事態宣言の効果が薄く、感染
者数は増加するも経済も多少動く、という状況であれば、
求人数が激減することはないが、増加するわけでもなく、
そのままの推移である。

□

求人情報誌製作
会社（広報担
当）

採用者数の動き ・新型コロナウイルス禍が収まる気配はないが、中途採
用、新卒採用共に動きがある企業が、当社を含めて多いよ
うに感じる（東京都）。

□

職業安定所（職
員）

求人数の動き ・新規求人数が大きく増減しておらず、停滞感がある。新
型コロナウイルスの影響で大きく打撃を受けた前年同期と
比べても、回復に足踏みが感じられる（東京都）。

□

民間職業紹介機
関（経営者）

採用者数の動き ・採用活動も夏休み状態で、企業は個別に学生に接触をし
ているが、新型コロナウイルスの感染が怖くて数名単位の
絞り込みが行われている。既に来期を想定して準備をして
いるが、新型コロナウイルスの感染状況次第である（東京
都）。

□

民間職業紹介機
関（経営者）

周辺企業の様子 ・コールセンター等の派遣先で新型コロナウイルスのクラ
スターが発生して話題になっており、社内に感染が広がる
のではないかと不安が広がっている。感染の終息を期待し
つつ、現状での最低限の仕事をこなしている（東京都）。

□

民間職業紹介機
関（経営者）

求人数の動き ・求人数は低めだが安定しており、改善する要素は余り見
当たらないものの、安定的なニーズは続く（東京都）。

□
学校［大学］
（就職担当）

それ以外 ・常に緊急事態宣言等が発出されている（東京都）。

▲

職業安定所（職
員）

求人数の動き ・２か月連続で新規求職者数と新規求人数が前年同月を下
回っている。特に、新規求人数は16％ほど落ち込んでお
り、今年度に入り最大の下げ幅となっている。４月以降初
めて紹介及び就職件数が前年同月を下回っている。

企業
動向
関連

(南関東)

雇用
関連

(南関東)
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×
求人情報誌製作
会社（所長）

求人数の動き ・新型コロナウイルスの感染者数が増え、募集どころでは
ないという傾向がある。仕事も縮小している。

×
新聞社［求人広
告］（担当者）

求人数の動き ・最悪である。

雇用
関連

(南関東)


