
　６．東海（地域別調査機関：三菱ＵＦＪリサーチ＆コンサルティング株式会社）
（－：回答が存在しない、＊：主だった回答等が存在しない）

分野 景気の現状判断 業種・職種 判断の理由 追加説明及び具体的状況の説明

◎

乗用車販売店
（従業員）

販売量の動き ・10月も良かったが、11月もよく売れている。来客
数、問い合わせ数も多い。景気が良くなれば売れると
期待して長い間在庫で持っていた車も売れた。新しく
入庫した車も売れており、11月は絶好調である。

○
商店街（代表
者）

お客様の様子 ・東京オリンピックが近くなり、購買意欲も高まって
いる。

○
一般小売店［高
級精肉］（企画
担当）

販売量の動き ・企業は業績好調で景況感も良く、ギフトや高級商材
にも手ごたえがある。

○
一般小売店［土
産］（経営者）

来客数の動き ・10月は２度の台風で来客数が減少し、当地域の被害
も多かったが、その反動で11月は来客数が増加してい
る。

○

百貨店（売場主
任）

お客様の様子 ・来客数は変わらないが、昼間の出張途中に買物する
客が多い。来店客の声を聞くと、単なる暇つぶしでは
なく、何かを買いたいという購買意欲のある客が多
い。

○
百貨店（経理担
当）

お客様の様子 ・日用品に対する節約志向があるものの、非日用品や
サービスに対する消費の拡大が見受けられる。

○
百貨店（経営企
画担当）

お客様の様子 ・例年より寒く、冬物衣料や雑貨等が活発に動いてい
る。インバウンドや株高等を背景とした高額品の需要
が非常に強く、売上を押し上げている。

○
百貨店（販売担
当）

単価の動き ・売上の大きな伸びはないが、高額商品の動きが好調
である。徐々に客単価が上がり始めている。

○
スーパー（総務
担当）

来客数の動き ・来客数、客単価共に増加している。

○
スーパー（販売
担当）

販売量の動き ・販売量が増加している。

○
スーパー（ブ
ロック長）

お客様の様子 ・販売促進策を実施しているが、来客数は前年同期よ
り増加している。新商品やこだわりのある食料品の動
きに、手ごたえを感じている。

○

コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・前年同月比の売上は、前月より3.1％改善し、来客
数も4.2％改善している。新商品やキャンペーンの効
果で、米飯やファーストフード等の主力商品が３～
10％改善している。

○
コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・１日を通して来客数が増加傾向にあり、客単価も上
昇してきている。

○

衣料品専門店
［紳士服洋品］
（売場担当）

お客様の様子 ・朝晩に加え日中の冷え込みも影響し、アウターを中
心に冬物衣料の動きが良い。肌着、雑貨や靴も、年始
へ向けて早めの買換えがあるのか、客の購買意欲は高
まっている。

○
家電量販店（店
員）

単価の動き ・高額でも商品が良ければ購入する客が増えている。

○
乗用車販売店
（経営者）

販売量の動き ・新車の購入客が多くなっている。必要な整備は先送
りにしない客も多い。

○
乗用車販売店
（経営者）

来客数の動き ・客の購買意欲は高まっている。景気上昇ムードが全
体をけん引している。新型車種も出てきて需要も高
まっている。

○
その他専門店
［貴金属］（営
業担当）

お客様の様子 ・客からは、株価の上昇や車の購入等、景気の良い話
を聞く。

○

一般レストラン
［パン・カ
フェ］（経営
者）

お客様の様子 ・前月に比べると、客は自分の家の分だけでなく、少
し余分に購入するようになっている。

○
一般レストラン
（従業員）

販売量の動き ・世間が値上げモードになり、客単価も上昇してい
る。

○
スナック（経営
者）

来客数の動き ・例年この時期になると、客の財布のひもは多少緩く
なり、１年の終わりに向けて足を運んでくれている。

○

都市型ホテル
（支配人）

来客数の動き ・宿泊客の売上は前年同期比で増加している。ただ
し、前々年以前の水準には届いていない。週末のレス
トランは比較的好調で、宴会も前年同期比で微増であ
る。

○ タクシー運転手 来客数の動き ・少しずつではあるが、アベノミクスの効果がある。

○
通信会社（企画
担当）

販売量の動き ・若干ではあるが、新規契約数は増加傾向にあり、解
約数も減少傾向にある。契約コースも、一番安いコー
スよりもやや上のコースが選ばれている。

○
通信会社（営業
担当）

単価の動き ・高価格帯の商品が連日のように売れる。

家計
動向
関連

(東海)



○
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・新商品も徐々に入荷し、販売量が上向いている。年
末商戦に向けて期待できる。

○

ゴルフ場（企画
担当）

来客数の動き ・来客数は、１つのゴルフ場が雪で１週間早くクロー
ズしたため大きく減少しているが、それ以外の合計は
前年同期比で増加している。３か月前と比べても来客
数は良好である。

○
美容室（経営
者）

お客様の様子 ・３か月前は、雨が多く暑い夏だったので来客数が減
少した。正月が近づいてきて、来客数も増加してい
る。

○
その他サービス
［介護サービ
ス］（職員）

単価の動き ・就労支援Ａ型事業所では、作業の請負量が増加し、
加工単価も上昇しているため収益も伸びている。

○
住宅販売会社
（従業員）

競争相手の様子 ・少しずつ良くなってきており、大工や外構工事の職
人の手配に困るようになってきている。

□
商店街（代表
者）

販売量の動き ・客単価が低く、販売量や売上の増加につながってい
ない。

□
商店街（代表
者）

お客様の様子 ・客の様子からは、良い物を購入したいという気持ち
が減退している。

□
商店街（代表
者）

販売量の動き ・低価格中心の販売状況である。ここ数か月はこのよ
うな状態が続き、低値安定である。

□
商店街（代表
者）

単価の動き ・高級品が全く売れない。安い商品も販売量が多いわ
けではないので、非常に経営が苦しい。

□
一般小売店［結
納品］（経営
者）

販売量の動き ・小売業はずっと景気の低迷が続いている。

□
一般小売店［生
花］（経営者）

来客数の動き ・例年この時期は、来客数が少なく売上も伸びない
が、今年も客が少なく店には活気がない。

□

一般小売店［薬
局］（経営者）

来客数の動き ・景気は横ばいで変わっていない。都会と地方の市町
ではあまりにも差が大きい。都市ターミナル駅前の開
発で、その周辺は大にぎわいである。それに比べると
当地域はどんどん寂れている。大きなアウトレットは
あるが、近隣には何の恩恵もない。その近くに大型
ショッピングモールの計画があり、地域の商店街は全
滅するかもしれない。

□

一般小売店［贈
答品］（経営
者）

来客数の動き ・来客数は減少しているが、売上は前年並みである。
一部の業績の良い大手会社の購入で売上は維持できて
いる。個人客に関しては、財布のひもが固く贈答品を
贈ることが少なくなっている。

□
一般小売店［書
店］（営業担
当）

販売量の動き ・年度末向けの受注が、思ったほど伸びていない。

□
百貨店（経理担
当）

来客数の動き ・お歳暮ギフトセンターは順調な滑り出しで、時計を
中心とした高級雑貨は好調であるが、衣料品が依然と
して不振である。

□
百貨店（計画担
当）

来客数の動き ・来客数、売上共に引き続き安定しており、特に11月
は気温の低下により冬物需要が旺盛である。

□
百貨店（売場担
当）

単価の動き ・比較的安価なブランドが売れており、前年同月比で
はあまり変わらない状況である。

□

スーパー（経営
者）

お客様の様子 ・11月の景気も変わらない。メーカーは円安で輸出が
増加し景気は良い。身近なところでも、輸出メーカー
に関係している企業や中堅企業では人手不足で困って
いる。大半の消費者は相変わらず所得が上昇せず、景
気が良いのは輸出メーカーと公務員である。寒さの訪
れが早く冬物商材は売れているが、全体的には小売業
の売上は伸びず、消費にも格差が出てきている。

□
スーパー（経営
者）

販売量の動き ・来客数は増加しているが、価格高騰のためか販売量
の増加につながっていない。

□
スーパー（店
員）

販売量の動き ・贈答用に地元産の柿を買い求める客が多く、売上を
伸ばしている。前月のような長雨もなく、客足も順調
である。

□
スーパー（店
員）

単価の動き ・比較的単価の高い物も動いている。

□
スーパー（販売
促進担当）

販売量の動き ・何とか前年同月比をクリアしている。ブラックフラ
イデー等、今までになかったイベントは成功してお
り、このまま月末まで続いてほしい。

□
スーパー（企
画・経営担当）

販売量の動き ・販売量は前月比でマイナスとなっている。12月に向
けて例年同様の動きなので特に心配はしていないが、
12月中旬を過ぎてからの動きには注意が必要である。

□
スーパー（人事
担当）

販売量の動き ・年末に向けて買い控えの状態で余分な物は売れない
が、年末は例年どおりと期待している。



□
スーパー（商品
開発担当）

来客数の動き ・11月の売上は久々に予算比100％を達成したが、来
客数はあまり変わらず前年同期を割り続けている。

□
コンビニ（企画
担当）

販売量の動き ・前月は台風の影響もあって低調であったが、駅ナカ
の店舗が多いため、ロードサイド店と比較すると影響
は少なかった。

□
コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・相変わらず来客数が前年同期より少ないままであ
る。

□
コンビニ（エリ
ア担当）

販売量の動き ・来客数は若干減少している。売上も大きくは減少し
ていないが、主力のおにぎりや弁当の売上は前年比で
減少している。

□
コンビニ（店
長）

来客数の動き ・繁華街への人出は３か月前と変わらない。夜の来客
数は減少が続いている。

□
家電量販店（店
員）

来客数の動き ・11月は寒さもあって冬物商材がよく動いている。前
月に比べると来客数も増加して良くなっているが、こ
の動きが続くとは思えない。

□
乗用車販売店
（経営者）

お客様の様子 ・良くも悪くも落ち着いた状況である。

□

乗用車販売店
（従業員）

販売量の動き ・年末を控えて、法人客では社用車の買換えが増えて
いる。景気は良いが、個人にまでは波及していないの
か、個人客の購入意欲はさほど高くない。前年並みの
受注量だが、法人客が大半を占めており、個人客の購
入が回復するのはまだ先である。

□

乗用車販売店
（従業員）

販売量の動き ・これまで販売の中心であった車種に勢いが感じられ
ない。客がどのような車を希望しているのかよく分か
らない。様々な機能の追加で販売価格が上昇している
ため、客の結論が遅くなっている。

□
乗用車販売店
（従業員）

お客様の様子 ・衆議院選挙が無難に終わって年末に向かう時期だ
が、消費ムードが高まるような雰囲気はない。

□
乗用車販売店
（営業担当）

販売量の動き ・10月まで増加傾向だった販売量は週を追って減って
いるが、販売数に占める高額商品の割合が高く客単価
は上がっているため、どちらともいえない。

□
住関連専門店
（営業担当）

お客様の様子 ・新築は、戸建て住宅、分譲マンション共に売行きが
悪い。一方、リフォーム工事や民間企業の大規模改修
等は増加している。

□
その他専門店
［書籍］（店
員）

来客数の動き ・近隣に大型店舗が相次いでオープンし、客足が流れ
る状態が続いている。来客数が減少し、例年並みの売
上を確保できていない。

□

その他小売
［ショッピング
センター］（経
理担当）

販売量の動き ・売上高は前年同月比0.5％のマイナス、来客数も同
じく0.7％のマイナスである。

□
高級レストラン
（役員）

来客数の動き ・来客数は前年同月比で増えているが、曜日変動の要
素を加味すれば微増で、景気回復に向けた力強さは感
じられない。客単価も前年並みである。

□

一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・様々な経済指数から日本経済はバブル期を超えたと
いわれているが、一般市民には好景気という実感はな
い。過去の消費性向とは異なり生活防衛意識が強くな
り、社会構造も変化している。

□
一般レストラン
（経営者）

来客数の動き ・来客数は特に変わらない。

□
一般レストラン
（スタッフ）

来客数の動き ・前月は週末の台風等、天候に恵まれなかったが、今
月は落ち着いている。

□
その他飲食［仕
出し］（経営
者）

販売量の動き ・株価が上昇し景気の良い話題はあるが、末端ではま
だまだ実感できない。

□

その他飲食［ワ
イン輸入］（経
営企画担当）

お客様の様子 ・消費者からは良い商品を探そうという意欲を感じ
る。無駄な物には見向きもしないが、今までにない
サービスやアイディアに対しては、購買意欲が見受け
られる。

□

観光型ホテル
（経営者）

来客数の動き ・宿泊は、夏以降前年同月比95％程度で推移してお
り、前年ほどの勢いはない。地元需要が大半の昼食・
夕食も、90～95％で推移している。地元の景気は盛り
上がりに欠けるというよりも、徐々に勢いを失いつつ
ある状況である。

□

観光型ホテル
（販売担当）

来客数の動き ・前年同月は通常にはない大型物件が２件あった。前
年並みの売上は無理と見込んでいたが、募集物の団体
ツアーの獲得等で客室稼働と宿泊宴会が好調に推移し
たため、クリアは無理だが、あと一息のところまでき
ている。

□
都市型ホテル
（営業担当）

お客様の様子 ・引き続き、景気が良い状況が続いている。



□

旅行代理店（経
営者）

お客様の様子 ・ターミナル駅前のホテルや商業施設のレストラン
は、昼間は女性客で一杯だが、夜間は以前のような活
気は薄れている。駅前への１極集中がオーバーストア
を生み出している。

□

旅行代理店（経
営者）

お客様の様子 ・年始から春休みにかけての予約問い合わせが増えて
いる。ハワイ、オーストラリア、台湾が人気である。
旅行先をグアムからセブ島やハワイに変更する客も多
い。学生旅行も手軽なアジア圏が増えている。

□

旅行代理店（従
業員）

お客様の様子 ・今年の秋は、ずっと暑かったと思ったら急に寒くな
り、雪も降って秋らしい日がなかったため、紅葉狩り
の客が少なかった。インバウンドは、空港、ホテル、
観光地でも増加しており、差引きゼロである。

□
タクシー運転手 来客数の動き ・夜の繁華街の人出が少ない。客からも景気の良い話

は聞かない。

□
タクシー運転手 お客様の様子 ・11月は天候が非常に安定している。勤労感謝の日の

前夜もにぎわっており、あまり上下動がない。

□
通信会社（営業
担当）

販売量の動き ・３か月前と同様の状況が続いている。

□
テーマパーク職
員（総務担当）

販売量の動き ・商品販売や体験教室への参加数等が変わらない。

□
観光名所（案内
係）

お客様の様子 ・相変わらず客には元気がない。

□
その他レジャー
施設［鉄道会
社］（職員）

来客数の動き ・旅客収入は微減が続いている。観光列車は、前年上
半期と比べて５％ほどの減少となっている。

□
住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・大きな変化はなく、横ばい状態である。

□
住宅販売会社
（従業員）

お客様の様子 ・年末に向けては底冷えの感がある。

□
その他住宅［不
動産賃貸及び売
買］（経営者）

来客数の動き ・年末に向けて客足はかなり少なくなっている。オー
プンハウスを行っても、寒い時期は来場者が少ない。

▲
商店街（代表
者）

販売量の動き ・例年11月は販売量が減少するが、今年はその傾向が
一層強く、売上は前年同月比で１割ほど減少してい
る。

▲
一般小売店［酒
類］（経営者）

来客数の動き ・飲食店への来客数が増加していない。

▲
百貨店（業績管
理担当）

競争相手の様子 ・競合店舗の改装や新規出店の影響がある。

▲
スーパー（販売
担当）

競争相手の様子 ・競合店ができたことにより、売上、粗利共に減少し
ている。

▲
コンビニ（企画
担当）

単価の動き ・データ改ざん問題の広がりの大きさが心配である。
関連する会社で働く人の収入にも影響する。

▲
乗用車販売店
（従業員）

販売量の動き ・新車販売台数は全社で前年を下回っており、11月は
前年比85％前後で推移している。新型車種の発表もな
く、前月よりも厳しくなっている。

▲
旅行代理店（経
営者）

お客様の様子 ・旅行業界は３～６か月先の商品の受注があるが、年
明け以降の受注が例年に比べて少ない。

▲
通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・11月に入って新しい商材への反応が悪くなってい
る。思うように動いていないが、客は様子見のように
も感じる。

▲
通信会社（サー
ビス担当）

お客様の様子 ・少しでも節約をしたいと、料金プランの見直しや電
話回線の解約をする客が増えている。

▲
テーマパーク
（職員）

お客様の様子 ・年末に向けては旅行自体が少なくなる時期である。

▲
テーマパーク
（職員）

来客数の動き ・10～11月は、土日の天候不良により来客数が減少し
ている。

▲
パチンコ店（経
営者）

販売量の動き ・来客数や客単価の動きがやや悪くなっている。

▲
理美容室（経営
者）

来客数の動き ・例年11月は暇な月だが、例年以上に客が来なくて暇
である。

▲
美顔美容室（経
営者）

販売量の動き ・８月から始まったキャンペーンが12月末まで続き、
初めに大量に購入した客が多いため、来月まで買い控
えている客が多い。

▲
美容室（経営
者）

来客数の動き ・前年や前々年に比べると、客の来店する間隔が長く
なってきている。

▲
美容室（経営
者）

お客様の様子 ・地域の景気が上向いていない。

▲
その他サービス
［介護サービ
ス］（職員）

単価の動き ・介護保険制度の改正で福祉用具貸与の価格に上限が
設定されることが決まったが、関係団体の全国平均価
格をみると、価格が下がり始めている。



▲
設計事務所（職
員）

お客様の様子 ・客との会話の中で、景気の良くなる話は出ていな
い。

▲
住宅販売会社
（経営者）

競争相手の様子 ・比較的単価の安い物件しか売れない。

▲
その他住宅［住
宅管理］（経営
者）

販売量の動き ・公共工事の量、金額共に前年比で減少しており、こ
の地方の業者は民間工事を取り合っている状況で、中
小企業はかなり厳しい。

×
スーパー（店
長）

来客数の動き ・来客数が前年同期比で５％も減少している。特売を
行っても客足は戻らない。

×
コンビニ（店
長）

来客数の動き ・11月は気温が低く、客足がとても鈍い。

×

衣料品専門店
（経営者）

来客数の動き ・寒くなり、一見客も来店して商品を手には取るが、
購入する人はほとんどいない。なじみ客に関しては、
仕事や通院等で外出する機会がある人の購買意欲は衰
えていない。

×
理容室（経営
者）

お客様の様子 ・相変わらず客足は安い店に流れ、お手上げの状況で
ある。

◎ ＊ ＊ ＊

○
食料品製造業
（経営企画担
当）

受注量や販売量
の動き

・冬物商材の出荷が活発で、生産が追い付かない。今
シーズンより稼動した新工場で生産する新商品が、高
い評価を得ている。

○
パルプ・紙・紙
加工品製造業
（総務担当）

受注量や販売量
の動き

・３か月前に比べると、青果物等は全般的に荷動きも
活発で、受注、販売量共に５～７％増加しており景気
は良い。

○

化学工業（人事
担当）

受注価格や販売
価格の動き

・販売価格が上昇している。デフレ脱却とまではいえ
ないが、適正価格の商品はすぐに売れている。購買意
欲は回復し、納得できる商品が出るのを待っている消
費者が多くなっている。

○
鉄鋼業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・年末に向かう時期的な要因もあるが、前月より売上
は約１割増加している。

○
電気機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・客先の業界では年末に向けて設備投資がやや多く
なっている。当社も新製品をリリースしたため、11月
は良くなっている。

○
電気機械器具製
造業（企画担
当）

受注量や販売量
の動き

・為替の影響もあり輸出が順調に推移している。国内
についても売上は増加している。

○
電気機械器具製
造業（総務担
当）

受注量や販売量
の動き

・通信関連機器の製造部門では、光関連機器の受注が
特に好調で、中国の生産工場は２交代制となってい
る。

○
輸送業（従業
員）

受注量や販売量
の動き

・緩やかながら輸送物量が増加している。同業他社の
運賃値上げにより当社に荷主が移行する動きもある。

○
輸送業（エリア
担当）

それ以外 ・運送単価は上がっているが、人件費も増えている。
荷物は若干減っているため生産性が下がっている。

○
輸送業（エリア
担当）

受注量や販売量
の動き

・年末年始に備えて貨物の動きが活発化している。

○

通信会社（総務
担当）

それ以外 ・余暇に金をかける余裕が出ている。休日の夕方は家
族客の外食が確実に増加している。温泉施設やリゾー
トの利用者数も増加しており、混雑度合いは前月より
も高まっている。

○
通信会社（法人
営業担当）

それ以外 ・年末へ向けて忙しさが感じられるなか、受注も確実
に増加している。

○
金融業（従業
員）

取引先の様子 ・若干ではあるが自動車産業や部品産業には、忙しい
部署が出てきている。景気は良い流れである。

○
金融業（企画担
当）

取引先の様子 ・世界的な株高により個人投資家の含み益が出てきて
おり、車の購入等に向かっている。

○
新聞販売店［広
告］（店主）

受注量や販売量
の動き

・ブラックフライデー等のイベントで、折込チラシの
出稿枚数が多くなっている。

○ 行政書士 受注量や販売量 ・年末に向かって受注件数が多くなっている。

○
会計事務所（社
会保険労務士）

取引先の様子 ・決算期の客の多くが利益を伸ばしている。

○
その他サービス
業［ソフト開
発］（社員）

取引先の様子 ・大型案件を順調に受注することができている。

○
その他非製造業
［ソフト開発］
（経営者）

取引先の様子 ・11月も忙しく競合他社も同様になっている。競合他
社や近くの外注先ではパート従業員を増やしている。

□
食料品製造業
（営業担当）

受注量や販売量
の動き

・受注量、販売量共に前年同月以下という状態が続い
ている。

□
化学工業（営
業）

受注量や販売量
の動き

・３か月前と同様に半導体向け需要は好調である。こ
の状況は当面続く。

企業
動向
関連

(東海)



□

化学工業（総務
秘書）

それ以外 ・金は使われており総じて景気は悪くない。景気をけ
ん引しているのは賃金が高い層である。飲食店や洋品
店等はネットにより人気のあるなしが決まり、人気店
には懐に余裕ある人が集中して席が空いていない一
方、人気のない店は客がいないという２極化が顕著で
ある。

□

窯業・土石製品
製造業（社員）

受注量や販売量
の動き

・定期的に注文の入る製品は堅調に推移しているが、
新規見積品の成約率が低い。型の費用負担を嫌う傾向
が著しくなっているため、一部を自社で負担すること
がある。

□
金属製品製造業
（経営者）

受注量や販売量
の動き

・販売量は横ばいであるが、価格は下落傾向が続いて
いる。

□
金属製品製造業
（従業員）

受注量や販売量
の動き

・2020年に向けて先行きの仕事はありそうだが、足元
の仕事が細かく短納期のため、バタバタした割には利
益につながらない。

□
一般機械器具製
造業（営業担
当）

受注量や販売量
の動き

・ここ数か月は北米自動車産業からの引き合い、受注
共に好調であったが、11月はあまり動きもなく落ち着
いている。

□
電気機械器具製
造業（営業担
当）

受注価格や販売
価格の動き

・為替相場が安定している。

□
電気機械器具製
造業（経営者）

受注量や販売量
の動き

・引き続き受注は好調な状況が続いている。できる限
り対応しているが、生産が手一杯という状況が続いて
いる。

□
輸送用機械器具
製造業（総務経
理担当）

受注量や販売量
の動き

・米国市場向けへ新型車種を出す完成車メーカーがあ
り、米国向けに輸出する部品を作っている。景気はま
ずまず良い状況が続いている。

□
建設業（営業担
当）

受注量や販売量
の動き

・10年後等大きなスパンでは、公共施設の契約は廃止
になるという情報がある。

□

輸送業（経営
者）

受注価格や販売
価格の動き

・物量は、国内消費財、東南アジアとの輸出入共に前
年を少し上回るペースで推移している。人手不足は更
に厳しくなっており、賃金上昇の圧力が高まってい
る。

□

輸送業（エリア
担当）

それ以外 ・買物先での様子を見ると、時間帯によって来客数が
違う。午前中や閉店前のセールの時間帯には来客数が
大きく増加するが、それ以外の時間帯は来客数が少な
い。どの家庭も節約ムードが常態化している。

□
輸送業（エリア
担当）

受注量や販売量
の動き

・貨物の荷動きは、前年同期比で0.5％のマイナスと
前月と変わりない状況で推移している。

□

不動産業（経営
者）

それ以外 ・例年より多少雨天の日が多いが、売上は前年同月を
上回っており好調な推移が続いている。駐輪場は必要
かつ低額で利用できるため、この程度の出費を惜しむ
ほど、景気は悪くない。

□
不動産業（用地
仕入）

取引先の様子 ・この１か月では特に具体的なトピックはない。

□
広告代理店（制
作担当）

取引先の様子 ・Ｗｅｂ広告や、電波媒体の受注は増えているが、紙
媒体の受注は段々少なくなってきている。

□

公認会計士 それ以外 ・大企業の業績は堅調であるが、中小企業の業績は厳
しい。中小企業は、大企業との取引価格が上がらず、
コスト面では人件費、電力料金、材料費等が上昇し、
収益性が厳しい状況である。

□

会計事務所（職
員）

取引先の様子 ・製造業、小売業共に受注、販売に大きな変動はな
い。円安が進みガソリン代等が若干高くなっている
が、ハイブリッド車種や電気自動車も普及しつつあ
り、消費に影響するほどではない。

▲
輸送用機械器具
製造業（品質管
理担当）

取引先の様子 ・数週間連続で燃料代が上昇しており、出かける回数
が減ったという話を聞く。

▲
建設業（役員） 取引先の様子 ・住宅販売に対しては、エンドユーザーの動きが悪く

なり、来客数が減少してきている。

▲

通信会社（法人
営業担当）

取引先の様子 ・これまで官公庁向けの入札では、規模の小額な案件
と高額案件で、競合相手がほぼ二分し固定していた
が、最近は、これまで競合したことのない企業が応札
している。案件の少なさ、仕事の少なさを反映してい
る。

× － － －

◎
職業安定所（職
員）

求人数の動き ・３か月前に比べて、有効求人数が8.6％増加したた
め、有効求人倍率が1.61倍から1.69倍に上昇してい
る。

○
人材派遣会社
（社員）

求人数の動き ・法人関係の忘年会での利用が11月下旬からあり、や
や良くなっている。

雇用
関連

(東海)



○

人材派遣会社
（支店長）

求人数の動き ・求人数は前年同月比で10％の増加、３か月前比では
40％の増加となっており、堅調に推移している。統計
をみても当地区の第３四半期の実稼働者総数は、前年
同期比110％と、同様の推移となっている。

○
人材派遣会社
（営業担当）

雇用形態の様子 ・主に製造業で正社員採用の動きが出てきており、転
職市場が活況となっている。

○
職業安定所（職
員）

求人数の動き ・求人数が増加している一方で求職者数は減少してお
り、有効求人倍率は、前年同月比で0.36ポイント上昇
し3.07倍となっている。

○
職業安定所（職
員）

求人数の動き ・求人数増加と求職者数減少の動きが再度鮮明になっ
てきている。人材派遣会社の求人数は前年同月比で２
倍に急増し、人手不足が際立っている。

○
民間職業紹介機
関（営業担当）

求人数の動き ・年度末までの採用に向けて、求人件数は高止まりの
状況である。

□
人材派遣会社
（経営企画）

周辺企業の様子 ・特に変化はみられない。

□
人材派遣業（営
業担当）

周辺企業の様子 ・中小企業を中心に人材確保や人材育成に注力してい
るものの、人手不足解消という成果には至っていな
い。

□
人材派遣会社
（営業担当）

それ以外 ・株価は横ばいで推移し、大きな変動は期待できな
い。求人数は多いものの、人手不足感が強く景気が良
いというムードにはつながらない。

□

人材派遣会社
（営業担当）

周辺企業の様子 ・相変わらず自動車関連企業が活況であることから、
自動車関連の引き合いが多く、全社の引き合いの中で
の割合も最も高い状態である。景気としては、３か月
前と同様に、やや良いという状況から変わらない。

□
アウトソーシン
グ企業（エリア
担当）

雇用形態の様子 ・不正検査問題が発生した自動車メーカーにおいて
は、年内は厳しい状況が続く。同業他社においては、
下期の目標達成に向けて、雇用増加の動きがある。

□
新聞社［求人広
告］（営業担
当）

求職者数の動き ・求人に対する応募数が相変わらず少ない。求職者は
どこにいったのか分からないという声も聞いている。

□
職業安定所（所
長）

雇用形態の様子 ・正社員での求人は前年同月比で横ばいで、パートや
契約社員等の求人が増加してきている。

□
民間職業紹介機
関（支社長）

求人数の動き ・引き続き、新規求人は増加し続けている。

▲
人材派遣会社
（社員）

採用者数の動き ・求人ニーズが高止まりで対応できる求職者が不足し
ており、企業が求める人材をマッチングできない。

× － － －
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