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分野 景気の現状判断 業種・職種 判断の理由 追加説明及び具体的状況の説明

良く
なっている

乗用車販売店
（店長）

競争相手の様子 ・新規で商談する客のほとんどが他店を数軒回って来
店している。競争が今まで以上に激しいが、商談数は
増えている。

その他飲食
［サービスエリ
ア内レストラ
ン］（支配人）

来客数の動き ・自家用車、観光バスでの来店が、ともに増えている
状況で、単価の高いメニューの注文が増えている。節
約傾向は減っている。

観光型ホテル
（支配人）

販売量の動き ・３月に引き続き４月も、売上は前年比で10％以上、
増加している。宿泊客の増加が主要因ではあるが、宴
会の件数も増えており、景気回復の手ごたえが感じら
れる。

やや良く
なっている

商店街（代表
者）

お客様の様子 ・株高等による景気回復への動きが消費者の購買意欲
を高めている。

一般小売店［印
章］（経営者）

お客様の様子 ・年度初めの人事異動、就職、入学に関わる注文に加
え、一般客も増加している。

一般小売店［紙
類］（経営者）

来客数の動き ・観光客など、若い世代の買いまわり客が増えてい
る。

百貨店（販売担
当）

単価の動き ・貴金属を始めとした高額品の動きが非常に活発に
なっている。客数はほぼ前年ベースであるが、単価が
若干上がった事により、売上増加に繋がった。

スーパー（店
長）

販売量の動き ・来客数は依然減少傾向であるが、１人当たりの買上
点数は前年比で若干改善している。

スーパー（店
長）

来客数の動き ・前年比で客数が増加しているが、衣料や住居商品は
横ばいである。

スーパー（総務
担当）

単価の動き ・先月から客単価が上昇しており、客数も増加してい
る。

スーパー（販売
担当）

販売量の動き ・前年同時期及び３か月前と比較して、客１人当たり
の買上点数が増えている。この傾向は食料品、消耗品
といった低単価のものに多く見られる。

コンビニ（地域
ブロック長）

単価の動き ・客数の動きと比較すると、客単価は回復傾向にあ
る。

衣料品専門店
（経営者）

単価の動き ・円安の影響で輸入商品が高くなっている。

衣料品専門店
（経営者）

お客様の様子 ・客の購買意欲が少し高まっている。

乗用車販売店
（副店長）

それ以外 ・各社の2013年３月期の決算が発表され、軒並み輸出
型企業は円安の恩恵を受けて収益向上となっている。

自動車備品販売
店（経営者）

お客様の様子 ・売上は前年より悪いが、周囲は悲壮感のないムード
なので、景気が良いのか、悪いのか判断に苦しむ。

その他専門店
［和菓子］（経
営者）

販売量の動き ・ひろしま菓子博で県外からの観光客が増加してい
る。

その他小売
［ショッピング
センター］（支
配人）

来客数の動き ・物販購入での消費意欲はまだ乏しいが、一日中滞在
できる時間消費型施設への高い関心は感じられる。気
温上昇に伴って外出機会が増え、イベント等への反応
は良い。

その他小売
［ショッピング
センター］（運
営担当）

来客数の動き ・平日・休日を問わず来客数が伸びており、施設全体
の売上は前年を大幅に上回った。特に飲食ゾーンにつ
いては全店舗が前年同月超えとなり、ここ数か月間、
景況感の回復が続いている。

一般レストラン
（経営者）

お客様の様子 ・春休みくらいから客の消費意欲が出てきた。客単価
は随分長く低下し続けていたが、上昇している。客
数・買上率ともに少し上向きになっている。

一般レストラン
（エリア担当）

来客数の動き ・ひろしま菓子博の影響で予想以上に来客数が増えて
おり、広島市内のにぎわいも感じる。

一般レストラン
（外食事業担
当）

来客数の動き ・宴会を中心として、客数も件数も増えている。

都市型ホテル
（スタッフ）

単価の動き ・宿泊の客単価が前年と比べ230円上がっており、稼
動率も好調で、当分この傾向は続く。

都市型ホテル
（企画担当）

お客様の様子 ・震災の影響から回復基調にあり、海外からの宿泊者
数が前年より増加している。

タクシー運転手 販売量の動き ・客単価は安いが、利用者数は増加している。
通信会社（企画
担当）

お客様の様子 ・新年度になり、新サービス、商材に耳を傾ける客の
割合が増えてきている。

家計
動向
関連
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通信会社（営業
担当）

お客様の様子 ・人口減少や高齢化、地域間格差拡大等の社会経済的
な環境変化、インターネットやスマートフォンの急成
長を始めとするライフスタイルの変化等といったなか
で新規契約は厳しい状況であるが、ここ数か月は解約
件数が大幅に減少している。

テーマパーク
（業務担当）

来客数の動き ・週末に天気の悪い日もあったが、花修景及びイベン
ト等の報道告知の効果もあり、平日の利用者が増え、
前年に比べて入園者が増加した。

ゴルフ場（営業
担当）

お客様の様子 ・消費の拡大とまではいかないが、レストランでの単
価が少し上向きになってきた。今後プレー単価も少し
ずつ高くなるよう期待する。

設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・問い合わせ及び来場数が増えており、客の購入意欲
が上がっている。

設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・住宅リフォームで耐震改修への意識が高まってきて
いる。

設計事務所（経
営者）

来客数の動き ・特に30代前半の若い夫妻から、消費税増税前に住宅
を購入したいという引き合いが増えている。

住宅販売会社
（従業員）

販売量の動き ・客の動きもあり、受注量も順調に伸びてきている。

住宅販売会社
（営業担当）

お客様の様子 ・物件が動く時期ではあるが、例年に比べて客の反応
が良く、問い合わせ件数も多い。

住宅販売会社
（販売担当）

お客様の様子 ・消費税増税を意識した客の声を聞くようになり、購
入意欲が高まっているように感じられる。

変わらない 商店街（代表
者）

来客数の動き ・商店街の環境整備が終了して通行量は増加している
が、各店舗の来客数増加には至っていない。

商店街（理事） お客様の様子 ・景気回復の報道があるが、地方ではそうでもない。
商店街（代表
者）

来客数の動き ・商店街の人通りは前よりも増えた感じがするが、来
客数はあまり変わらない。

商店街（代表
者）

販売量の動き ・アベノミクスが騒がれているものの、当地域ではま
だ実感がない。

一般小売店
［靴］（経営
者）

販売量の動き ・株式投資者や不動産所有者を除くと、消費者に変化
はなく、買物に対する姿勢は厳しいままである。

一般小売店［酒
店］（経営者）

来客数の動き ・景気が上向いているように報道されているが、地元
に景気回復ムードはない。良くもなく悪くもないと
いった状況で、客のマインドが上がった印象もない。
得意先の飲食店の状況も前年並みである。

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・４月に入り寒くなったので春物の売行きが悪く、前
年同月の90％程度の売上で、２～３月の上向きの流れ
が止まっている。前年同月売上の100％を超えている
店舗は約25％しかなく、今後が心配である。

百貨店（営業担
当）

お客様の様子 ・来客数が伸び、売上にも勢いがあるが、客は必要な
ものを必要な時にしか買わない。

百貨店（販売促
進担当）

お客様の様子 ・４月に入って寒暖の差が激しく、主力のファッショ
ン部門の低迷が続く。ヤング向けの商況が厳しくなっ
ている。先般全面開通した高速自動車道による京阪神
地区へのアクセス向上と新しい商業施設の魅力が重な
り、域外での購入が増加している。

百貨店（売場担
当）

販売量の動き ・４月に入り好調に推移していた春物の動きが止ま
り、前年と比べて後半はＵＶ関連の商品がやや苦戦し
た。高額時計など好調な商品もあるが、店全体では前
年をやや下回る見込みである。

百貨店（購買担
当）

お客様の様子 ・円安効果で輸入宝飾が値上がりするという情報があ
り、駆け込み需要で高額商品の動きが良い。衣料品関
係では客が必要なものしか買わない様子に変化はな
く、紳士服や婦人服の状況は厳しい。

百貨店（売場担
当）

お客様の様子 ・ここ１年、好調に推移しているが、今月は前半の低
温もあってアパレル中心に苦戦を強いられた。下旬に
気温が上昇して、少し持ち直し傾向にある。

百貨店（営業推
進担当）

来客数の動き ・なかなか客数が増えず、全体の売上が伸びない。

スーパー（店
長）

お客様の様子 ・客単価に変化はない。

スーパー（店
長）

来客数の動き ・客単価は３か月前より１～２％伸びているが、来客
数は前年の97.5％という状況である。

スーパー（店
長）

競争相手の様子 ・異業種間での競争が激化している。

スーパー（業務
開発担当）

単価の動き ・来客数に変化はない。食用油、小麦粉関連商品、紙
製品の値上げにもかかわらず客単価は上がらない。

コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・来客数の下げ止まりは感じるが、増加には転じてい
ない。



コンビニ（副地
域ブロック長）

販売量の動き ・売上及び来客数の改善がみられない。

衣料品専門店
（地域ブロック
長）

来客数の動き ・４月に入り来客数は横ばい状態であり、景気が上向
きの感じはあるが、実際の購買に結び付いていない。

家電量販店（企
画担当）

来客数の動き ・販売単価は変わらないものの、来客数が増えないた
め売上につながらない。

乗用車販売店
（統括）

販売量の動き ・前年はエコカー補助金があり、販売量が少し伸びた
が、今年は補助金がなく、前年の約90％と厳しい状況
が続いている。

その他専門店
［布地］（経営
者）

お客様の様子 ・気候が良くなり、客の気持ちは明るくなって商品に
対する関心が強くなっているが、財布のひもは固い。

その他専門店
［海産物］（経
営者）

来客数の動き ・鳥取自動車道、松江自動車道が開通し、特に出雲市
は観光客が増加したが、我々のところではまだ実感が
ない。５月の連休に期待したい。

高級レストラン
（スタッフ）

来客数の動き ・月半ば以降の来客数が減少している。

一般レストラン
（経営者）

お客様の様子 ・人の動きに偏りがある。

スナック（経営
者）

来客数の動き ・３か月前の新年会の需要があった１月と比較する
と、今月のほうが悪く感じるが、例年並みである。

都市型ホテル
（企画担当）

来客数の動き ・人の流れがやや活発になっているようで、レストラ
ンの入客数なども増加傾向にある。ただ宴会などの団
体物件については動きが鈍く、好景気を反映している
とは思えない。ゴールデンウィークでの観光客に期待
している。

旅行代理店（経
営者）

販売量の動き ・旅行業界において、客に好景気な様子もなく、アベ
ミクスの効果は現れていない。

タクシー運転手 販売量の動き ・夜の客数が増えていない。
タクシー運転手 来客数の動き ・入学、就職で人の動きはあるが、ここ数年で一番悪

い。
タクシー運転手 来客数の動き ・タクシーを利用する客の数が少しずつ減っている。
通信会社（広報
担当）

単価の動き ・少し物価は上がっているが、賃金は上がらないの
で、景気は上向きとは言えない。

テーマパーク
（管理担当）

来客数の動き ・前年比で来館者数に大きな変動はない。

競艇場（職員） 販売量の動き ・売上、来場者数ともに横ばいで推移している。
美容室（経営
者）

競争相手の様子 ・景気に変化はない。

その他サービス
［介護サービ
ス］（介護サー
ビス担当）

お客様の様子 ・客との話のなかで、景気の変化がうかがえるような
話は全く聞かれず、これまでと変わらない生活を日々
送っている。

設計事務所（経
営者）

お客様の様子 ・購買意欲及び消費意欲にさほど変化は見られない。

やや悪く
なっている

商店街（代表
者）

単価の動き ・良いものを安くすれば売れるが、客はまだデフレ感
覚を持っており、商品を選択するハードルは高い。消
費税増税も視野に入っている。

商店街（代表
者）

来客数の動き ・数km先に大型店舗の開店があり、客を奪われてい
る。

一般小売店
［茶］（経営
者）

販売量の動き ・アベノミクスで景気持ち直しのニュースが流れる割
には、弊社の業績は前年を割り込んでいる。外食産業
も大変苦戦していると聞く。

一般小売店［酒
店］（経営者）

販売量の動き ・気分的に明るい感じがあったものの、実際の販売量
の動きに変化はない。ゴールデンウィーク前で客は財
布のひもを締めているのか、先月の反動か、若干悪く
なっている。

百貨店（営業担
当）

販売量の動き ・気温が上がらず春物の動きが鈍く、全体的に苦戦傾
向が継続している。

百貨店（売場担
当）

販売量の動き ・美術品や宝石類、ハンドバッグなどは売れている
が、前年の売上には届いていない。

スーパー（販売
担当）

来客数の動き ・前年同月と比較すると来客数が減少している。

コンビニ（エリ
ア担当）

来客数の動き ・先月、先々月と、来客数は前年を４％上回ったが、
今月は売上、来客数ともに前年並みに戻ってしまっ
た。

家電量販店（店
長）

販売量の動き ・目玉商品がないため、爆発的な販売とはならない。

家電量販店（販
売担当）

お客様の様子 ・新生活需要の時期も終わり、閑散期に入った。



乗用車販売店
（総務担当）

来客数の動き ・３か月前の成績が著しく好調であった反動で、今月
は芳しくない。

自動車備品販売
店（経営者）

販売量の動き ・市内にある大手家電メーカーで大規模リストラがあ
り、個人消費の落ち込みが見える。

その他専門店
［時計］（経営
者）

単価の動き ・都市部は株高等で景況が上向いているらしいが、当
地では将来を考えてか消費が全く伸びず、前より景気
が悪化している。

その他専門店
［ファッション
雑貨］（従業
員）

単価の動き ・来客数は横ばい状態で、買上点数、購入単価も低迷
している。

テーマパーク
（営業担当）

来客数の動き ・昨年の鳥取自動車道、今年の松江自動車道といった
無料の高速道路開通の影響で、有料である米子自動車
道を通過する車が減っている。米子自動車道沿線の同
業者も同じように落ち込んでいるが、松江自動車道周
辺はにぎわっている。

その他レジャー
施設（アミュー
ズメント）

単価の動き ・春休みが終了してファミリー客の来店が落ち着き、
景品ゲームへの参加が少なくなっている。客数は前年
を上回り続けているが、売上が追い付いていない状況
である。

美容室（経営
者）

販売量の動き ・商品の販売量に全く動きがないほど悪かった。

悪く
なっている

スーパー（店
長）

来客数の動き ・スーパーやコンビニなどと狭い商圏で集客合戦をす
るため、客数が減少している。特に一般食品、食用
油、珈琲、インスタントラーメンなどの動きが非常に
悪い状況である。

スーパー（財務
担当）

販売量の動き ・好天の日やイベントのときは買上点数、単価ともに
伸びるものの、平常時は節約により下落している。

良く
なっている

非鉄金属製造業
（経理担当）

受注量や販売量
の動き

・現在、フル生産の状況であり、現場からは人が足り
ないとの声も出始めている。

輸送用機械器具
製造業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・新車種が立ち上がり、大変忙しい状況である。

建設業（総務担
当）

受注量や販売量
の動き

・引き合いがあっても年内の工事は対応できない可能
性があり、辞退せざるをえない状況である。専門業者
や資材の手配、コスト高が予想され、喜んでいられな
い状況である。

やや良く
なっている

化学工業（経営
者）

取引先の様子 ・取引先との受注見通しのヒアリングのなかで、自動
車向けの用途がやや回復基調にある。

窯業・土石製品
製造業（総務経
理担当）

受注量や販売量
の動き

・大型の工事案件はないが、ゴールデンウィーク対応
もあって生産水準はやや高くなっている。二次加工品
の受注が堅調で、この部門は多忙である。

金属製品製造業
（総務担当）

受注量や販売量
の動き

・得意先が今後の需要増加を想定し、在庫を持つた
め、今月は受注量が前月比で30％増える見込みであ
る。

電気機械器具製
造業（総務担
当）

それ以外 ・震災復興需要を背景に鉄鋼業が堅調な反面、材料不
足・材料高になり、仕入れ価格に影響してくる気配が
ある。引き続き商談件数は増加傾向にあり、景気上向
き傾向と判断している。

輸送業（業務担
当）

受注量や販売量
の動き

・アジア向けの輸出が回復しつつあり、荷動きがあ
る。

輸送業（支店
長）

受注量や販売量
の動き

・個人の荷物の動きは低迷しているが、会社関係の動
きは活発で、特に通信販売の動きが良い。ひろしま菓
子博関係の荷動きが顕著で、それに合わせて会社関係
の受注が伸びている。

通信業（営業企
画担当）

取引先の様子 ・製造業、流通業それぞれの取引先で今年度の情報系
システムや機器に関する追加設備投資の提案機会が継
続している。

金融業（自動車
担当）

取引先の様子 ・自動車部品メーカーの受注は、新型低燃費車の販売
好調により前年を上回っている。円安による輸出採算
の改善もあって増益傾向である。

広告代理店（営
業担当）

受注量や販売量
の動き

・卒業入学、入社退社等の人事異動等に伴う販売促進
が好調に推移した。住宅関連、旅行関連、車ディー
ラー等の多方面で、受注も増えている。全体的に販売
促進期間に突入して上向きに展開している。

変わらない 木材木製品製造
業（経理担当）

受注量や販売量
の動き

・前年同月比では増加しているが、前月比較では大き
な変化はない。

化学工業（総務
担当）

受注価格や販売
価格の動き

・現時点では円安による原燃料高を価格に転嫁できて
いない。

企業
動向
関連

(中国)



鉄鋼業（総務担
当）

受注価格や販売
価格の動き

・年明け以降、一時的に荷動きが回復したものの、至
近は鈍化している。ただし、国内自動車は当初より上
方修正され、太陽光発電関連等といった堅調な分野も
ある。

輸送用機械器具
製造業（経営企
画担当）

受注量や販売量
の動き

・昨年発売された新製品の受注量が高止まりしてお
り、全体を支えている。

建設業（経営
者）

受注量や販売量
の動き

・中小・零細企業の景気は良くない。

通信業（営業担
当）

受注量や販売量
の動き

・新年度としての売上はほぼ順調に推移しているが、
通信機器関連の設備投資は優先順位が低い。

金融業（営業担
当）

取引先の様子 ・様々な業種の企業と金融取引を行う関係で、経営者
が肌で感じる景気についてヒアリングする機会がある
が、当地では景気回復の印象は依然として弱い。ただ
し、サービス業・小売業で長い間続いていた減収傾向
は、緩和されてきている印象を持っている。経営者の
景気に対するマインドは、最近の円安・株高の影響も
あり、すこし明るくなっているが、それが自社の受注
増に結び付いておらず、景気が回復したとの実感を持
つまでには至っていない。

会計事務所（職
員）

取引先の様子 ・消費者の財布のひもは思った以上に固く、販売関係
の売上は前年と変わらない。また、製造業関連も輸出
が好調と言われている割には恩恵を受けるまでには
至っていない。

やや悪く
なっている

食料品製造業
（総務担当）

受注量や販売量
の動き

・受注がなく、他社の新商品が出て、大手スーパーで
の弊社商品の陳列も大きく変わってきている。

食料品製造業
（総務担当）

競争相手の様子 ・同業種の廃業、倒産が多発している。

輸送用機械器具
製造業（財務担
当）

受注量や販売量
の動き

・造船不況により、2013年・2014年は造船・舶用機器
業界全体の仕事量が大幅に落ち込むと見込まれ、現状
でもやや悪くなっている。

不動産業（総務
担当）

それ以外 ・来店数、成約件数が減少している。

悪く
なっている

農林水産業（従
業者）

それ以外 ・３か月前と比較すると、水揚げ数量1,033t、水揚げ
金額１億8,323万円の減少である。３月を前年と比較
すると、水揚げ数量590tの減少で前年の71％、水揚げ
金額１億1,260万円の減少で前年の72.8％であった。

その他製造業
［スポーツ用
品］（総務担
当）

受注価格や販売
価格の動き

・円安により輸出企業は好調であるが、材料・部品を
輸入して国内販売を行う当社のような企業は非常に厳
しい状況となっている。円高のときは販売価格を抑え
られ、円安の際は材料費が上がっても価格への上乗せ
ができない。

良く
なっている

－ － －

やや良く
なっている

人材派遣会社
（営業担当）

求人数の動き ・当地域の主要産業である自動車関連企業からの派遣
依頼が増えてきた。６月に販売される新車の製造に関
わる求人が増えつつある。自動車部品関連企業のなか
でも外部人材の活用を増やす企業とそうでない企業が
はっきりと分かれるが、数か月前と比べると明るい兆
しに感じる。

求人情報誌製作
会社（広告担
当）

採用者数の動き ・地場の中小企業が採用活動に、先月に比べて本腰を
入れて動き始めている印象である。

求人情報誌製作
会社（採用支援
担当）

求人数の動き ・新卒採用を行いたいという企業からの連絡が増えて
いる。

新聞社［求人広
告］（担当者）

求人数の動き ・２月の有効求人倍率は1.11倍で、0.01ポイントダウ
ンしたが、高水準を維持している。景気回復が地場製
造業に波及すれば雇用情勢は更に改善する。

職業安定所（産
業雇用情報担
当）

求人数の動き ・３月の新規求人数は３か月前に比べて28.1％増加し
ており、正社員求人も徐々に増えてきている。

民間職業紹介機
関（人材紹介担
当）

それ以外 ・アベノミクスの実質的な経済影響はいまだ実感でき
ないが、株価上昇や政策決定などから上向きに感じら
れる。

その他雇用の動
向を把握できる
者［労働機関］
（職員）

求人数の動き ・境港の漁獲量の増加で水産関係が好調なことから、
水産食品製造業での求人が大幅な増加となったことが
目立ち、製造業全体では前年同月比で３割増となっ
た。新規求人全体でも１割増となった。

変わらない 人材派遣会社
（営業担当）

周辺企業の様子 ・求人数が増えない。

雇用
関連

(中国)



新聞社［求人広
告］（担当者）

周辺企業の様子 ・大規模なイベントへの協賛金を毎年集めている団体
の話では、例年通りの金額でさえ、ここ数年は断られ
るケースが目立っていたが、今年は春以降、極めて順
調だということである。決してデフレ脱却ではない
が、事業主らの気分がかなり上向いてきたと感じる。

職業安定所（雇
用開発担当）

雇用形態の様子 ・新規求人数は前年同月と比較して増加を続けている
ものの、正社員求人に限ってみると、大きな変化はな
い。

民間職業紹介機
関（職員）

求人数の動き ・求人数は月を追うごとに増加してきているが、雇用
増加という成果が出るには時間がかかるため、現状で
は３か月前と大きな変化はまだ見えていない。

学校［短期大
学］（学生支援
担当）

求人数の動き ・景気が良くなるという空気はあるが、具体的にまだ
実感できない。

やや悪く
なっている

職業安定所（産
業雇用情報担
当）

それ以外 ・新規求職者数の増加に伴い、３か月前は１倍を超え
ていた有効求人倍率が0.84倍に低下している。

悪く
なっている

－ － －


